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Temel anlamda; gergegi 6nemsizlestirme, gergeklerden ziyade duygulara ve inanglara dayali argiimanlarin daha
cabuk benimsenmesi gibi anlamlarda kullanilmakta olan ve dijital medya teknolojilerinin ve sosyal aglarin
epistemolojisine bagl olarak ortaya c¢iktig1 degerlendirilen “post-truth/hakikat sonras1” kavrami 6zellikle, 2016
yilindaki Amerikan Bagkanlik Secimleri ve Brexit tartismalari sonrasindaki siyasi ortamda yayginlagsmustir.
Giintimiizde, sosyal aglarin hizla yayginlasmasi ile yalan ve hakikat arasindaki sinirlar kaybolmus, sahte haberler
ve gerceklerin garpitildigi abartili sdylemler sadece sosyal medyadaki anonim kisilerce degil, bizzat siyasi figiirler
tarafindan siklikla kullanilir hale gelmistir. Yapilan arastirmalar, yalan haberlerin daha ¢abuk yayildigini, abartili
iceriklerin daha fazla kabul gordiigiinii gosterirken, hakikat-sonrasi sdylem, sosyal aglarda adeta yeni bir gergeklik
halini almigtir. Post-truth kavraminin sosyal medya igerikleri baglaminda ele alan ve sistematik derleme niteliginde
olan bu ¢aligmanin amaci; kavramin farkli arastirmacilar tarafindan nasil degerlendirildigini incelemek ve “hakikat
sonrast”nin kendisine sosyal aglarda ne sekilde yer buldugunu tartismaktir. Sosyal medya araglarinin hakikat-
sonrasi sdylemin yayginlasmasi i¢in genis bir zemin yarattig1 agikardir. Yalan, sahte ve abartili haber ve sdylemler
ile miicadele etmenin en etkili yolu ise, dijital okuryazarligin artirtlmasi ve sosyal medya platformlarinin bu
konuda daha etik ve bilingli hareket etmesi olarak ortaya ¢tkmaktadir.
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Giris

“Gergek” ve “hakikat” sozciikleri genelde es anlamli olarak kullanilsa da aslinda birbirinden farklidir.
“Gergek”, bilenden bagimsiz olarak varlik felsefesi yani ontolojinin konusudur. “Gergek” zaten vardir; sadece
kesfedilebilir, bulunabilir, anlasilabilir yani anlamlandirilabilir. “Dogru” yani “hakikat” kavrami ise var olandan
ziyade; bilgi, dnerme, sav, kuram gibi bilgisel ifadelerin niteligidir ve epistemolojinin konusudur (Yilmaz vd.,
2020). Son yillarda sikg¢a kullanilan “hakikat sonrasi/post-truth” kavrami ile; gercegin goreceli hale getirilmesi,
verilerin nesnelliginin siradanlasmasi ve duygusal konusmalarin iistiinliigli kastedilmektedir (Zarzalejos, 2017).
Oxford sozliigiine gore; “post-truth” kavraminin Oniine gelen “post” 6n eki, -genelde alisildigi tizere- bir
durumun/olaym sonrasindaki zamana atif yapmaktan ziyade, 6niine getirildigi kavramin 6nemsiz veya ilgisiz hale
getirdigini gosteren bir anlama sahiptir (Agikalin & Canbey, 2022). Cambridge Sozliigiine gore ise, “Insanlarin
gergeklere dayali bir argiiman yerine duygularina ve inanglarina dayali bir argiimant kabul etme olasiliklarinin
daha yiiksek oldugunu ifade eden” bir durumdur (Cambridge Dictionary, 2023). “Post truth/hakikat sonras1”
kavrami, iktidar sahiplerinin siyasi, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik yonlerine ve yoksul ulusa yonelik
hegemonyasina vurgu yaparak bireylerin algilarint manipiile etmek i¢in dezenformasyonu 6ncelemektedir. Cagdas
toplumlarda gergege ve hakiki bilgiye saygi gosterilmesinden ziyade, duygularin ve inanglarin egemen olmasina
atifta bulunmaktadir (Neupane, 2020; Arslan, 2022). Lee Mclntyre’ye gore; “post-truth/hakikat-sonrasi”, kendini
kandirma ve yanilsamanin s6z konusu oldugu ve neredeyse tiim giivenilir kaynaklarin itiraz edecegi bir yalana
gercekten inanildigi zaman olarak tanimlanabilir. En saf haliyle post-truth; kisinin, kalabaligin tepkisinin bir yalan
hakkindaki gercekleri aslinda degistirebildigini diisiindiigii anda ortaya ¢ikmaktadir (McIntyre, 2018).

Post-truth kavraminin ortaya ¢ikisi ve yayginlagsmasi

Post-truth kavrammin diinya ¢apinda yayginlasmasi; Donald Trump'mm baskanlik kampanyasi ve
Ingiltere'deki Brexit referandumu sirasinda kullanilan sdylemler ile baglamistir (Arslan, 2022). Donald Trump,
2016°daki se¢imler dncesinde ve sonrasinda yaptigi konusmalar ve kullandig1 sdylemlerde gergegi carpitmasina
ve verdigi demegler halk tarafindan da giivenilir ve dogru bulunmamasina karsin, Amerikan Baskani olarak
secilmis ve kullandig1 hakikat iistii sdylem bir nevi karsiligimi bulmustur. New York Times yazarlar1 David
Leonhardt ve Stuart Thompson, yazdiklar1 “Trump in Yalanlar:” baslikli makalede, Trump’in ilk gorev yilinda
kullandig: ifadeleri ortaya ¢ikarmis ve sdz konusu ciimleler iginde gercegin ¢arpitilmis, abartilmig 6rneklerini ve
tamamen yalan olan igerikleri siralamistir. Buna gore, Trump’in konusmalarinda kullandig1 bazi ciimleler su
sekilde siralanmaktadir:

- Time Dergisinin kapaginda 14-15 kez yer alarak bir rekora imza attigini sdylemistir. Ancak gergekte
Baskan Nixon, tam 55 kez kapakta yer almis, Trump, ise toplam 11 kez Time Dergisine kapak yapilmistir.

- “Meksika Devlet Baskani bile beni aradi; giiney sumrlarindan ¢ok az insan geliyor ¢linkii bizim
stmrmmizdan gegemeyeceklerini biliyorlar...” seklinde bir demeci olmustur. Oysaki Meksika Devlet
Bagkani, Trump’1 aramadigini sdylemistir.

- CNN Televizyonunun reytinglerinin ¢ok diistiigiinii ifade etmistir. Gergekte reytingler o dénem, son 5
yilin en yiiksek seviyesindeydi.

- “Vergi beyannamem muhabirler disinda kimsenin umurunda degil” demistir. Ancak, ¢ogu anket,
Amerikalinin bu konuyu umursadigini gostermekteydi.

- Teksas’ta Sahil Gilivenlik’in 16 bin hayat kurtardigini sdylemistir; gercek say1r ¢ok daha kiigiiktiir
(Leonhardt & Thompson, 2017). Ciimlelerin hepsi tamamen yalan veya sahte bilgi icermese de ¢arpitilmig
ifadeler ve abartili rakamlar barindirmaktadir. Siyaseten kullanilan post-truth kavrami, tam da bu
yaklagimi anlatmaktadir.

Post-truth sdylem, 2016’daki Brexit kampanyalari sirasinda da siklikla kullanilmistir. S6z konusu
kampanyalar sirasinda Brexitciler tarafindan en fazla dile getirilen argiimanlar sunlar olarak ortaya ¢ikmustir:

- Ingiltere her hafta Avrupa Birligi’ne 350 milyon pound génderiyor.

- Ingiltere’ye goc edenlerin net sayis1 330.000'e ulast:

- Tirkiye ve diger aday iilkeler Avrupa Birligine girecek.

Bu tartigmali konular, basinda oldugu kadar, sosyal medyada gergeklesen kisisel tartigmalarda da oldukca
dikkat cekici hale gelmistir. Tiirkiye'nin (ve diger ¢esitli iilkelerin) AB'ye katilabilecegi ve dolayisiyla bu iilkelerin
vatandaglarinin Birlesik Krallik'ta serbest dolasima izin verilecegi, bu konuya dair somut kanitlar olmamasina
ragmen hararetle tartigilan bir konu olmustur (Joyce, 2017). Her ne kadar 2010°1u yillarin ikinci yarisinda yaygin
olarak kullanilmaya baslanmis olsa da, pek ¢ok aragtirmaciya gore “post-truth/hakikat-sonrasi” sdylemin tarihi
daha eskilere dayanmaktadir.

Post-truth’un kokeni

Post-truth/hakikat sonrasi terimini ¢agdas baglaminda kullanan ilk kisi Sirp-Amerikali oyun yazari Steve
Tesich'tir. Tesich, 1992 tarihli “A Government of Lies” adli makalesinde Amerikan kamuoyunu Bush y6netiminin
yalanlarini teslimiyetle kabul etmekle ve hakikat sonrasi bir diinyada, yani gergegin artik nemli olmadigi bir yerde
yasamaya bilingli olarak karar vermekle elestirmis; kavram, 2004 yilinda, Ralph Keyes'in “The Post-Truth Era”
adli kitabmin bagliginda yeniden ortaya ¢ikmistir. 2016'da yilinda ise bu yeni ve belirsiz terim, Amerika Birlesik
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Devletlerinde Bagkanlik Secimleri ve Birlesik Krallik'ta Avrupa Birligi'nden g¢ekilmeye iliskin referandum
(Brexit) sirasinda hizla yayginlasmis ve siyasi baglamda siklikla kullanilmaya baslamistir (Brahms, 2020).

Pek ¢ok arastirmaciya gore post-truth kavrami aslinda yeni kesfedilen bir yaklasimi igermemektedir.
Morris, “Gergekten daha ger¢ek” sdylemiyle medya ve gosteri diinyasindaki hipergergeklik fenomenine dikkati
ceken Baudrillard’in (1981) benzer goriisleri daha dnce ortaya koydugunu ifade ederken, sahte haberlerin, 20.
yiizyilda daha once var olan medya bi¢imleriyle ve Baudrillard tarafindan detaylandirilan genel postmodernite
egilimiyle bir siireklili§in parcasi olarak degerlendirilmesi gerektigini savunmaktadir. Morris’e gore; iletisim
araglarinin ve kitlesel yeniden iiretimin simiilasyonu zaten asikardir ve dijital ¢cag ve sosyal medya buna sadece
yeni bir baglam saglamaktadir (Morris, 2021). Baudrillard, "giderek daha fazla bilginin ve giderek daha az anlamin
oldugu bir diinyada yasiyoruz" nerisinde bulundu ve "bilginin anlam ve anlamlandirmay1 dogrudan yok ettigini"
ileri slirdii. (1994: 79).

Brahms ise, “Philosophy of Post-truth” adli makalesinde, 6teden beri yalanlar1 gergekmis gibi géstermenin
tiim siyasetgilerin bir 6zelligi oldugunun George Orwell’dan Hannah Arendt’e pek ¢ok yazar ve filozof tarafindan
altinin ¢izildigini belirterek bu isimlerin goriislerine yer vermektedir. Arendt, diiriistliigiin higbir zaman bir
siyasetcinin erdemleri arasinda sayilmadigini, yalanin her zaman siyasetgiler ve devlet adamlari igin gerekli ve
hakli bir ara¢ olarak goriildiigiinii ileri siirer. Ona gore, olgusal gercegimizin hi¢bir zaman yorumdan veya kisisel
perspektiften tamamen bagimsiz olmadig1 dogru olsa da bu durum gergekligin ve gerceklerin varligina karst bir
argliman olarak hizmet edemez ve gercek, fikir ve yorum arasindaki ayrim ¢izgilerini bulaniklagtirmay1 hakli
cikaramaz. Yuval Noah Harari ve Lee McIntyre gibi isimler ise; hakikat sonrasi fenomendeki yeniligin hakikatin
ve gerceklerin varliginin reddi olmadigini, aksine gerceklerin kisisel onyargilara ve 6znel bir bakis acisina tabi
kilinmasi oldugunu savunmaktadir (Brahms, 2020).

Giliniimiiziin hakikat-sonrasi fenomeni hakkinda yeni olan unsurlar; bilgi tiiketicileri ile onu destekleyen
gergekler arasindaki mesafe, bilgi patlamasi ve yikici teknoloji nedeniyle siirekli artmasi, kurumlara ve dogruyu
sOyleyenlere inancin azalmasi, bilimsel olarak ispatlanan gergekleri reddederek kendi teorilerini iiretenler
(hastalilara kars1 agilanmaya kars1 ¢ikanlar, kiiresel 1sinmaya inanmayanlar, vb.) ve gercegin kriterleri iizerindeki
siddetli siyasi savaslar olarak tanimlamaktadir (Brahms, 2020).

Mclintrye de hakikat sonrasi kavramimin temelini bilimi inkar eden yaklagimlarda aramaktadir. Richard
Marshall’in kendisiyle yaptig1 roportajda; “Bilim inkarinin neden bu kadar 6nemli oldugunu diisiiniiyorsunuz?”
seklindeki sorusuna soyle yanit vermistir:

“Bilimi inkdr etmenin tehlikesi, dogru olduguna inanmak istemedigimiz seyleri yeterli kanit olmadan reddetmekte
hakli hissetmemizi saglamasidir. Ve bu tasabilir. Ornegin, komplo teorilerine inanan insanlarda buldugunuz bir
sey, bir tanesine inanirlarsa, yirmi tanesine daha inanacak olmalaridir. Bazilar: tehlikeli gériinmeyebilir, ancak
bazilari kesinlikle tehlikelidir. Bu yiizden, ozellikle ampirik konular hakkinda, ¢izgiyi rasyonel inangtan yana
korumanin énemli oldugunu diigiintiyorum. Sanki bilim segeneklerin oldugu bir kafeteryaymus gibi, insanlarin neye
inanacaklarini ve neye inanmayacaklarint se¢melerine neden izin verelim? Aslinda, bu tiir insanlara "kafeterya
stiphecileri” diyorum ¢iinkii inanmak istediklerini dogrulamak igin bilimi kullaniyorlar ve sonra dogru olmasini
tercih ettikleri baska bir seye parmak bastiginda onu reddediyorlar. Bilim inkarini ciddiye aliyorum ¢iinkii son
yvillarda o kadar kétii bir hal ald: ki artik her seyin oldugu bir 'inkdrct kiiltiir' icinde yasama tehlikesiyle karsi
karsiya oldugumuz kanisindayim. Ve buna inanmiyorsaniz, Trump ve 75 milyon Cumhuriyetgi segmenin 2020
secimlerinin ¢alindigi yalanina bakin” (Marshall & Mclntrye, 2021).

Kalpokas’a gore; post-truth, hakikat ile yanlis arasindaki sinirlarin genel bir asinmasini ve “dogruluk
iddialarinin dogrulanabilir ger¢eklerden kopma durumunu ve dogrulanabilirlik disindaki kriterlerin 6nceligini”
ima etmektedir (Kalpokas 2019’dan akt. Baker & Chadwick, 2020).

Post-truth ve sosyal medya

Ana akim medyada ilk olarak siyasi anlamda kullanilsa da kavramin dijital medya teknolojilerinin
epistemolojisine bagl olarak ortaya ¢iktigi degerlendirilmektedir (Agikalin & Canbey, 2022; Giiven, 2020).
Edwards, sosyal medyanin post-truth (hakikat sonrasi) donemin ingasina ne sekilde katk: sagladigini su maddeler
ile agiklamaktadir:

- Cografi engellerin ortadan kalkmasiyla sosyal medyadaki yayinlar, adeta bir giiriiltii denizinde birbiriyle
savasan cesitli kiiltlirel, politik ve dini ideolojilerin bir potasi haline geldi. Farkli iilkelerden gelen
etkileme kampanyalari ile birlestiginde, kaynag: farkl: kiiltiirler olan propaganda unsurlari, kullanicinin
hakikat algisint hizla degistirebilmektedir.

- Farkliiilke ve kiiltiirlerden gelen etkileme kampanyalari ile birlestiginde farkli kiiltiirlerden gelen ve onlar
hakkindaki propaganda, kullanicinin hakikat algisini hizla degistirebilir.

- Dogasi geregi popiiler sosyal medya platformlarindaki yanki odalarini tesvik eden algoritmalar, “filtre
balonu” olarak bilinen, ge¢miste sizin igin iyi performans gostermeyen gonderileri size sunmaktan
kaginma egilimi gostererek halihazirda etkilesimde bulundugunuz igeriklere benzer daha fazla igerik
sunmaktadir. Bu da sosyal medya kullanicilarinin gergeklik algisini yikan unsurlardan biri olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.
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- Politikacilarin sosyal medyada yer almasi da gercegi biiken unsurlardan biri haline gelmistir. Siyasi
isimler, daha fazla segmen toplamak i¢in kampanya erisimlerini genislettiler. Bu da, gercegi kendi
giindemlerine uygun bir sekilde ¢ergevelemelerine olanak saglayarak insanlarin yanlis bilgilendirilmesi
i¢in alan agti.

- Cesitli gdnderilerin ve yorumlarin begeni sayilart da kisilerin goriiglerinin degismesinde etkili olmaktadir.
Sayilarin, etkilesimleri nasil algiladiginiz {izerinde etkisi vardir ve bir tartismada daha ¢ok begeni alan
yorum, okuyan kisiye daha dogru gelebilmektedir.

- Arastirmalarda; Facebook'un emoji tepkileri igeren gonderilere, geleneksel begenilerden ¢ok daha fazla
oncelik verdigi, duygu uyandiran gonderilerde ise sosyal medya etkilesiminin arttif1 ortaya
konulmaktadir. Ozetle, daha az gercege dayali ve daha duygusal olan génderiler daha iyi performans
gosterecek ve takipcilerden daha cok ilgi gorecektir.

- Facebook ve Cambridge Analytica skandali, kisisel verilerinizin hedeflenen kampanyalara uygun
gercekligi iiretmenin miimkiin oldugunu gostermektedir. Cambridge Analytica, Facebook'ta bir kisilik
testi ylirlitmiis ve bu testi kullanarak 87 milyona kadar kullanicinin rizas1 olmadan verilerini toplamstir.
S6z konusu veriler daha sonra analiz edilerek siyasi kampanyalar i¢in segmenleri hedeflemek icin
kullanilmustir. Internette kullanici tarafindan olusturulan igerikte gezinme ve bir firmanin giindemine
uygun bilgi edinme siireci olan veri madenciligi, birgok sirket tarafindan kullanilmakta ve gerceklerin
farkli bi¢cimlerde algilanmasina katki saglamaktadir.

- Uzun siiredir sosyal medyada olan bot hesaplar da yanlis bilgilerin yayilimmi hizlandirmaktadir.
Tweet'leri otomatik olarak zamanlayan veya tetikleyici kelimelere dayali olarak insanlarla etkilesim
kuran botlar farkli sosyal medya platformlarinda kamuoyunu etkilemeye c¢alismak igin
kullanilabilmektedir

Sonug olarak, i¢inde yasadigimiz toplumda gergege eskisi kadar deger verilmedigini sdylemek hi¢ de yanlis
olmayacaktir (Edwards, 2023). Calismalarinda, post-truth matrisindeki uluslararasi politik ekonominin
sorunlartyla, 6zellikle de post-truth ajanlarinin medya yasalarinin zayifliklarini nasil kullandiklariyla ilgilenen
Cosentino, post-truth’un diinya diizenini yeniden sekillendiren ideolojik ¢atismalar ve jeopolitik gii¢ miicadeleleri
icin bir alan islevi gordiigiinii savunmaktadir. Cosentino, medyanin ekonomi politigindeki degisiklikleri, eglence
ve enformasyonun hibritlesmesini ve popiilist siyasetin ortaya ¢ikisini da mevcut hakikat-sonrast duruma yardimei
unsurlar olarak degerlendirmektedir. Sosyal medya ise tiim bu tartigmalarin merkezinde yer almaktadir (Cosentino,
2020). Neupane’ye gore, post-truth/hakikat sonras1 bigimleri sosyal medyada; sdylenti bombalar1 (rumour bombs),
sahte haberler (fake news) ve yalanlar (lies) olmak iizere ii¢ sekilde ortaya ¢ikmaktadir (Neupane, 2020).

Soylenti bombalar1 kamuoyunda kafa karisikligi ve anlasmazlik yaratir; dezenformasyona yol acar (Harsin,
2012). Sahte haberler, mesru haber igerigini taklit eden kasitli olarak olusturulmus bir dezenformasyon bigimidir.
Okuyucular1 gekmek ve katilimi artirmak i¢in genellikle dikkat gekici basliklar, sansasyonel bir dil ve manipiile
edilmis gorseller kullanir. Sahte haberlerin birincil amaci, hizla yayilmak ve ¢iiriitiilmeden 6nce potansiyel olarak
genis bir izleyici kitlesine ulagmaktir (Smith, 2020).

“Sahte haberler” evreni, basit yanlis haber hikayelerinden ¢ok daha genis kapsamlidir. Bazi hikayelerde bir
parca gergek olabilir, ancak herhangi bir baglamsal ayrintidan yoksundur. Herhangi bir dogrulanabilir gercek veya
kaynak icermez. Bazi hikayeler, dogrulanabilir temel gergekleri igerebilir, ancak kasithi olarak kiskirtici, ilgili
ayrintilar1 disarida birakan veya yalnizca bir bakis acisi sunan bir dil kullanilarak yazilir. “Sahte haber” {iretilirken
amag; dezenformasyon yaratmak, kamuoyunu etkilemek veya gercegi karartmak i¢in kasitli olarak yanlis bilgileri
yaymaktir (University of Michigan Research Guide, 2023).

“Yalanlar”, yalan icerik ve haberler de hakikat-sonrast durum ile dogal olarak baglantilidir. En gbze ¢arpan
ozelligi, yaniltici iletisim ve sdylemlerdeki gozle goriiliir artistir. Bufacchi’ye gore; gergekleri kontrol eden veya
sOylentileri ¢iiriiten web siteleri, yeni “gergek pazarlari” ekonomisinin bir pargasidir ve yalan ve aldatmacalar,
yapisal olarak cagdas siyasi iletisim ve gazetecilik pratikleriyle baglantilidir (Bufacchi 2020°den akt. Neupane
2020).

Post-truth ¢aginda sahte haberlerin bilingli olarak tiretilmesi ve sosyal medyadaki dezenformasyonun
artmasinin yol ac¢tigi olumsuz sonuglar 6zellikle Covid-19 Pandemisi sirasinda kendini hissettirmistir. Yapilan bir
aragtirmada Tirkiye’de ilk Covid-19 vakas: agiklandiktan sonraki bir hafta iginde sosyal medyada yayilan
haberlerin neredeyse hepsinin yanlis oldugu ortaya ¢ikmistir (Aydin 2020°den akt. Agikalin & Canbey, 2022). Ote
yandan, giintimiizde, sosyal aglarda yanlis bilginin gercek bilgiye gore alt1 kat daha hizli yayildigini ortaya koyan
aragtirmalar, sosyal medya platformlarmin sahte haberlerin yayilmas: i¢in bir lireme alani haline geldigini
gostermektedir (Vosoughi vd., 2018).

Sosyal medyadaki hakikat-sonrasi sdylemler hukuki ve etik olarak sorunlu olmanin yaninda bir takim
giivenlik sorunlarina da yol agma potansiyeli tagimaktadir. Arslan, bazi kisi ve gruplarin, sosyal medyada
yaydiklar1 dezenformasyon ve post-truth sdylemler araciligiyla dijital terdrizme katkida bulunduklarini ifade
etmektedir (Arslan, 2022).

Lewandowsky ve digerlerine gore; yanlis bilgilerin yayilmasina yol agtig1 ve yanki odalarinin olugsmasina
katkida bulundugu igin elestirilen sosyal medya ortamlarinda kullanicilar, genellikle 6nyargi igeren bilgilere de
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maruz kalmaktadir. Mevcut inanglart giiglendirerek elestirel diisiinmeyi engelleyen bu durum, siyasi séylem ve
geleneksel medyaya duyulan gilivenin azalmasina ve toplumsal kutuplasmanin artmasina katkida bulunmaktadir
(Lewandowsky vd. 2012’den akt. Akbuga, 2023).

Laybats ve Tredinnick’e gore, soz konusu yanlis bilgi hastalig1 i¢in geleneksel ¢are; bilgi okuryazarligi, dijital
okuryazarlik ve elestirel akil yiiriitme becerileri olmustur. Bilginin hizla ¢ogalmasi; giivenilir olmayan bilgilerin
filtrelenmesinde toplama yonetiminin yerini alan kritik degerlendirme araglarinin 6nemini vurgulamaktadir
(Laybats ve Tredinnick, 2016).

Sonuc¢

Post-truth/hakikat sonrasi ¢ag; dogrunun ve yalanin i¢ ige gectigi, gercek algisinin kisiye ve baglama gore
sekil degistirdigi sahte ve abartili iceriklerden olusan sdylemler ile yeni bir propaganda tiirii olarak sosyal aglardaki
haber ve icerikleri domine etmektedir. Post-truth sGylem bir anlamda sosyal medya ile beslenmektedir. Bu durum,
bireylerin haber alma 6zgiirliigiinii engellerken, pek ¢ok etik ve hukuki sorunun yanisira giivenlik endiselerini
ortaya ¢ikarmakta, algiyr yoneterek hem bilgi kirliligine, hem de toplumda bir duyarsizliga yol agmaktadir.
Gergegin 6nemini kaybetmesi, yalan haberlerin sosyal medyada kontrolsiiz bir sekilde yayilmas1 kuskusuz bilgi
toplumunun temelleri i¢in tehdit olusturmaktadir. Bu konunun ciddi bir sekilde ele alinmasi ise siyaset yapicilarin,
teknoloji sirketlerinin, medya kuruluslarinin ve sosyal medya kullanicilarinin ortak ¢abasini gerektirmektedir. Bu
baglamda, toplumda dijital medya okuryazarliginin artirtlmasi i¢in ¢alisilmasi, sosyal medya platformlarinin
algoritmalarimi dogru haberleri 6ne ¢ikaracak sekilde giincellemesi, sahte icerik ve hesaplarin engellenmesi i¢in
daha giivenli bir dijital ortam saglanmasi, dogru bilgiye ulasmak ac¢isindan oldukca 6nem kazanmaktadir.
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Ulakbilge

THE “POST-TRUTH” ERA AND THE ORDINARINESS
OF TRUTH ON SOCIAL MEDIA

Fulya Akbuga

ABSTRACT

The concept of “post-truth”, which is used in the meanings such as trivializing reality, adopting arguments based
on feelings and beliefs rather than facts, and which is considered to have emerged depending on the epistemology
of digital media technologies and social networks has widespread in the political arena after the American
Presidential Elections and Brexit debates in 2016. Today, with the rapid spread of social networks, the boundaries
between lies and truth have disappeared, fake news and exaggerated discourses that distort the facts have become
frequently used not only by anonymous people on social media, but also by political figures themselves. While
researches show that fake news spread more quickly and exaggerated content is more accepted, post-truth
discourse has become a new reality in social networks. The aim of this study, which deals with the concept of post-
truth in the context of social media content and is a systematic compilation is to examine how the concept is
evaluated by different researchers and to discuss how does it find a place in social media. It is obvious that social
media tools create a wide ground for the spread of post-truth discourse. The most effective way to combat false,
fake and exaggerated news and discourse is to increase digital literacy and make the social media platforms act
more ethically and consciously in this regard.

Keywords: post-truth discourse, social media, fake news
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