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oz

Gilinlimiizde sosyal, kiiltiirel, siyasi ve ticari birgok alanda karsimiza ¢ikan afigler, tanitict ve bilgilendirici islevinin
yani sira bir fikrin ya da inancin genis kitlelere yayilmasinda 6nemli rol oynar. Dikkat ¢ekici gorlintiisii ve ikna
edici sdylemi ile mesaj1 hizli ve etkin bir sekilde hedef kitleye ileten afisler, insan davraniglarini yonlendirici bir
etkiye sahiptir. Kitlelerle kurdugu dogrudan iliski nedeniyle giinlimiizde ¢okga tercih edilen afisler, kamuoyunun
dikkatini belli konulara ¢ekerek farkindalik yaratan etkili bir propaganda aracina doniismiistiir. Ozellikle se¢im
donemlerinde segmenin politik tercihlerinde degisiklik yaratmak isteyen siyasi partiler, secim kampanyalarinda
propaganda afislerine siklikla yer verir. Segmeni kendi siyasi ¢ikarlart dogrultusunda, belli tutum ve davraniglara
yonlendirmeye caligsan iktidarin ya da kamuoyunda goriiniirliik kazanmak isteyen muhalif kesimlerin, etkili bir
siyasal iletisim araci olarak kullandig: afisler, duygusal ve zihinsel yonlendirmeyle kitleleri harekete gegirme
potansiyeli tasir. 2000°1i yillarin baslangicindan itibaren kiiresel bir kriz haline gelen “gd¢” olgusu, son yillarda
yogun niifus hareketlerinin yasandigi Avrupa’da da siyasi tartismalar odagi haline gelir. Ozellikle popiilist
sOyleme sahip asir1 sag partiler, yiiriittikleri se¢im kampanyalarinda gd¢menler/yabancilar iizerinden
kutuplastirici/dtekilestirici gorsel bir dil kullanir. Kamuya agik alanlarda paylasilan siyasi propaganda afislerinde,
secim malzemesi haline getirilen yabancilar iizerinden se¢gmen davranislart etkilenmeye ¢alisilir. Bu kapsamda
degerlendirildiginde, niifusunun 6nemli bir kismim yabancilarin olusturdugu Isvicre’de, asir1 sag partilerin son
yillarda elde ettigi secim basarilar1 dikkat ceker. Bu calisma, Isvicre’de uygulanan gog politikalarma karsi
kamuoyu destegini artirmak igin sistematik bir iletisim stratejisi izleyen Isvigre Halk Partisi’nin, secim
kampanyalarinda kullandig1 propaganda afislerini grafik bigim ve igerik agisindan ele alir.
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Giris

Gegmisten giinlimiize etkili bir gorsel iletisim aract olarak kullanilan afigler reklam, tanitim ve
bilgilendirme amacinin (Ambrosse ve Harris, 2010: 203), yan1 sira toplumda belli bir fikrin, ideolojinin ve
inancin yayilmasinda siklikla bagvurulan grafik tasarim iiriinlerinin basinda gelir. Insanlarin gelip gegtigi
cadde ve bulvarlarda, kalabaliklarin toplanip bir araya geldigi meydanlarda, giinliik yasamin aktig1 her yerde
aniden karsimiza ¢ikan afisler, hedef kitleyle kurdugu dogrudan iliski nedeniyle ¢okga tercih edilir. Halka
acitk goriniir yerlerde izleyiciyi yakalayarak diyaloga zorlayan afisler, sokaktaki insanin bilingaltina
seslenerek onun tutum ve davranislarini yonlendirici bir etki yaratir.

Genis kitleleri uyaran ¢arpici goriintiisii ve farkindalik yaratan sdylemiyle gii¢lii bir iletisim saglayan
afig, modern kamusal alanin ayrilmaz bir pargasidir. Sosyal, kiiltiirel ve ticari bir¢ok alanda karsimiza ¢ikan
afisler, etki alaninin genisligi sebebiyle siyasal iletisim alaninda da yaygin olarak kullanilir. Genellikle
toplumun kendisini risk altinda hissettigi savas, ekonomik kriz ve siyasi ¢atigmalarin yasandigi olaganiistii
durumlarda ‘ulus-devlet’in insasinda kullanigli bir araca doniigen siyasi afisler (Sontag, 1970), 6zellikle
kamuoyunda korku ve tehdit algisinin yiikseldigi secim donemlerinde de iktidar ve muhalefet tarafindan birer
propaganda araci olarak kullanilir. Sosyal, siyasi ve ekonomik yapilarin hizla degistigi, kiiresel olgekte
yasanan donilisiimle birlikte toplumsal hareketliligin giderek arttigi bir donemde, kendi ideoloji ve
sOylemlerini kamuoyunda goriiniir kilmak isteyen politik aktorler, halka agik alanlarda paylastiklar: afisler
araciligiyla segmenle dogrudan iletisim kurma imkani yakalar. Siyasi meselelerin ve sdylemlerin hizli bir
sekilde giindeme tasinmasini saglayan afisler, iktidarin ele geg¢irilip siirdiiriilmesine ya da mevcut
politikalarin elestirilip protesto edilmesine yardimci olur (Seidman, 2008, akt. Geise, 2017: 13). Toplumsal
olaylar1 politik ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmak isteyen siyasi partiler, kamusal alanda paylastiklari
propaganda afisleriyle toplumsal hafizay1 etkileyerek kararsiz segmeni ikna etmeye ¢alisgir. Planli bir iletisim
stratejisi sonucu ortaya g¢ikan afisler, hedef kitlenin duygu ve diisiincelerini etkileme potansiyeli tasir.

Avrupa’da Go¢ Krizi ve Se¢cim Kampanyalarma Etkisi

21. ylizyilin baslarinda yasanan ekonomik kriz, 11 Eyliil saldirilari, Arap Bahar1 ve Orta Dogu’da
yasanan i¢ savaslarla birlikte kiiresel bir sorun haline gelen kitlesel go¢ hareketleri, Avrupa’yt derinden
etkiler. Ortadogu ve Afrika’dan Avrupa’ya dogru yasanan miilteci akini ve terdr saldirilartyla birlikte
giivenlik endiselerinin arttig1 bu donemde sosyal, siyasal ve ekonomik sikintilarin kaynagi olarak goriilen
go¢menler/yabancilar (Giilytiz, 2019: 1), Avrupa’nin birligine, refahina ve demografik yapisina yonelik birer
tehdit olarak algilanmaya baslar. Avrupa kiiltiirii, kimligi ve degerlerine iliskin yabancilar iizerinden yapilan
tartigsmalarin siyasi alanda da karsilik bulmasi, kamuoyunda gdgmen politikalarini elestiren siyasi partilere
ilgiyi artirir. Kendi vatandaslarini iilkeye gelen yabancilardan koruma iddiasi tasiyan asir1 sag partiler, segim
kampanyalarinda giindeme tagidigi dislayict popiilist sdylemlerle se¢gmen davranislarini etkilemeye g¢alisir
(Caligkan, 2018: 29-30). Miilteci krizinin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel alanda yarattig1 sorunlari, kendi siyasi
¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmak isteyen radikal sag partiler, siginmacilar iizerinden sistematik bir
propaganda faaliyeti yiiriitiir. G¢le gelen yogun niifus hareketlerine karsi, etnik ve kiiltiirel kimlik siyasetinin
one cikarildig1 se¢im kampanyalarinda, gogmen/yabanct karsit1 gorsel bir dil tercih edilir (Chazan, 2017).
Halka acik alanlarda paylasilan afislerle birer propaganda malzemesine doniistiiriilen gégmenler/yabancilar
iizerinden kamuoyunda suni korku ve kaygilar yaratilarak, “Yerli Avrupali” kimligi insa edilmeye ¢alisilir
(Wodak, 2013: 27).

2000’li  yillarin  baslangicindan itibaren Avrupa’da yiriitilen se¢im kampanyalarinda,
go¢menleri/yabancilar1 aragsallagtiran siyasal iletisim ve propaganda faaliyetlerinin giderek arttigi ve
giiclendigi goriiliir. Ozellikle gdcmenlere yonelik olumsuz tutumlariyla &ne cikan Macaristan, Cek
Cumbhuriyeti, Avusturya ve Polonya gibi iilkelere karsin, gdgmen karsitliginin diisiikk oldugu Almanya ve
Isvigre gibi iilkelerde de asir1 sag partilerin ulusal secimlerde oy oranlarini artirdigi goriiliir (Bozkurt ve
Inceiplik, vd., 2021: 53-55). Gelismis sanayisini disaridan gelen misafir isci istihdamiyla ayakta tutan Isvicre
ornegi diistiniildiigiinde, iilkenin zenginlesmesinde ve refahinda dnemli bir paya sahip go¢menlere yonelik
sert soylemlerin artarak kamuoyunda karsilik bulmasi dikkat ¢eker. Bu kapsamda degerlendirildiginde,
iilkede uygulanan gd¢men politikalarini elestirerek, kitlesel gdce karsi ¢ikan asir1 sag Isvicre Halk Partisi’nin,
se¢im kampanyalarinda kullandig1 propaganda afisleri 6ne ¢ikar.

Isvigre’de Gogmen Karsit1 Propaganda Afisleri

Almanya, Fransa, Ingiltere ve Isvigre gibi siyasi afis geleneginin siirdiiriildiigii iilkelerde, segim
kampanyalarinin ayrilmaz bir pargasi haline gelen afisler, yasal mevzuat geregi radyo, televizyon gibi ana

918



Tungel, Oguz. “Avrupa’da Gigmen Karsiti Propaganda Afisleri: isvigre Ornegi”. ulakbilge, 76 (2022 Eyliil): s. 917-927. doi: 10.7816/ulakbilge-10-76-02

akim medyaya erisimi kisitlanan ya da sinirli biitgeleri nedeniyle medyaya ulasim imkani olmayan siyasi
partilerin gozde propaganda aracina doniismiistiir (Seidman, 2008, akt. Geise, 2017: 15). Diger medya
platformlarina erisim imkani olmayan bircok aday ve kiigiik parti, yiiriittikleri kampanya hakkinda
kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla afislere yonelirken, medyaya erisim konusunda genis imkanlara sahip
biiyiik partiler de, segmenin siyasi algilari ve davranislar iizerindeki giiglii etkisi nedeniyle biit¢elerinin
onemli bir kismini afis kampanyalarina ayirir. Biiylik partilerin se¢im giicli ve potansiyelinin bir gostergesi
olarak kamusal alanda goriiniirliigii artiran afisler, se¢meni ayni bilgiye ve politik mesaja tekrar tekrar maruz
birakarak kamuoyunda aginalik yaratir (Dumitrescu, 2011: 941-943).

Siyasal iletisim siirecine yon veren uzman ve politikacilarin mesajlarini, hedef kitleye dogrudan ve
hizl1 bir sekilde iletme olanag: saglayan afisler, Avrupa’da bir ¢ok partinin se¢im basarisina katki saglar.
Ozellikle Isvicre’de secim biitgesinin énemli bir kismini afis kampanyalarina ayiran isvigre Halk Partisi
(Swiss People’s Party), yiiriittiigli propaganda faaliyetleriyle Avrupa’daki radikal partilere model olur. Se¢im
afislerinde kullandig1 kiskirtici gorseller, diger Avrupa iilkelerinde asir1 sag partiler tarafindan taklid edilen
SVP; go¢ karsiti, AB karsit1 ve Islam karsit1 popiilist sdylemlerin giindeme taginmasinda énemli rol oynar
(Cultures Contexts, 2017).

1990’larin basindan itibaren kamuoyundan aldig: siyasi destegi siirekli artirarak Bat1 Avrupa'daki en
gliclii asir1 sagcer partilerden biri haline gelen SVP, 2007 Ulusal Konsey se¢imlerinde % 29'a yakin bir oyla
segmen sayist bakimindan Isvigre’de birinci parti konumuna yiikselir (Haver, 2016: 4). Ulkede uygulanan
g6¢ politikalarina kars1 halk destegini almak i¢in yiiriittiigii se¢im kampanyalarinda “yabancilar/gé¢menler”
iizerinden sistematik bir iletisim stratejisi izleyen SVP, siyaseten gelistirdigi “Biz” sdylemi {izerinden
kendisini, iilkede sayis1 her gegen giin artan gdgmenlere karsi Isvigre halkini koruyan muktedir bir parti
olarak tanimlar (Scarvaglieri ve Luginbiihl, 2020: 144).

Son yirmi senede yiiriittigli se¢im kampanyalartyla kamuoyunda tartigsmalarin odagi haline gelen SVP,
halka acik alanlarda paylastig1 go¢ karsiti propaganda afisleriyle kararsiz segmeni etkilemeye calisir. Partinin
2009 yili minare yasag1 referandumunda kullandig1 afig, misliimanlara yonelik diismanligi kiskirttig
gerekgesiyle tepki ¢ceker (Gorsel 01).

Gorsel 01: Isvicre Halk Partisi, “Minare Yasagina Evet” Kampanya Afisi, 2009.

Kampanya siiresince dini sembollerin kamusal alandaki rolii ve goriiniirligli konusunda tek tarafli bir
bakis acgis1 sergileyen SVP, Kur’an-1 Kerim’de adi gegmedigi i¢in minarelerin dini bir islevinin olmadigina
ve diinya ¢apinda milyonlarca Miisliimanin inang¢larini minaresiz camilerde siirdiirdiigiine dikkat ¢eker. Kilise
kulesinin Hiristiyan-Bati kiiltiirel mirasinin bir ifadesi oldugunu, dolayisiyla minarelere ve kilise kulelerine
ayn1 muamelenin yapilamayacagini savunan bazi kesimler de Islam’in aksine Hiristiyan kilisesinin din ve
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devlet ayrimini kabul ettigini belirterek, minare insa etmenin siyasi bir eylem olacagi goriistinii dile getirir.
Ustelik minare inga etme istegi, Miisliimanlarin Isvigre toplumuyla biitiinlesmek istemediginin bir gdstergesi
olarak algilanir (Miller, 2013: 7-9). Minareleri, radikal bir yasam tarzinin giiciinii simgeleyen gozetleme
kulelerine benzeten SVP, kat1 ve kdktenci bir otorite anlayisinin isvigre topraklarini ele gegirmesine zemin
hazirlayan bir arag olarak goriir. Ulkede minare yapiminin yasaklanmasina onciiliik eden asir1 sag parti,
referandumda kullandig1 kiskirtict afislerle kamuoyunda tedirginlik yaratmaya galisir. Katolik Isvigre
kiltiirtiniin ve degerlerinin, disaridan gelen ve oldukga politize olmus yabanci Miisliimanlar tarafindan tehdit
edildigi vurgusunun yapildig1 kampanyada, islami simge ve semboller hedef alinir (Murray, 2019: 25-26).

Alexander Segert tarafindan tasarlanan kampanya afisinde, Isvigre bayraginin iizerinde yiikselen
minarelerin yaninda kara ¢arsafli, pegeli bir kadin ve altinda da kalin siyah harflerle “Dur” yazilidir. Kirmiz
bayragin lizerinde mantar gibi biten ve seriati simgeleyen minareler, ayni zamanda firlatilmaya hazir birer
flize gibidir (Kimmelman, 2010). Minareler {izerinden korku ve giivenlik endigesinin yaratildigi afiste
yabanci karsiti, islamofobik bir sdylem gelistirilir. Bayragi golgeleyen ¢ok sayida siyah minare abartili bir
sekilde gosterilir. Kirmizi yiizeyin her yerini kaplayan minareler, say1s1 her gegen giin artan Miisliiman niifusa
isaret eder. Onlem almip, kontrol edilmedigi takdirde Miisliiman azinlik, gelecekte iilkenin biitiinliigiine ve
gilivenligine yonelik potansiyel bir tehdit olarak goriiliir. Afisin solunda siyah carsafli elbisesi ve pegesiyle
kendini gizleyen Miisliiman kadin tipi kayg1 ve tedirginlik yaratir. Dik durusu, isvigre yasam tarzina meydan
okuyan beden diliyle, tehditkar ve huzur bozucu bir figiir olarak yansitilan Miisliiman kadin, ¢atik kaslar1 ve
rahatsiz edici dik bakislariyla izleyiciyi korku ve endigseye sevk eder. Aydinliga karst karanlig1 simgeleyen
siyah renkli Islami semboller ile Isvigre ulusunu simgeleyen kirmizi iizeri beyaz hagli bayrak arasinda
olugturulan zitlik, Katolik Avrupa Hiristiyanligina kars1 islamlasma tehlikesine vurgu yapar (Cebi, 2015:
111-114). Afiste 6ne ¢ikan minareler ve kara carsafli kadimn figiirli, Isvigre’nin gelecegine yonelik iki
tehlikeye isaret eder. Minareler siyasi bir zaferi temsil ederken, ¢arsafli kadin figiirii ise Isvicre yasam tarzini
tehdit eden dine dayali sosyokiiltiirel bir diizeni simgeler (Freiermuth, 2015: 118).

Koyu ve dikkat g¢ekici baskin bir tipografiyle verilen “Dur” yazisi, Misliman kadin figiiriiyle
bitistirilerek “durdurulmasi gerekenin” kim olduguna isaret eder. Egik bir agryla vurgulanan slogan, tasarima
ayri bir hareket katar. Sloganda yer alan kirmizi renkli “Evet” yazis1 ise, Isvigre segmenini iistesinden gelmesi
gereken bir goreve cagirir. Afigin biitiiniine bakildiginda herkesin kolayca algilayip anlayabilecegi, agik ve
sade bir tasarim hakimdir. Basitlestirmelere ve gorsel ¢agrisim yapan kliselesmis tiplere yer verilen afiste,
okunakli ve kisa bir slogan tercih edilerek, mesajin hedef kitleye hizli bir sekilde iletilmesi amacglanir. Afiste
abartili sekilde kullanilan gostergelerle ikili karsitliklar olusturularak “Isvigreli” ulus kimligi ile
otekilestirilen “yabanc1” arasinda ideolojik, teolojik ve kiiltiirel bir ayristirma yapilir. “Minareler” ve “Isvigre
bayragi’nin birbirine uymadigi ve bunun degismesi gerektigi fikrinden yola ¢ikan tasarimci Segert,
referandum sirasinda Isvigre’de sadece dért minare olmasina ragmen, toplum iizerindeki giiglii duygusal
etkisi nedeniyle afisin minare yasaginin kabul edilmesinde basarili bir rol iistlendigini belirtir (Silverblatt,
2013: 15). Ideolojik ydnlendirmeye dayali bir stratejinin izlendigi kampanyada gergeklerden ¢ok inanglara,
degerlere, duygu ve ideallere vurgu yapilarak, toplumsal refleksler harekete gegirilmeye ¢alisilir. Toplumda
suni bir giivenlik endisesi yaratilarak, “korku ve tehdit” algisi {izerinden se¢gmen davranislar etkilenmeye
caligilir.

Isvigre’de minare yasagmin kabuliinden kisa bir siire sonra, agir suglardan mahkum olan ve devletin
sundugu sosyal hizmetleri kotliye kullanmaktan sug¢lu bulunan yabancilar hakkinda tartigmali bir karar daha
alinir. Ulkede agir suc isleyen yabancilarin, cezasii cektikten sonra smir disi edilmeleri icin baslatilan
kampanyada, yabanci1 karsit1 irk¢1 sdylem ve semboller sistematik sekilde gérsel medyada yer alir. 2010°daki
oylama 6ncesinde, Isvigre Halk Partisi’nin halk1 yabanci ve gdgmen karsit1 politikalara ¢agirdigi kampanya
afisi kamuoyunda tartigsmalara neden olur (Gorsel 02).
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Gorsel 02: Isvicre Halk Partisi, “Daha Fazla Giivenlik i¢in” Kampanya Afisi, 2010.

Kampanya afisinde ak koyunun, kara bir koyunu tekmeleyerek isvigre bayragmin disina attig1 bir
illiistrasyon tercih edilir. Afiste dogrudan yabancilara/gégmenlere yer verilmez. Ulkede dislanmasi gereken
kesimin kimler olacagina dair goriiniirde segmen 6zgiir birakilsa da, afisin sag altinda SVP’nin giilimseyen
giinesli logosunun yanindaki “Benim evim, Bizim Isvi¢remiz” sloganiyla hedefin kim oldugu netlik kazanir.
Birinci tekil sahsa ait kisisel alan ile birinci ¢ogul sahsa ait kolektif alan (Ben/Biz) arasinda kuvvetli bir bag
kurulur (Richardson ve Colombo, 2014: 526). Yabancilarin “kara koyun” olarak tasvir edildigi afiste, etrafi
Alp daglariyla gevrili segkin bir halk olan Isvigreliler ise “ak koyun” figiiriiyle temsil edilir. “Kara koyun”
tasviri itibarsiz, dik basli ve istenmeyen bir karaktere isaret eder. Mitolojik olarak genellikle digerleriyle
uyumsuz, sliriiden dislanan kara koyun, boyanmaya miisait olmayan yiinii nedeniyle saf beyaz yiine gére daha
az tercih edilir (Freiermuth, 2015: 115-120). Gegmisten gelen kiiltiirel ve mitolojik temele dayali tanidik bir
figiir olarak karsimiza ¢ikan “ak koyun” ve “kara koyun” temsili, “yabancilara” kars1 ayricalikl bir statiiye
sahip “yerliler” arasinda ikilik insa eden, giiclii bir sembol haline gelir. isvigre’ye komsu diger iilkelerde de
asir1 sag partilerin se¢cim kampanyalarinda “ak koyun/kara koyun” figiiriinii taklit etmesi, yabancilara kars1
uluslararasi sistematik bir propagandanin varligina isaret eder. Dijital ve sosyal medyanin artan dnemiyle
birlikte asir1 sag fraksiyonlar, ¢ok dilli ve ulus 6tesi aglar araciligiyla etno-milliyet¢i bir dayanigma 6rnegi
sergiler (Doerr, 2017: 1-4). Farkli dillerde ve farkli renklerde hazirlanan siyasi afislere kolayca uyarlanan
koyun figiirii, asir1 sag partilerin kampanyalarinda go¢menleri, yabancilari ve azinliklar1 simgelerken, “peceli
kadin” figiirli ise Miisliiman azinlig1 temsil eder. SVP’nin kendi segmeni i¢in tasarladigi klise tiplerin, farkli
iilkelerde benzer sdyleme sahip asir1 sag partilerce kullanilmasi, siyasal iletisim alaninda yabancilara kars1
negatif bir gorsel dilin olustuguna isaret eder (Paixao, 2011: 37).

Yabanci sucglulara ait herhangi bir gorsel ve sozel ifadenin yer almadigi kampanya afisinde,
kamuoyunda kayg1 ve korku yaratacak bir slogan tercih edilir. “Daha Fazla Giivenlik I¢in” ifadesiyle hedef
kitlenin duygular1 harekete gecirilerek kararsiz segmenin davranislari etkilenmeye calisilir. Afisin st
kisminda yer alan saf ve masum yiiz ifadeleriyle olay1 izleyen iki beyaz koyun, kendini savunma imkani
olmayan ¢aresiz vatandasi temsil ederken, siyah koyunu tekmeleyerek disar1 atan beyaz koyun ise iilkesine
sahip ¢ikip onu koruyan (Kuhlemeier, 2014: 38), sorumlu vatandas1 simgeler. Bir cobanin yoklugunda kot
niyetli kara koyuna karsi cesaretle eyleme gegen beyaz koyun, isvigre demokrasisini korur (Doerr, 2017: 20).
Bir 6nceki minare karsit1 afiste, yabancilarin tehlikeli ve sinsi karakteri, ¢atik kasli Miisliiman kadinin dik
bakislarinda gizliyken, bu afiste ise tehdit algis1 art niyetli, tehditkar kara koyunun bakisinda gizlidir (Fritze,
2010: 53).
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Minare yasagi afisinde tercih edilen kirmizi, beyaz ve siyah renk, bu afiste de ayn1 mantikla kullanilir.
Kliselesmis renkler iizerinden sembolik bir anlatimin yapildig: afiste, olumlu ¢agrisim yapan figiirler beyaz,
olumsuz ¢agrisim yapanlar ise siyah renktedir. Siirii iginde istenmeyen ‘kara koyun’ Isvigre’ye ait olmayan,
iilkenin ulusal kimligini tehdit eden ve yasalar1 ¢igneyerek diizeni bozan yabanciyr temsil eder (Sciolina,
2007). Zeminde kullanilan kirmizi bayrak ve beyaz Hiristiyan hag1, etnik ve dini bir sembolizm ile Isvigre
sinirlarii ve kiiltiirtinii simgeler. Kirmizi zemini belli bir agiyla keserek zitlik olusturan beyaz zemin, ‘6teki’
ve ‘kendi’ arasinda korunmas1 gereken grafik sinir1 belirler (Doerr, 2017: 18-19). Segert’in afisi, kolektif bir
hafiza ve kiiltiirel yiikiin agirligini tasir. Gligli bellek ile giiclii kimlik arasinda baglant1 kurarak kolektif bir
ulusal kimlik ingsa etmeye ¢alisir (Paixao, 2011: 77).

Isvigre Halk Partisi’nin gdgmen ve yabanci karsithigi {izerinden yiiriittiigii bir diger siyasi kampanya
ise, Isvigre ve AB arasinda giincellenen ikili anlagmalara yéneliktir. Parti, 2009 yilinda gergeklestirilen
referandumda kitle iletisim araglarini etkili bir sekilde kullanir. Halka ag¢ik alanlarda, geleneksel ve yeni
medyada diizenli olarak paylastig1 propaganda afisleriyle goriiniirlikk kazanan SVP, etkin bir iletisim stratejisi
izleyerek se¢gmen davranislari iizerinde etkili olur. 2002 yilinda Isvigre ve Avrupa Birligi arasinda yapilan
serbest dolasim anlagmasinin, 2007°de AB’ye yeni iiye olan iilkeleri kapsayacak sekilde genisletilip
gilincellenmesine karsi ¢ikan parti, alinan referandum karariyla birlikte tartismali bir medya kampanyasi
baslatir. Ulkeye ¢alismak igin gelenleri ‘istilact ve suclu’ olarak gdsteren kampanya afisinde (Gérsel 03),
basta Rumen ve Bulgarlar olmak iizere yabanci isciler, Isvigre’nin kaynaklarini acgdzlii bir sekilde tiiketen
kara kargalara/kuzgunlara benzetilerek hedef alinir (Nedelcu, 2012: 41-42).

P ' 8. Februar
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Gorsel 03: Isvicre Halk Partisi “Serbest Gegise Hayir” Kampanya Afisi, 2009.

Isgiicii piyasasina erisimi kolaylastiran ve bunu Romanya ve Bulgaristan’1 da kapsayacak sekilde
genisleten AB anlagmasinin uzatilmasinin, iilkenin bagimsizligina zarar verecegini ve daha fazla igsizlige yol
agacagini savunan SVP, Isvigre’ye komsu iki iilkeyi “Avrupa’nin ortasindaki iigiincii diinya” olarak
tanimlayarak, tlkeler aras1 refah seviyesindeki u¢uruma dikkat g¢eker (Geiser, 2008). Rumen ve Bulgar
iscilere Isvicre’de serbest calisma izni verilmesine kars1 yiiriitiilen kampanyada kullanilan afiste, insan
figiiriine yer verilmez. Ulkeye gelen yabancilara yonelik olumsuz bir imaj olusturmak amaciyla hayvan
figiirleri lizerinden sembolik bir anlatim yapilir. Daha 6nce 2004 ve 2007 se¢im kampanya afislerinde, fare
ve koyun gibi hayvan tasvirlerine yer veren Isvicre Halk Partisi, 2009 kampanya afisinde ise ii¢ tane kara
kargaya/kuzguna yer verir. Afisin merkezine biiylikce yerlestirilen kara kargalar kurnaz ve sinsi bakislari,
viicut dl¢iisiiniin yarisindan biiyiik abartili gagalariyla dikkat ¢ceker. Kivrik ve keskin gagalarini bir silah gibi
kullanan kargalar, Isvigre haritasin1 acimasizca darp eder. Afiste, potansiyel tehdit algisini giiglendirmek
amactyla dogrudan izleyiciye bakip goz temasi kuran catik kash kargalar, saldirgan ve talepkar yiiz
ifadeleriyle orantisiz bir biiyiikliikte konumlandirilir (Kress ve van Leeuwen, 2006: 117, akt. Scarvaglieri ve
Luginbiihl, 2020: 149). Siyah tirtikl1 tiiyleri, les yemesi ve ¢irkin sesiyle 6limii ve kotiiligli ¢agristiran kara
kargalar lizerinden, iilkeye ¢alismak icin gelen yabanci is¢ilere gonderme yapilir. Saldirganlik ve hirsizligin
da atfedildigi kara kargalarin hismina ugrayan Isvigre’nin (Slater, 2009), sorunlu komsu iilkelere kiyasla
istikrarli bir vaha olarak sinirlarinin 6ne ¢ikarilmasi, Avrupa Birligi’ne duyulan siipheyi gosterir. Diger
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kuslar1 tehdit edici bir hayvan olarak taninan kargalar gibi, kii¢iik ve steril Alp iilkesi de yabancilar tarafindan
tehdit edilmektedir (Feighery, 2015:117-118).

Diger afislerde oldugu gibi, bu afiste de partinin kurumsal renk paletiyle uyumlu olarak siyah ve
kirmiziya agirhik verilir. istenmeyen ve hedef gosterilen “tehlikeli dteki”yi temsil eden dgeler koyu siyah
renkle verilirken, olumlu ¢agirigim yapan Isvigre ulusunu ve kimligini yansitan 6geler kirmiziyla gésterilir.
Beyaz zemin iizerine siyah renkle yazilan “Serbest dolagim m1? Hayir” slogani ise herkes tarafindan kolayca
okunabilecek, yalin ve tirnaksiz bir tipografiyle verilir. Afisin ligte birlik alt kismina dengeli bir sekilde
yerlestirilen sloganda sorulan soruya verilen “Hayir” cevabi belirgin bir sekilde gbze ¢arpar. Sorudan daha
biiyiik ve kalin (bold) harflerle yazilan “Hayir” ifadesiyle Isvicreli segmen, serbest dolasima kars1 ¢ikmaya

20

NG //

Massen-
einwanderung
stoppen!

Géorsel 04: Isvicre Halk Partisi, “Toplu Gécii Durdurun” Kampanya Afisi, 2011.

Briiksel ile imzalanan serbest dolasim anlagsmasinin yarattig1 sorunlara dikkat ¢cekmek amaciyla 2011
yilinda yeni bir afis kampanyas: diizenleyen Isvigre Halk Partisi, gd¢ karsit1 politikalar iizerinden etkin bir
propaganda faaliyeti yiriitiir (Gorsel 04). Avrupa’daki en yiiksek yabanci niifus oranlarindan birine sahip
Isvigre’de, yasadist gdgmenler ve siginmacilarla ilgili sorunlar da dahil olmak iizere toplu gdgiin ekonomi,
igsizlik, konut kiralar1 ve arsa maliyetleri, altyapi, ulasim, egitim, saglik ve sosyal gilivenlik hizmetleri
iizerinde olusturdugu baskiya dikkat ¢eken SVP (Geiser, 2011), sadece sokak ve meydanlarda degil, internet
iizerinden ¢evrimigi paylastii, gazete ve dergilerde yayinladig1 afislerle gii¢lii bir propaganda faaliyeti
yiiriitiir. 2011 genel se¢imlerinde Isvigre’deki diger siyasi partilere kiyasla kiskirtict ve saldirgan bir segim
stratejisi izleyen SVP, basta go¢menlik olmak iizere Avrupa entegrasyon siirecini elestiren popiilist
sOylemlere agirlik verir (Ernst, Engesser ve Esser, 2017:157). Siyasi rakiplerine tistlinliik saglamak amaciyla
Isvicre sokaklarini ¢arpici afislerle donatan parti, segmenin akil ve mantigindan ¢ok duygularina hitap etmeye
calisir (Scarvaglieri ve Luginbiihl, 2020:153). Sade, agik ve tutarli bir gorsel dille hazirlanan afisler, hedef
kitleyi sadece mesaja odaklayan basit bir tasarima sahiptir. Bigim ve igerigiyle siyasi tartisma ortami yaratan
afiste, herkesin anlayabilecegi az sayida figiire yer verilir. Somut ¢agrisimlar yapan, sembolik anlami gii¢lii
dramatize edici figiirler kullanilir. Segert’in tasarladig: afiste, tabular1 yikan tehditkar gorsellere yer verilerek
insanlarin rasyonel sekilde diisiinmesini engelleyen bir tasarim amaglanir. Hedef kitlenin duygular: harekete
gecirilerek sozde tehdide kars1 segmen eyleme ¢agirilir (Scarvaglieri ve Luginbiihl, 2020: 158-162).

Afisin {ist kisminda yer alan beyaz arka fondan baslayarak, afisin merkezine dogru hareket eden
kalabalik toplulugun sadece ayaklar1 gosterilir. Insanlar tam olarak tasvir edilmeyerek, gé¢ edenlerin
yabancilig1 vurgulanir. Iismi, kimligi ve iilkeye nereden geldigi belli olmayan gizemli yabancilar hakkinda
tedirginlik ve korku hissi yaratilir. Siyah giysili insanlarin tanimlayicr higbir 6zelligine yer verilmez. Renk
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ve sekilleri ayn1 olan kalabalik kitle, Isvigre sinirlarini simgeleyen kirmizi {izeri beyaz hagli alana dogru
ilerler. Alttan verilen sembolik bir perspektifle oldukg¢a biiyiik gosterilen ve yaklastikca tiim alani kaplayan
ayaklar, Isvigre topraklarini ve degerlerini saygisizca ¢igneyen yabanci tehdidine vurgu yapar. Ulke
sinirlarina giren insanlarin, tek tek degil de toplu halde tasvir edilmesi, izleyicide ¢okluk hissi yaratir. Belli
bir esigi asarak, normalden anormale gec¢is korkusunu tetikleyen bu durum, ayn1 zamanda kontrolii kaybetme
potansiyeline de isaret eder. Kalabaliklar i¢cinde kaybolma, benligini ve aidiyetini yitirme gibi tehditler
barindiran toplu gogiin, durdurulamadigi takdirde yaratacagi olumsuz sonuglara dikkat g¢ekilir. “Toplu
(Kitlesel) Go¢li Durdur!” sloganiyla giiclii bir mesaj verilerek metin ile gorseller arasinda anlamli bir iliski
kurulur. Kitlesel gdgle yabancilar tarafindan isgal edilen Isvigre’nin siyasi, dini ve kiiltiirel degerleri ayaklar
altina alinarak, sahipsiz bir iilkeye doniisecegi vurgulanir. Isvigre halkinin hissettigi duygular1 gériintiilerle
iliskilendirmeye ¢aligan Segert, yabancilar hakkinda korku ve endise yaratan sembolik tasvirler ve sdylemler
kullanarak, yerli ve yabancilar arasinda karsitlik olugturmaya caligir (Wintzer, 2019: 4-7).

Yukarida bahsedilen tiim afisler bicimsel acidan ele alindiginda, isvigre Halk Partisi’nin secim
kampanyalarinda kendine 6zgii karakteristik bir gorsel dil gelistirdigi goriiliir. Afiste yer alan ¢izgi-romani
andiran agik ve anlasilir tasvirler, Fransa-Belcika ¢izgi gelenegini yansitir. Her seyi siyah beyaz goren tek
boyutlu bakis agistyla, tehdit olarak goriilen karakterlerin kaba ve basit ¢izimlerle karikatiirize edildigi
afislerde renk aralig1 oldukga dar tutulur (Expatica, 2021). Tiim afislerde tutarl bir sekilde kullanilan siyah,
beyaz ve kirmizinin sembolik anlami vardir. Isvigre ulusal bayraginda baskin olarak kullanilan ve bir kimlik
degeri tasiyan kirmizi renk, tehlikede olani ve korunmasi gerekeni temsil eder. Siyah renk ise Isvicre
kimligini ve kiiltiirtini tehdit eden, kendisinden korunulmasi gereken olumsuz seyleri temsil eder. Bu iki
renk, partinin kurumsal yesil renginin Oniine gecerek gii¢lii sekilde vurgulanir (Haver, 2016: 5). Beyaz ise
genellikle arka fon rengi olarak tercih edilir. Diger renklerle grafik sinir olusturan beyaz, afis ylizeyini belli
alanlara boler. Koyu renkli alanlarla zitlik olusturarak diger tasarim elemanlarinin 6ne ¢ikmasini saglayan
beyaz alan, ayn1 zamanda Isvigre smirlarinin 6tesini gdsteren belirsiz bir mekan algisi1 yaratir. Kampanya
afiglerinde, ‘biz’ ve ‘onlar’, ‘iyi’ ve ‘k6tii” arasindaki yerlesik sinirlar, basit ve ¢arpict sembolik bir dille
gosterilir. Diiz ¢izgiler ve gii¢lii renkler tercih edilerek, kompozisyonu olugturan &geler arasinda keskin
karsitliklar olusturulur. Afislerin tigte ikilik iist kism1 genellikle tahrik edici ve potansiyel tehdide isaret eden
gorsel tasvirlere ayrilirken, tigte birlik alt kisim ise siyasi partinin soruna ¢oziim olarak sundugu birkag
kelimelik so6zlii mesaja ayrilir (Scarvaglieri ve Luginbiihl, 2020: 145).

Siyasal iletisim stratejisi diisiiniildiigiinde Isvicre Halk Partisi’nin, se¢im kampanyalarinda
kamuoyunda genis yanki uyandiran ve haber degeri tasiyan sansasyonel gorsel ve sdylemlere basvurdugu
gorilir. Polemik yaratan kiskirtici tasvirlerle daha da ilgi g¢ekici hale getirilen afislerin, tim medya
platformlarinda yer almasi hedeflenir. Boylece farkli mecralarda yer alan haber ve tartigmalarla afiglerin
iletisim potansiyeli gii¢lendirilir. Medya ve basmin gosterdigi ilgi sayesinde yabanci karsitt popiilist
sOylemler, kendini yeniden iireterek kamuoyunda goriiniirlik kazanir (Haver, 2016: 5).

Sonug¢

Isvigre Halk Partisi’nin se¢im kampanyalarinda kullandig1 propaganda afislerinde, toplumun belli bir
kesimini hedef alan 6tekilestirici bir dil kullanilir. Partinin Avrupa karsiti, Islamofobik ve yabanci diismani
ideolojik bakis agisini yansitan afislerde, yabancilar/gé¢menler/Miislimanlar iizerinden olumsuz bir algi
yaratilir. Kaygi ve tedirginlik yaratan kiskirtict gorsellerin giiclii sloganlarla desteklendigi afislerde,
dogrudan segmenin duygulari hedef alinir. ideolojik bir yénlendirmeyle manipiile edilmek istenen segmenin
bilingaltina korku ve tehdit iceren mesajlar gonderilerek, tutum ve davranislarinda degisiklik yaratilmaya
calisilir. Inanglara ve degerlere atif yapan ideolojik simge ve sembollerin abartilarak dramatize edildigi
afislerde, olumlu referanslarla kurgulanan “Isvicreli” kimligine kars1 otekilestirilen “Yabanci” kimligi
potansiyel bir tehdit olarak gdsterilir. Yerli ve yabancilar arasindaki uyumsuzluklara dikkat ¢ekilerek, iilkeye
gelen yabancilarin etnik, dini ve kiiltiirel farkliliklar1 izerinden ulusal bir kimlik insa edilmeye ¢aligilir.

[lliistrasyonun bir tasarim ydntemi olarak kullanildig1 afislerde, ikonik degeri gii¢lii tamdik figiirlere
yer verilir. Birbirinden farkli deger yargilarina ve statiilere génderme yapan sembolik tasvirlerle mesajin
hedef kitleye hizli bir sekilde iletilmesi amaglanir. Olumlu ya da olumsuz ¢agrisim yapan gorsel 6geler
arasinda kurulan ikili karsitliklar, renk ve bigim agisindan da giiclendirilir. Simgesel anlami gii¢lii canlt
renkler, basitlestirilmis gorseller, agik ve vurgulayici kisa sloganlarla partinin kendine has tarzini yansitan
afisler, herkesin anlayabilecegi sadelikte, yalin ve tutarli bir grafik dile sahiptir.
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Ulakbilge

ANTI-IMMIGRANT PROPAGANDA POSTERS IN
EUROPE: THE SWISS CASE

Oguz Tuncel

ABSTRACT

Today, posters that appear in many social, cultural, political and commercial areas play an important role in
spreading an idea or belief to large masses, as well as for promotion and information purposes. Posters that convey
the message to the target audience quickly and effectively with their striking image and persuasive discourse also
have a directing effect on human behavior. The posters, which are highly preferred due to their direct relationship
with the masses, have turned into an effective propaganda tool that creates awareness by attracting the attention of
the public to certain issues. Particularly during election periods, political parties that want to change the political
preferences of the electorate frequently include propaganda posters in their election campaigns. The posters, which
are used as an effective political communication tool by the government trying to direct the voters to certain
attitudes and behaviors in line with their own political interests, or by the opposition groups who want to make
their ideologies visible in the public, have the potential to mobilize the masses with emotional and mental guidance.
The phenomenon of "migration”, which has become a global crisis since the beginning of the 2000s, has also
become the focus of political discussions in Europe, where intense population movements have been experienced
in recent years. Particularly, extreme right-wing parties with populist discourse use a polarizing/othering visual
language over immigrants/foreigners in their election campaigns. It is tried to influence voter behavior through
posters shared in public areas, which use foreigners as a propaganda object. When evaluated in this context, the
electoral successes of the political parties, which represents the far right, in Switzerland, where a significant part
of its population is composed of foreigners, draws attention. This study examines the propaganda posters used in
the election campaigns of the Swiss People's Party, which follows a systematic communication strategy to increase
public support for the immigration policies implemented in Switzerland, in terms of graphic form and content.

Keywords: Propaganda poster, graphic design, migration, anti-immigration, xenophobia, Swiss
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