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Gilinlimiiz reklam ve pazarlama diinyasinda iiretilen ve tiiketilen milyonlarca iiriin ve hizmet bulunmaktadir. Ancak
yasadigimiz ylizyilin karmasasi ve hizt i¢erisinde olduk¢a yogun bir bigimde gerceklesen bu tiiketim olgusu, iirliniin
tiikketiciye ulastirilmasi1 asamasinda bazi problemleri de beraberinde getirmektedir. Isitsel ve gorsel olarak cok yogun
bir bigimde veri bombardimani altinda kalan tiiketicinin dogru iirline nasil ulagsmasi gerektigi sorusu iretici ve
reklamcilarin giiniimiizdeki en biiyiik sorunu olmaktadir. Bu karmasikligin giderilebilmesi ve dogru mesajin dogru
tiikketiciye gidebilmesi i¢in bulunan ¢oziim ‘“Pazarlama fletisimi” kavramidir. Bu yaklasimdan yola ¢ikan reklamcilar,
pazarlama ve tanmitimda etkili bi¢imde kullanilan ¢esitli ara¢ ve anlatimlar kesfetmiglerdir. Bu araglardan biri de
karmasgik bilgileri anlasilir, verimli ve etkin bir sekilde sadelestirebilen bir yontem olan infografiklerin kullanimi ve
daha sonra infografik tekniklerinden evrimleserek gelisen grafik kayit yontemi olmaktadir. Bu sayede rafine bir bilgi,
grafik unsurlarla diizenlenerek gorsel bir disiplinle aliciya aktarilmakta, bu durum da gorsellestirilen bilginin akilda
kaliciligim1 ve anlagilabilirligini arttirmaktadir. Bu g¢alismada bilginin grafik sanatiyla gorsellestirilerek izleyiciye
kapsamli ancak rafine bir bigimde sunulmasina imkan veren 6nemli araclar olan infografik ve grafik kayit kavramlari,

tiirleri ve sektordeki kullanimlari arastirilarak, pazarlama iletigimi igerisindeki dnemi tanimlanmaya ¢alistlmistir.
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Giris

Reklamcilik  kavrammin  kitleler {izerindeki giiciiniin  kesfedilip, etkili bir bigimde kullanilmaya
baglanmasindan, giiniimiizde milyarlarca dolarlik bir sektdre doniismesine kadar olan siiregteki en biiyiik problemi,
reklami yapilan iiriiniin nasil tanitildig1 degil, reklami yapilan iiriiniin tiiketiciye nasil ulastirildigi olmustur. Ozellikle
Sanayi Devrimiyle birlikte gelisen teknoloji ve biiyiiyen iiretim hacmi, {iriinlerin tiiketicileriyle olabildigi kadar ¢abuk
bulusturulmasi gerekliligini dogurmustur. Artik iirtinler daha hizli bigimde tiretilmekte, daha hizli bi¢cimde tiiketilmekte
ve satigtan gelen karla ayni dongiiniin ve biliylimenin saglanmasi gerekmektedir. Artik liretim c¢arklarmin her zaman
donebilmesi, ekonomilerin biiyliyebilmesi ve ticaret hacminin siirekli bir bigimde genisleyebilmesi igin iireticinin
tilketiciye her zamankinden daha fazla ihtiya¢ duydugu bir dénem baglamistir. Cilinkii tiikketicinin biiylikligii tiretimin
biiyilikliigiinii getirecek ve bu sayede sistem devamli hale gelecektir.

Reklam olgusunun bir kavramdan bugiin milyarlarca dolarlik bir sektdre doniismesi de bu sayede
gergeklesmistir. Pek cok is kolu gibi reklamcilik ta yiizyilin basindan itibaren diger is kollarmin islem hacminin
artmastyla dogru orantili olarak biiylimistiir. Bu dogru orantili bilyiime iiretim, reklam ve tiiketim iligkisi sayesinde
olmustur. Ancak ylizyilin basindaki reklam anlayisi ile gliniimiizdeki reklam anlayisi, 6ziinde “iiriin pazarlama”
temeline dayansa bile giinimiizde reklamcilik i¢in kullanilan stratejiler, teknikler, medyalar ve mekanlar oldukca
degismis ve gelismistir.

Gegmigste tiiketiciye bir iiriin hakkinda verilen bilgi ile simdi verilen bilgiler karsilastirildiginda, giiniimiizde
iirlin ve tiliketiciyi ikna etmek i¢in kullanilan pazarlama tekniklerinin ifade ve iletisim agisindan oldukc¢a farki oldugu
gorilmektedir. Yillar gectikce iiretilen iiriinlerin nitelik ve nicelikleri artmig, dolayisiyla tiiketiciye verilen bilginin
niteligi de dogru orantili olarak karmasiklagsmis ve piyasa bulunan benzerleri arasindan algilanip segilebilmesi oldukga
zor bir hale gelmistir. Glinlimiizde {iretilen ve tiiketilen milyonlarca iiriin ve hizmet bulunmaktadir. Ancak giiniimiizde
{ireticiler agisindan asil problem teskil eden durum, iiriiniin tiiketiciye ulastirilmasi asamasinda olmaktadir. Isitsel ve
gorsel olarak ¢ok yogun bir bigimde veri bombardimani altinda kalan tiiketicinin dogru iiriine nasil ulagsmasi gerektigi
sorusu iretici ve reklamcilarin giiniimiizdeki en bilyiik sorunu olmaktadir.

Bu karmagikligin giderilebilmesi ve dogru mesajin dogru tiiketiciye gidebilmesi ig¢in bulunan ¢oziim
“Pazarlama Iletisimi” kavramdir. Pazarlama iletisimi kavraminin dogmasinin sebebi, iletisim kanallarinin ve
olanaklarinin artmasi sonucu hedef kitleye etkin ve dogru bir bi¢imde ulagsmay1 zorlagtirmasi, tiiketicilerin degisen ve
artan iletisim taleplerinin artmasi ve buna bagli olarak maliyetlerin azaltilmasi arzusudur. Bu baglamda aslinda
pazarlama iletisimi, bir kurulusun iiriin ve hizmetleriyle iletisimde oldugu hedef kitlenin tutum ve davraniglarin
istenilen dogrultuda yonlendirebilmek ve hedef kitleye neler vadettigi ve neler saglayabilecegine ikna edebilme
cabasinin dogrudan bir ifadesi olmaktadir (www.danismend.com, Baglanti 1).

Isli, pazarlama iletisimi kavramindan bahsederken, iiriin ve hizmetlerin tiiketiciler tarafindan fark edilip
alinmasidan, satis sonrasinda tiikketici memnuniyetinin saglanmasina kadar olan biitiin bir siireci kapsadigini ifade
etmektedir (www.pazarlamailetisimi.com, Baglant: 2). Uriiniin tiiketici tarafindan satin alinmasi kararmni etkileyebilmek
i¢in pazarlama yapan kisilerin tiiketiciyi ikna etmeye calistig1 tiim eylemler biitiinii olmaktadir. Ozetlemek gerekirse,
hedef tiiketicilerin tutum ve davranislarinin istenen sekilde yonlendirildigi bir stratejik plan olmaktadir (Bozkurt’tan
akt. Isli, 2016:5).

Solmaz, “Néropazarlama Faaliyetlerinde Bilingalti Reklamcilik ve Tiiketici Algis1 Uzerindeki Etkisi” adli
caligmasinda iiretici ve tiiketici arasindaki degisen pazarlama iletisiminin gelisimini iiretim yaklagimi, tiriin yaklagimi,
satis yaklagimi, modern pazarlama yaklasimi olmak iizere 4 baslikta toplamaktadir (Uysal ve Aksoy’dan akt. Solmaz,
2014: 8).

1990’11 yillardan giinlimiize kadar olan donem reklamcilik ve pazarlamada artik “Miisteri Odakli” hale
gelmistir. Gegmiste miisterilerin iiriinlerle olan iletisimi belli zamanlarda ve belli baglh medyalarda gerceklesirken,
giiniimiiziin gelisen teknoloji ve medya olanaklar1 sayesinde iiriin miisterinin se¢tigi zaman diliminde, miisterinin tercih
ettigi medyada ve miisterinin tercihleri ve istekleri dogrultusunda ger¢eklesmektedir. Solmaz, modern pazarlama
anlayis1 dogrultusunda tiiketicilerin degisen isteklerine cevap verilmesi konusunda {ireticilerin ve reklamcilarin bu
konuya olan yaklasimini su sozlerle ifade etmektedir:

“Modern pazarlama anlayisindaki temel goris, isletmenin temel gérevinin once hedef pazarin istek ve gereksinimlerini
saptay1p, biitiinlesik pazarlama araglarindan yararlanarak, tiiketicileri tatmin etmek oldugunu savunur. Bu anlayis {irlin odakli pazarlama

anlayisindaki “liret ve sat” diisiincesinin aksine misteri odakli “istekleri sapta ve cevap ver” diisiincesini temel almustir.” (Solmaz,
2014:9).
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Bu yaklagimdan yola ¢ikan reklamcilar, reklamcilik, pazarlama ve tanitimda etkili bigimde kullanilan gesitli
ara¢ ve anlatimlar kesfetmiglerdir. Bu araglardan biri de karmasik bilgileri anlagilir, verimli ve etkin bir sekilde
sadelestirebilen infografiktir.

Infografikler, oldukca karisik ve yogun bilgileri sadelestirerek kolay algilanir bir bicimde karsisindakine
aktaran gorsel iletisim araglaridir. “Ulusal Basinda Bilginin Sunumu: Infografik ve illiistrasyonlar” adli ¢aligmasinda
Oztiirk, infografikleri, bilgi ve grafik kavramlarmn birlestirilmesiyle olusturulan bir bilgilendirme tasarimi oldugunu
ifade etmektedir. Bu sayede rafine bir bilgi grafik unsurlarla diizenlenerek gorsel bir disiplinle alictya aktarilmaktadir.
Karmagik verilerin, illiistrasyon, fotograf, harita, diyagram, piktogram, grafik, sembol ve renk kodlamasi ile algisal
sorunlar1 agsmak icin diizenlenerek aktarildig biitiinlesik ve kompleks bir tasarimdir (Oztiirk, 2012: 71).

Bayraktar, matbuu.com adl sitede yayinladigi ¢alismasinda infografik kavramini su sekilde ele almaktadir:

“Oncelikle info; bilgi, haber anlamma gelir. Bilgi ve grafigin birlesmesine de (info+grafik tasarim) infografik denir. Daha agiklayici
olmak gerekirse, infografik, bilginin gorselle yogrulmasidir. Bir haberin veya verinin kisa siirede anlasilmasini saglamak, okunurlugunu
artirp zevkli hale getirmenin yoludur. Infografik tasarimlar herhangi bir istatistik veri, karsilastirma, anket sonucu, raporlama gibi
bilgilerin gorsel oOgelerle desteklenerek anlatilmasidir. Kisacasi bilginin grafikle sunulmasi diyebiliriz. Cogu zaman bir rapor
okumaktansa infografik incelemek daha kolay olabiliyor. Ozellikle giiniimiizde her tiirlii bilgiye telefon veya tabletler ile hizlica
ulagsmaya ¢alisiyoruz. Durum bdyle olunca, sosyal medyada veya internet ortaminda dikkat ¢eken ve bilgiyi almamiz i¢in zaman
kazandiran infografikler 6ne ¢ikiyor.” (www.matbuu.com, Baglant1 3).

Bayraktar ayni calismasinda, infografiklerin kullanilmasinin sebebinin bireyin bilgiyi algilamasinda gorsel
anlatim her zaman daha kolay algilanabilir ve anlagilabilirliginin olmasi, akilda kaliciligi, kisa siirede daha fazla bilgi
almip aktarilabilmesi, konuya farklilik kazandirmasi, anlatim bigimi olarak eglenceli ve sikiciliktan uzak olmasi ve
karmasik, yogun bilgileri sadelestirip daha fazla dikkat ¢ekmesi oldugunu belirtmektedir. Bayraktar’a gore insan beyni
gorsel bilgiyi, yazili bilgiden 3 kat daha hizli algilamakta ve okuduklarinin yalnizca yiizde yirmisi aklinda kalmaktadir.
Oysa gordiiklerimizin akilda kalma orani yiizde seksendir. Bu yilizden de yogun veya karmasik bilgilerin aktarilmasi
icin infografikler son derece kullanigli olmaktadir.

“Egitimde Interaktif infografik Kullammmin Ogrenci Basari, Tutum ve Motivasyonuna etkisi” adli
calismasinda Yildirim, infografikler sayesinde gorsel formlar kullanarak karmasik bir bilgi ya da karsi tarafa aktarilmak
istenen herhangi bir mesaj, fotograf, harita, diyagram, grafik, metin ve diger tasarim bilesenlerinin bir arada
kullanimryla hizli ve kolay bir sekilde gorsellestirilebildigini ve bu sayede biiyiik miktardaki verilerin anlamli hale
getirilmesinin saglanabildigini belirtmektedir. Ayrica infografiklerin, bilginin sunulmasinda ikna edici ve yonlendirici
niteliklere sahip giiclii gorsel araglar olmasi yiiziinden kullanicilara yeni bir fikir kazandirmak, mevcut diisiinceleri
degistirmek ve algiy1 yonlendirmek i¢in kullanilan en etkili gorsel materyal oldugunu savunmaktadir (Y1ildirim, 2019:
451).

Ritchie, “What is an Infographic? Why They’re Great and How to Create Them?” adli ¢alismasinda
infografikleri icerik olarak veri gorsellestirme infografikleri (Data Visualization), bilgi tasarimi infografikleri
(Information Design) ve editoryal infografikler (Editorial Infographics) olmak iizere iige ayirmaktadir. Veri
gorsellestirme infografikleri, sadece verilerin gorsel bir temsili olmaktadir. Bu infografikler karmasik verileri kolayca
ve aninda anlasilabilen bir dile ¢evirmektedir.
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Resim 1. Veri Gorsellestirme Infografigi. (www.columnfivemedia.com, Baglant: 4)
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Bilgi tasarimi infografikleri, bilgilerin verimli ve etkili bir sekilde gosterilmesine odaklanan bir grafik tasarim
alt kiimesidir. Birgok islevsel tasarim disiplinini kapsayan genis bir kategoridir. Veri gorsellestirmesinden farklidir,
¢linkii belirli veri noktalarindan degil, kavramlar veya siireg, anatomi, kronoloji veya hiyerarsi gibi diger bilgilerden
yapilir.

DO STUDENTS EAT LIKE PRISONERS? |

Resim 2. Bilgi Tasarimi Infografigi. (www.columnfivemedia.com, Baglanti 4)

Editoryal infografikler ise, basili veya dijital yaymda verilmek istenen her tiir bilgiyi ¢ubuk, ¢izgi, pasta
grafik, cizelge, illiistrasyon, fotograf vb. gorsellerle anlatan infografik tasarimlardir  (Ritchie,
https://www.columnfivemedia.com/infographic, Baglant1 4).
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Resim 3. Editoryal infografik (www.columnfivemedia.com, Baglant: 4)

Oztiirk ise ¢aligmasinda infografikleri igerikleri bakimindan tiirleri haricinde, teknik ozelliklerine gore
degerlendirmekte ve tanimlamaktadir. Oztiirk infografikleri, sabit infografik, animasyon infografik ve interaktif
(Etkilesimli) infografik olmak tizere lige ayirmaktadir. Sabit infografikler bilgiyi tek planda sunan, okurla interaktif bir
etkilesimde bulunmayan daha ¢ok basinda sunulan iki boyutlu infografiklerdir. Animasyon infografikler, bilgiyi bir
siiregte art arda sunan tek planda veya bir kerede anlatilamayan konuyu siirece yayarak anlatan infografikler
olmaktadir. Belgesellerde her hangi bir konuyu aciklamak veya detaylandirmak i¢in kullanilan ancak izleyicinin
miidahalesine kapali olan infografiklerdir. Interaktif (Etkilesimli) infografikler ise, bilgi akisi veya sunumu izleyicinin
miidahalesine acik, kisisel tercihle yonlenebilen infografikler olmaktadirlar. Etkilesimli infografikler, izleyicinin
iradesine bagli olarak etkilesim halinde bulunabilmektedirler. Veriler internet basta olmak iizere dokunmatik tiim
elektronik medyalarda metin, ses, animasyon ve etkilesim fonksiyonlarma sahip bir bi¢imde sunulabilmektedirler
(Oztiirk, 2012:71-74).

Yukarida ele alinmis olan tiim infografik tiirleri disinda son yillarda gdzde olmaya baslayarak piyasadaki her
sektoriin tiiketiciyle olan iletisimi saglayan, ve varolan infografik yontemlerinden evrilerek kullanilmaya baslanan bir
teknik olan “Graphic Recording” (Grafik Kayit) kavrami ortaya cikmustir. igerik olarak Ritchie’nin ¢alismasinda
belirtmis oldugu veri infografikleri, bilgi tasarimi infografikleri ve editdryal infografikleri kapsayan bu yeni infografik
teknigi, icerik olarak ta Oztiirk’iin caliymasinda bahsettigi sabit infografik, animasyon infografik ve interaktif
infografik tanimlarini ayn1 anda kapsayabilmektedir.
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Peki Tiirkge adiyla “Grafik Kayit” ne demektir? Grafik kayit, konusmalarin veya sunumlarin es zamanl
bicimde metin ve gorsellere gevrilmesidir. Verilerin gorsellere ¢evirilmesi isi de grafik kaydedici denilen ¢izerler
tarafindan yapilmaktadir. Toplant1 veya konusma esnasinda grafik kaydediciler eszamanli olarak {i¢ sey yapmaktadirlar.
Anahtar fikirleri dinlemekte, icerigi sentezlemekte ve gorsel bir hale getirmektedirler. Bu ii¢ asamanin sonucunda
ortaya ¢ikan rafine gorsel igerik, toplantt veya konferans katilimcilarinin bilgiyi kolayca algilamasima olanak
tanimaktadir. Ortaya ¢ikan sonug, yansitilabilen ve paylasilan yaym etkinligine yansitilabilecek 6nemli analizlerin
gorsel bir haritasi olmaktadir (www.imagethink.net, Baglanti 5).

Resim 4. Es zamanli olarak gergeklestirilen bir grafik kayit ornegi. (www.visualfacilitators.com, Baglanti 6)

Grafik kayit kavrami yaklasik 40 yil dnce ortaya ¢ikan ve islev olarak “gizgisel gorsellestirme” seklinde
adlandirilmaya ¢aligilan bir yontem olmustur. Ancak giiniimiizde veri gorsellestirme kapsaminda bu eylemlerin sayisi
artip, tliketicinin algist ve mesajin iletimindeki etkisi acisindan faydasi netlestikge infografik kapsaminda “Grafik
Kay1t” adiyla tanimlanmistir (www.visualfacilitators.com, Baglanti 6).

Susan Kelly, “The Benefits of using Graphic Recording” adli ¢aligmasinda bir grafik kayit sanat¢isinin
anlatilan fikirlerin 6ziinii dinleyip ve yakalamasi gerektigini ve bu sentez sonucunda izleyicilerin kaliplari ve iliskileri
gormelerine yardimci olan yollar kesfetmesi gerektigini belirtmektedir. Kelly bu gorsellestirmenin resimler, kelimeler,
renkler, grafikler ve hatta analitik araglara kadar (sablonlar, post-it notlart vb.) genis bir teknik yelpazede
yapilabildigini ifade etmektedir. Ortaya ¢ikan gorsel kayit ebat olarak olduk¢a biiylik oldugundan herkes tarafindan
ayn1 anda ve aym sekilde algilanabilmekte, izleyenler arasinda bir biitiinliikk duygusu uyandirmakta ve toplantinin
niteligini ve kalitesini arttirmaktadir. Ayrica biiyiik kayit beynin bir kerede yapabileceginden ¢ok daha fazla ve etkili
gorilintii tutmasini saglayarak kigilerin bireysel olarak ¢ok daha fazla katilim gostermelerini ve motive olmalarini
saglamaktadir (www.theworldcafe.com, Baglant1 7).

Yukaridaki boliimlerde grafik kayit kavramiin tanimindan sadece es zamanli yapildig: algist olussa bile, bu
eylem konusmaci veya gelen bilgiyle es zamanli olmadan da gerceklestirilebilmektedir. Ozellikle son yillarda bu gorsel
anlatimin giiciiniin 6n plana ¢ikmasiyla sektdrdeki gesitli kuruluglar internet ya da televizyon reklamlarini bu anlatim
iizerine kurmaktadirlar. Ozetle aslinda grafik kayit tekniginin zaman kullanimi bakimindan iki tiirii bulunmaktadar:

1) Senkronize (Es zamanli) Grafik Kayit
2) Asenkron Grafik Kay1t

Senkronize (Es zamanl) Grafik Kayit: Senkronize grafik kayit, yukaridaki tanimlarda da deginildigi tizere bir
toplanti, sunum veya konferans esnasinda, konugsmacidan bilgi gelirken grafik kayit yapan kisinin o bilgilerden gorsel
bir ¢ikarim yaparak karsisindaki yiizeye aktarmasi eylemidir. Grafik kayd: yapacak olan kiginin o genellikle toplantida
verilecek bilgi alaninda bir yeterliligi olmayacagi i¢in, ¢ogu onceden toplantinin icerigi ile ilgili sdzel veya yazili bir
metinle bilgilendirilmektedir. Bu sayede grafik kaydi yapacak kimse, o konuyla ilgili ytlizysel de olsa kisa bir aragtirma
yapma sansina sahip olacak ve toplant1 esnasinda duydugu terimleri veya bilgileri gorsellestirmede daha az zorluk
yasayacaktir. Ancak her haliikarda es zamanli olarak gelen bilgiyle yapilan ¢izim, biraz da dogaglama olmaktadir.
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Resim 5. 2016 yilinda [zmir Ataiirk Organize Sanayi Bolgesi Inovasyon Paneli igin yapilan senkron grafik kayit 6regi. (Carnavale Reklam Ajanst,
Levent Dike¢ Arsivi)

Resim 6. 2016 yilinda fzmir Ataiirk Organize Sanayi Bélgesi Inovasyon Paneli igin yapilan senkron grafik kayit drnegi. (Carnavale Reklam Ajans,
Levent Dikeg Arsivi)

Asenkron Grafik Kayit: Asenkron kayit adindan da anlasilabildigi lizere konusmaciyla es zamanli olmayan
eylemdir. Yine toplanti, sunum veya konferanslarda da kullanilabilmesine ragmen en ¢ok internet ve televizyon
reklamlar1 i¢in kullanilmaktadir. Bilgiler yine grafik kayit yapan kisiye iletilmekte ve bu bilgilerden gorsel bir ¢ikarim

yapilmaktadir. Ancak es zamanli olmamasi bakimindan diizeltme yapma ve yeni icerik ekleme gibi avantajlari
bulunmaktadir.

Asenkron kayit i¢in bilgi metni daha onceden grafik kaydi yapacak kisiye ulastirilmaktadir. Bu sayede
kamera kayda girmeden 6nce bilginin gorsele nasil doniistiiriilebilecegi konusunda detayli bir arastirma ve planlama

yapilabilmekte, ortaya ¢ikan sonug¢ ise dogaglama yerine iyi planlanmis bir siirecin diizgiin bir bigimde kars1 tarafa
aktarimini saglamaktadir.
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Regim 7. Avantajix adli firma i¢in grafik kayit tarziyla gekilmis internet ve televizyon reklami, 2010. (Kamra Yayincilik Tasarim Multimedia LTD.
STL., Ozan Kiigiikusta Gorsel Arsivi)
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Resim 8. Kitap Network adli firma i¢in grafik kayit tarziyla ¢ekilmis internet ve televizyon reklami, 2011. (Kamra Yaymcilik Tasarim Multimedia
LTD. STI., Ozan Kiigiikusta Gorsel Arsivi)

Sonug

Grafik kayit kavrami, bir toplantinin, etkinligin veya bir metnin mesajinin temel 6gelerinin bir kayiter tarafindan
kelimeler ve imgeler kombinasyonuyla sentezlenerek verideki en Onemli noktalarin ayrigtirilmasina ve Onemli
vurgulari, en giiclii formlarla gérsellestirmeye yarayan verimli bir ara¢ olmaktadir (www.chrisshipton.co.uk, Baglanti
8). Ayrica ister es zamanli, ister asenkron olsun, dinleyicinin “duydugu” bilgileri ayn1 anda kendi gozleriyle “gormesi”
verilmek istenen mesaji oldukea etkili bir bicimde izleyenin aklina kazimaktadir.

Bu o6zellikler, grafik kayit yonteminin izleyicinin mesaj1 alabilecegi en net ifade bigimi olmasini saglamakta
ve pazarlama veya tanitim yapilirken mesajin bu kadar acik sekilde iletilebilmesi piyasalarda faaliyet gosteren tiim
sektorlerin dikkatini ¢ekmektedir. Bu yilizden de ozellikle 2010’Iu yillarmn ikinci yarisindan itibaren bu teknigin her
sektorde etkin bir bicimde kullanilmaya baglandigi goriilmektedir. Sonug¢ olarak grafik kayit kavrami, bilginin
gorsellestirilmesi kapsaminda sadeligi, ilgi ¢ekici olmasi ve kolay algilanmasi agisindan izleyiciler i¢in verimli ve etkin
bir pazarlama iletisimi yontemi olmaktadir.
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Ulakbiloge

Sosval Bilimler Dergisi

THE USE OF INFOGRAPHIC AND GRAPHIC RECORD
CONCEPT IN THE ADVERTISING SECTOR IN THE
SCOPE OF MARKETING COMMUNICATION

Birsen CEKEN
Ozan KUCUKUSTA

Abstract

There are millions of products and services produced and consumed in today's advertising and marketing world.
However, this consumption phenomenon, which takes place very intensely in the complexity and speed of the century
we live in, brings along some problems during the delivery of the product to the consumer. The question of how the
consumer, who is subjected to an intense data bombardment with auditory and visual data, should reach the right
product is the biggest problem of the producers and advertisers today. The solution found in order to overcome this
complexity and deliver the right message to the right consumer is the concept of "Marketing Communication”. Based
on this approach, advertisers have discovered various tools and expressions that are effectively used in marketing and
promotion. One of these tools is the use of infographics, a method that can simplify complex information in an
understandable, efficient and effective manner, and the graphic recording method that evolved from infographic
techniques. In this way, refined information is arranged with graphic elements and transferred to the buyer with a visual
discipline, which increases the memorability and understandability of the visualized information.In this study,
infographic and graphic recording concepts, types and uses in the sector, which are important tools that allow
information to be presented to the audience in a comprehensive but refined manner by visualizing it with graphic art,
were investigated and its importance in marketing communication was tried to be defined.

Keywords: Marketing Communication, Infographic, Graphic Recording, Advertising
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