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Oz

Basili yaymlarin dijital bir yayina doniistiiriilmesi yaklagimi uzun yillar siiregelen bir girisim bigimidir. Ister legal olsun
ister illegal, gliniimiizde kayda deger ¢ogu yayimin dijitale aktarilmig halleri mevcuttur ve satilmaktadir. Gelismekte olan
pazar egilimleriyle birlikte kat1 ve yeni perakendeci kisitlamalar vardir. Bunun bir sonucu olarak, e-yayin satin alma
aligkanliklarinda daha fazla degisiklik olacaginit 6ngoérmek de miimkiindiir. Ayrica tiiketicilerin e-okuma aligkanliklari
benzeri goriilmemis bir hizla degigmektedir. Yontem olarak istatistiki bilgilerden yararlanilmis ve diinyadaki e-yaymeilik
platformlarindan 6rnekler verilerek tanimlayici bir ¢alisma yapilmistir. Tiim bu bilgiler 15181nda caligmanin amact e-
yaymecilik platformlarmin son durumu iizerinde durmak ve dijital yaymlarmm bundan sonraki siiregte ne sekilde
stirdiiriilebilir olabilecegini incelemektir.
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1. Giris

Elektronik yayincilik, bilgisayar tabanli bilgi teknolojileri kullanilarak islenebilen ve dijital bir formatta
saklanan dokiimanlara dayanmaktadir. Bir belgeyi dijital olarak temsil etmek icin bilgi teknolojisinin tasarim
mimarisine entegre edilmesini saglayan olusumdur (Zack, 1996: 76). Elektronik yayincilik genel olarak, dijital
olarak iiretilen materyallerin ¢ogunu barindiran medyalar olarak tanimlanmistir. Ek olarak elektronik yayincilik,
dijital olarak iiretilen ¢esitli malzemeler igin kapsayici bir terim olarak tanimlanabilmektedir (Jones ve Cook, 200 0).
Ayrica ePUB (Electronic Publishing) Web Standartlari’na dayanan dijital yayinlar ve belgeler icin dagitim ve
degisim formati standardidir. ePUB, XHTML, CSS, SVG ve goriintiiler ile diger kaynaklar, dahil olmak {izere
yapilandirilmis ve anlamsal olarak gelistirilmis Web igerigini tek bir dosya bi¢giminde dagitma, temsil etme,
paketleme ve kodlama araglarinin tamamini kapsamaktadir (http://idpf.org/epub). Bilginin bir web sitesinden farkli
olarak yayinlandigi, cogu zaman basili versiyonu da olan ve giincellenmeyen fakat sayisal ortamda yayilabilen
yayinlar1 elektronik yaymcilik semsiyesi altinda toplamak miimkiindiir. Bununla birlikte, “yaymcilik" iiretim ve
dagitim anlamina geldiginden, bu terim en acik sekilde elektronik ortamda veya en azindan dijital ortam yardimiyla
yayinlarin tretilmesine atifta bulunmaktadir (Lancaster, 1995: 518). E-yayincilik (veya elektronik yayincilik),
bilinen kitaplarin, gazetelerin, dergilerin, ders kitaplarinin, diger yaymlanmig/basilmis eserlerin ve medyalarin
dijital iiretimini i¢ermektedir. Ilk olarak kitaplarla ortaya ¢ikan elektronik yaymlarin kokeni E-kitap olarak
1970'lere kadar dayanmaktadir. E-kitaplarin olusturulmasini ve yayilmasini tesvik etmek icin kiiltiirel ¢caligmalar
ile dijitallestirmeyi amaclayan goniillii bir ¢caba olan Gutenberg Projesi de bunun ilk girisimidir. Teknolojinin
gelismesi ve artik tasmabilir olan bilgisayarlarin/cihazlarin yayginlasmasi ile yayginlasmistir. Ozellikle akilli
telefonlar, tabletler ve e-okuyucular gibi tasinabilirlik 6zelligi olan cihazlarin artan popiilaritesi ile kullanicilar artik
geleneksel basili iiriinlerin yaninda e-yaymnlarla da ilgilenmeye baslamistir. Dijital yayinlar 6zellikle 2000°1i
yillardan sonra artan bir sekilde kullanilmaya baglamistir. Dijital yayinlar bir¢ok avantaj ve dezavantaja sahiptir
(Gumiis, Erdogdu, Bozkurt, 2017: 102). E-yayin pazarinin olgunlagmasiyla birlikte, olumlu ve olumsuz yanlari
giderek daha karmasik hale gelmistir. Tam manasi ile 6zgiir ya da yaygin olmayan platformlar, artan cihaz
cesitliligi, dijital dagitim cagindaki yeni is modelleri, parcalanmis mobil cihaz pazari, Apple, Google ve Amazon'un
e-yayincilik endiistrisinde sahip oldugu giiclii ve taviz vermeyen tutumlar1 bu karmasanin ana sebepleri olarak
gosterilebilir. Dijital yaymncilik kavrami her gecen giin pekisen ve iletisim kanallarina yerlesen bir kavram
olmaktadir. Bu kavram gilintimiizdeki haline gelene kadar bir¢ok cephede savasmistir. Korsan yayin, telif haklari,
basili kitapla olan miicadele ve hatali fiyatlandirmalar bu cephelerin sadece birkag¢i olmustur. Dijital yaymcilik
kendi iginde farkli dallar barindirmaktadir. Kitaplar, dergiler ve etkilesimli yayinlar bu tiirlerin basinda gelmektedir.
Sektor agisindan bakildiginda pazarin en biiyiik hakimi dijital kitaplardir.

2. Elektronik Yayincilikta Baghca Platformlar

Elektronik yayincilik yayilmaya ve gelismeye basladik¢a ¢ogu dijital platformda veya markette oldugu gibi
pazarin biiyiikleri veya s6z sahipleri hizlica yerlerini pekistirmistir. Bu pazardaki en etkin platformlar baslica
Amazon, Apple Books, Kobo ve Google Books gibi diger bir¢ok alanda da faaliyet gdsteren kuruluslardir. Gerek
pazarlama kanallar1 olsun gerekse de konumlandiklar: iilkelerdeki anlastiklar: diger platformlar olsun genel olarak
pazarin hakimi bu biiyiik firmalardir. Apple kendi ekosistemindeki cihazlarda, Amazon kendi satis sitesi ve iirettigi
cihazlarda, Google ise android camiasinda bu pazarin savasini vermektedir. Bu aktorlerin 6zellikle kendi cihazlar1
tizerinden giristigi ve elektronik yayinin bir yandan da yayilmasinin 6niinii agtig1 cihazlar ¢ogu kullanici tarafindan
benimsenmeye baglamigtir. Apple’mn iPad cihazlar1 ve Amazon’un Kindle modelleri 6zellikle elektronik yayin
okumay1 tercih edenlerin ilk sirada bagvurdugu cihazlardir. Apple’in iPad cihazlari taginabilir bir bilgisayar ve i0s
platformunun verdigi giicii kullanirken Amazon’un Kindle cihazlar1 sadece elektronik kitap ve elektronik yayin
tilketimine hizmet vermektedir. Bu cihazlarin hedef kitlesi genellikle sadece elektronik yayin okumak isteyen
kullanicilar olmaktadir. Kullanici tercihleri ne olursa olsun bahsi gegen girisimlerin de dijital yayinciligin
kullanilabilir ve kolay erisilebilir olmasina katkis1 biiytktiir.
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2.1. Platformlarin Farkhliklar:

Apple ve Google, isletim sistemleri olan IOS ve Android ile mobil isletim sistemleri diinyasindaki iki biiyiik
tekeldir. Ikisi de her ne kadar acik kaynak kodlu ve gelistirme igin tiim kullanicilara agik olsalar da calistirildigi
sistemler digiiniildiiglinde ozellikle Apple ekosistemindeki yazilim ve cihazlarin basarili olmasinin yaninda
firmanin tekel oldugu da bilinmektedir. Burada tiiketicilerin tercihlerine bakildiginda tercihler genel olarak “biitge,
ergonomi ve cihaz ile diger yapilan etrafinda toplanmaktadir. Amazon bir yazilim firmasi olmadig: i¢in sadece
market olarak piyasada yer almaktir. Buna ek olarak kendi cihazlarinin satis rakamlar1 -amag sadece yayin okuma
eylemi oldugu diistiniildiiglinde- basaril1 ve yeterlidir. Dijital yayin tilketmek i¢in kullanilan cihazlara bakildiginda
Android her ne kadar Apple ve diger platformdan farkli olarak genis kullanici tabanina sahip olsa da Apple'in
diinyadaki iizerinde bir kullanici tarafindan anlik olarak kullanilan cihazlar e Amazon’un kendi satis platformu ve
iki platform icin trettigi kitap okuma uygulamalari s6z konusu oldugunda, Android’ in bahsi gegen anlik kullanict
tarafindan kullanilan cihaz ve satis platformu konularinda énde oldugunu sdylemek pek miimkiin degildir. Ug biiyiik
arasinda 6zellikle Amerika’da Amazon daha yaygin goriilmektedir. Ama diinyanin geneline bakildiginda Apple ve
Google’in sundugu ekosistem kullanici sayisi bazinda daha yaygindir. 1990'dan bu yana, dijital kiitiiphaneler ve
elektronik yayincilik, birkag vizyonerin ezoterik ¢ikarlarindan geleneksel kiitiiphanelere ve geleneksel yayinciliga
rakip olmaya baslayan faaliyetlere ge¢cmistir (Arms, 2001: 2). Bu sayede basili kitap kullanimi konusunda
muhafazakar olan kullanicilarin bile giliniimiizde -¢ok hizli olmasa da- dijital yayin tiketmeye yoneldigi
goriilmektedir. Son birkag yilda rapor edilen endiistri istatistikleri, talepte keskin bir artig ve e-kitap pazarinin genel
biiylime potansiyelini agik¢a gostermektedir (O’Brien, Gasser, ve Palfrey, 2012: 4) Tiiketicilerin basil1 kitab1 almak
ve kullanmak dururken dijital alanlara yonelme eylemleri incelendiginde durumun sebepleri arasinda, kitaplar i¢in
agaclarin kesiliyor olmasi, dijital yayinlara erisimin kolay olmasi, mobil cihazlarin daha kullanilabilir ve efektif
hale gelmesi gibi maddeler 6ne ¢ikmaktadir. Ek olarak geleneksel yayincilik ile karsilagtirildiginda elektronik
yayincilik teknolojisi, bilginin iiretimi, dagitimi, arsivlenmesi ve ¢ogaltilmasini daha ekonomik hale getirmektedir
(Tonta, 2000: 20). Diinya tizerinde yilda 3,5 milyar ila 7 milyar agag¢ kesilmektedir (ran.org). Sadece ABD'de bir
yilda 2 milyar kitap tiretilmekte ve bu kitaplar i¢in kesilen aga¢ sayisi ise 32 milyonu ge¢mektedir (decoline-
shipping.com). Insanlar, agaclar konusundaki bilingleri arttikca kitap tiiketimi konusunda daha secici olmaya
baslamiglardir. Yillar iizerinden incelendiginde Amerika’da yiikselen bir sekilde e-book pazarinin gelistigi
goriilmektedir (Tablo 1). Ayrica yine Amerika’daki basili kitap ve dijital yayincilik i¢in toplanan istatistiklere
bakildiginda taleplerin dijital yayincilik 6zelinde daha fazla arttig1 goriilmektedir (Tablo 2).

Tablo 1- Amerika’da 10 yili kapsayan elektronik kitap satig rakamlari. (electricnews.fr)
Tablo 2- 2008'den 2017'ye kadar ABD’de basil1 ve dijital kitap satiglar1 (statista.com)

Tabi bu tercihin sadece agaglarin korunmasi iizerine gelistigini sdylemek pek dogru olmamaktadir. insanlarin,
internetin yayginlasmasi ile dramatik sekilde yiikselen internet kullanma talepleri, durumun bir diger destekg¢isidir.
Artan bu talep internet i¢in kullanilan cihazlarin gelisimine ve hatta ge¢miste sadece bilgi isleme igin kullanilan
bilgisayarlarin artik internetsiz diisiiniilememesine neden olmustur. Bu internet gereksinimi ya da diger bir deyisle
bilgi ve icerik agligi, interneti kullanabilen cihazlarimin mobil olmasini ile dramatik bir sekilde artmistir. Akilli cep
telefonlari1, hafif diziistii bilgisayarlar ve hatta tablet bilgisayarlarin, artik neredeyse ¢ogu evde bulunmaktadir.
Internet genis alanindan elektronik yayin dzel alanina daraltildiginda internetin nimetlerinden olan bilgi erisimi
burada da kendini gostermis ve artik glinlimiizde insanlar bir kitabin yorumunu gazeteden veya dergiden okuyup
daha sonrasinda kitapgidan almak yerine artik tiim bu eylemi bir internet sitesinden ya da bir uygulama (aplikasyon)
tizerinden dakikalar hatta saniyeler igerisinde gergeklestirebilmektedir. Bu kolaylik -her ne kadar internetten
aligverisin hala ¢ogu iilkedeki kullanicilar i¢in korkulan bir sey gibi goriinmesi degismese de- internetin hizinin
gelismesi ile de birlesince ¢ogu zaman tercih sebebi olmaktadir. Giiniimiizde insanlar satin aldiklar1 elektronik
yayinlar1 masanin basina ge¢ip masaiistii bir bilgisayar kullanarak okumayi tercih etmemektedir. Yiiksek sayfa
sayisina sahip bir kitab1 ekran {izerinden okumak ve bu eylemi gerceklestirirken masaiistii bir bilgisayar kullanip
saatlerce masa basinda okumak, ergonomik agidan pek miimkiin degildir. Teknolojinin bu denli gelismesiyle bahsi
gecen sorunlar igin ¢6zilimii artik akilli telefonlar ve tablet bilgisayarlar olmustur. Bu mobil cihazlarla birlikte dijital
yayinlarin tiiketilmesi hem daha ergonomik hem de artik daha eglenceli hale gelmistir. Bu eglencenin bag aktorii
tipk1 masaiistii bilgisayarlarda oldugu gibi tablet bilgisayar ve akilli telefonlarin da ¢oklu ortam yetilerinin
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gelismesidir. Basili bir kitabin kopyasint ekran iizerinde tilketmenin 6tesinde artik kullanicilar mobil cihazlar
iizerinden indirdikleri elektronik yayinlarda ses ve videolar gibi medyalari izleyebilmekte, anketlere katilabilmekte,
3 boyutlu modellemeleri inceleyebilmekte, etkilesime gecebilmekte, notlar alabilmekte ve hatta paylagimlar
yapabilmektedir. Tiim bu olumlu dijital yayincilik gelismeleri mobil cihazlarin gelismesi ile hizlanmis ve dijital
yayin tercihlerini daha cazip kilmistir. Tiim bu olumlu gelismelerin takibinde dijital yaymcilik i¢in tek sorun dijital
yayinlardaki igerigin nasil korunacagi ve nasil pazarlanacagi olmustur. Bilgisayar iizerinden goriintiilenip ¢ogu
zaman kolayca kopyalanabilen dijital yayinlarin mobil platformlar {izerinden kopyalanmas1 ise genelde kisisel
bilgisayarlardaki kadar kolay olmamaktadir. Bu yiizden o6zellikle biiyiik iireticiler, i¢eriklerin mobil cihazlar
iizerinden pazarlanmasini ve yayilmasini tercih eder olmuslardir. Kullanicilari mobil platformlarda tutmay:
basardiktan sonra yayinci ile tiiketici arasindaki bagi kurup bu isi bir pazarlama modeline ¢evirmek i¢in ugrasan
platform sahipleri, kullanicilara igerikleri nasil edinebilecekleri hususunda modeller gelistirmigtir.

3. E-Yaymaciliktaki Is Modelleri

Bugiin kitap yayinciliginda neler oldugunu anlamak i¢in hem degisimi hem de siirekliligi hesaba katmak
onemlidir (Martin ve Tian, 2016: 5) Giiniimiizde gazete ve dergiler yeni gelisen dijital ¢aga uygun bir dagitim
modeli bulmakta zorlanmaktadir. Her ne kadar dijital doniisiime yonelik hedeflerle denenen cesitli gelir getirici
modeller denenmis olsa da ¢ogunun &zellikle siireli yayin konusunda basartya ulastigini soylemek pek miimkiin
degildir. Bu girisimlere goz atilirsa dijital dagitim, ¢evrimici reklamcilik, ac¢ik erisim ve dijital abonelik gibi
modeller basta gelmektedir. Bu modellerin tek amaci igerik tireticilerin yani yayin sahiplerinin bu model iizerinden
dijital platformda da varliklarini siirdiirebilmektir. Bu girisimler tek basina oldugunda lokalde basar1 gosterse de
genel alanlara yayilmak ve diinyaya agilmak istendiginde ¢ok basarili olamamistir. Girisimlerin basaril1 olabilmesi
icin biiylik bir dagitict (Amazon, Google Books gibi) platform i¢inde barinmak daha faydali olmaktadir. Ayrica bu
platformlarin benimsettigi ve sundugu satig modelleri disinda olan bir model sunmak, zaten ¢ekinik olan dijital
yayin miisterileri kitlesini daha da korkutmaktadir.

3.1. Daimi erisim modeli

Bu model kullanicilarin bir e-yayin satici platformu tarafindan yayinlanan kiitiiphanedeki her bir yayin igin yayin
basina lisans aldig1 modeldir. Kullanici, saticinin belirledigi ¢ergeveler i¢inde belli bir siire satin aldig1 medyaya
erisim hakkina sahiptir. Bu modelde her e-kitap kopyasina erisim tipik olarak her seferinde bir kullanici ile sinirli
oldugundan, bu modeldeki yaklasim kagida basilmig kitaplarin satisinda kullanilanlara benzemektedir. Satin alinan
kitaplar kopyalanamamakta ve devredilememektedir. Sadece platformun sundugu kiitiiphane aboneliginde
barindirilmaktadir. S6z konusu telif haklar1 oldugunda aslinda yayinciy1 koruma konusunda bu model mantiklidir.
Ciinki kiitiiphanenin istiine koydugu kar satin aldig1 kitap sayisi kadar olmalidir. Bu model genellikle kitap hizmeti
sunan elektronik kiitiiphanelerin segtigi bir modeldir. Cogu zaman bu yayinevleri basili kopyalardan elde ettikleri
karlar1 azalmadig: siirece paralel yayinciligi da bir alternatif olarak sunmaya devam edeceklerdir (Tonta, 1997:
311).

3.2. Abonelik Modeli

Bir abonelik modelinde, distribiitorler, genellikle yillik ya da aylik bazda e-kitap veya yayin veri tabanina erisim
sunar. Abonelik yenilenmezse abonelik modeline erisim sona erer. Bu model ile birlikte e-yayinlara ayni anda
sinirsiz sayida kullanici tarafindan erisilebilir (veya bazi durumlarda kopya bagina sinirli sayida kullanici tarafindan
erisim saglanabilmektedir). Gerek siireli yayinlar gerekse akademik yayinlar ¢cer¢evesinde olsun, bu model en gok
tercih edilen is modellerinden biridir. Model sinirsiz erisim sunsa da bu sinirsiz kiitiiphanenin tek kullanici bazinda
tikketilmesi istisnadir. Bu sinirsizlik basta kullanicilarin istahini kabartsa da farkli igeriklere erisim sonu ¢lari tek ya
da ¢ift haneli rakamlarla sinirli kalmaktadir. Abonelik tabanli e-yayinlarina erisim, genelde Internet iizerinden veya
bir kiitiphanenin web sitesi/uygulamas1 iizerinden erisilebilen satici tarafindan barindirilan veri tabanlar
araciligiyla saglanir. Tiim abonelik hizmetleri kullanicilara satin aldig igerigin dijital olarak bilgisayarlarina ya da
cihazlarina -kopyalanabilir formatta- indirilmesine izin vermez. Genellikle abonelik indirmeleri satict yazilimi veya
iiclincii parti yazilimlar ile koruma altina alinmigtir.
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3.3. Goriintiilleme Basina Odeme Modeli

Giiniimiizde ¢ok az sayida dagitimci, goriintiileme basina 6deme modelini kullanmaktadir. Bu modelde de erigim
yontemleri diger modellerde oldugu gibidir fakat kullanici, eristigi yayimi edinmek isterse ekstra ticret 6demeli ya
da daha sonra tekrar ziyaret edip eristiginde ayni yoldan iicret demek zorundadir. Bu televizyon yayinlarinda anlik
canlt yayin satin almalarina benzemektedir. Kullanici yayini okur ve sonra erisim ortadan kalkar. Lisans kosullarina
bagl olarak, kullanicinin e-kitaba, kiitiphanenin dolasim donemine yayinci veya satici tarafindan belirlenen bir
siireye karsilik gelen dnceden belirlenmis bir siire boyunca erismesine izin verilir. Ozetle bu model bir kiitiiphaneye
gidip kitabr okumak ama kitabi kiitiiphaneden kiralayamamak olarak aciklanabilir. Ayrica bu modelde
kiitiphaneden fotokopi yolu ile ¢ogaltma eyleminize de ekstra para istenmesi yaklagimidir. Model yayinci ve
tiikketici arasinda kalan platform saglayicilar i¢in karli bir model gibi goriinse de kullanicilar bu modeli ¢ogu zaman
tercih etmemektedir. Basim siirecinden dijital olarak ¢alinan yayinlar, taranan kitaplarin dijitale aktarilmasi, dijital
yayinlarin paylagimi i¢in olusturulan ve yasal olmayan platformlar her zaman igerik iireticiler i¢in sorun olmustur.
Dijitale gecisin hizlanmasi ve artan telif sorunlari, yayincilarin yeni pazarlama yontemleri bularak benzer olumsuz
sartlar1 6nlenmeye ¢aligmasiyla siirmektedir. Farkli bakis agilar1 olsa da 6zellikle dijital kitap alaninda Amazon’un
Kindle iiriinii ile verdigi savas belki de dijital kitabin telif iizerine verdigi savasin en 6nemli aktorii olmustur.
Amazon kendi tirettigi cihazlarla (Kindle) dijital kitaplarin ¢ogaltilmasi, korunmasi ve yayilmasi konusunda en
dogru 6nciilerden biri olmustur. Dijital yayin sektorii biiyiik bir sektordiir ve her sektorde oldugu gibi handikaplari
vardir. Yasalarla bu handikaplar korunsa da dijital medya olarak hazirlanan her seyin kopyalanabiliyor oldugu
gercegi cogu zaman degismemektedir. Hangi platformu secerse secsin kullanicilarin igerigi tiiketme bi¢imi ¢ok
cesitlidir. Ozellikle basili kitaplar1 deneyimlemis ve kitaplar1 hala kullanan kullanicilar igin dijital yayinlara gegmek
¢ogu zaman mantiksiz bir eylem gibi goriinmektedir. Bunun baslica nedenlerinin, ergonomi, taginabilme ve kolay
ulagabilme oldugu bilinmektedir. Fakat klasik basili kitaplarda olmayan bir sey vardir; o da dijital yayinlarin,
kullanicinin begenisi ve istekleri dogrultusunda sunabilecegi inovasyon cesitlerinde esnek olabilmesidir. Bu
adaptasyona hiz kazandirmak i¢in kullanilan yaklagimlari arasinda, kullanicinin 6zelliklerine gore cesitlenebilen
yazi karakterleri ve kitap dokusu gibi zeminler ile renkler ve kitap sayfasi ¢gevirme sesi gibi fiziksel bir kitabi taklit
etme efektleri sayilabilmektedir. Tiim bu kitap dykiindiiriicii yanlarina ek olarak dijital yayinlarda dikey ya da yatay
okuma segenekleri, not alma, etkilesime gegme ve hatta igerigin konseptine gore degisen grafik ve hareketli grafik
tasarim unsurlari 6n plana ¢ikmaktadir. Ekran1 bulunan herhangi bir cihazin kullanimi biiyiik 6lgiide kullanict
arayiiziine dayanir (Ceken ve Ersan, 2018: 218). Bu yiizden arayiiz konusunda dijital yayinlarin elinde etkilesim
tasarimi adinda biiyiik bir silah vardir ve bu iyi kullanilirsa ¢ogu kullanictyr agina diisiirebilir. Ayrica dijital
yayinlarin etkilesimli e-yayin olarak siniflandirilabilmesi icin Oncelikle igerik ve arayiiz hususunda iist diizey
etkilesimin saglanmasi gerektigi diisliniilmektedir (Bozkurt ve Bozkaya, 2013: 376). Bu hareketler ve etkilesimler
ozellikle egitici kitaplarda ¢ocuklarin 6grenime daha adapte olmasi i¢in ¢ok faydalidir. Fakat bu tarz igerikleri
iiretmek hem maliyet hem de zaman acisindan yayinciya biiyiik zorluklar yagsatmaktadir. Bu yilizden yayincilar bu
tarz yaymlar1 bir dijital yayin olarak piyasaya siirmek yerine mobil aplikasyon olarak gelistirip uygulama
marketlerinde yayinlamaktadir. Tipki etkilesimli ¢ocuk hikdye uygulamalarinda oldugu gibi bu yaklasim hedef
kitleye dogru tasarimlar ve etkilesim unsurlar1 ile sunulursa yaklasimin dijital yayinciliktan daha basarili ve daha
fazla kitleye ulagabilmesi miimkiindiir. Tercihleri ne olursa olsun elektronik yayin tercih eden kitlenin satin alma
egilimleri ¢ogu zaman basili kitaplarda oldugu gibidir. insanlar -eger igerik hakkinda gok fikri yoksa- cogu zaman
kapagina bakarak satin alma egilimine sahiptir. Bu baglamda kapak tasarimlar: tiiketicinin tercihlerinde etkin rol
oynamaktadir. Bu sebeple dijital yayinlarin da piyasaya siiriilmesi esnasinda hedef kitleye uygun bir gérsel iletisim
tasarimina sahip olmasi, kapak tasarimini sunuma dahil etmesi ¢ok 6nemlidir. Beraberinde tiiketicinin tercih ettigi
medya gostericisinin de onemi biyiiktiir ve tasarlanan iceriklerin farkli cihazlara gére uygun ve cesitli ekran
ebatlarina uygun olmasi gerekmektedir.

4. Elektronik yaynlar ve siirdiiriilebilirlik

Elektronik yayinlarin ¢ikisinda bilgiye kolay erisim ve daha az agacin bu is igin tiiketilmesi baslica nedenler
olarak sayilabilir. Fakat giiniimiizde bu 6ngdriiniin ¢ok da dogru olmadig: ortaya ¢ikmaktadir. Milyonlarca ekran,
bu ekranlarin tiikettigi enerji ve bu enerjinin olusturulabilmesi i¢in olusturulan termik, hidroelektrik ya da niikleer
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santrallere olan ihtiyacin artmasi elektronik kitaplarin sanildigi kadar doga dostu olmadiklarini géstermektedir.
Ayrica telif hakki korunmadan bir erigimin eylemi, yasadigimiz dénem igerisinde hem igerik iireticiler hem de igerik
tilketiciler i¢in pek miimkiin olmamaktadir. Fakat biiyiik kitap dagiticilarinin bu durumdan rahatsiz oldugu
gozlenmemektedir. Artik dijital yayina gegis, zorunluluktan ziyade bir mecburiyet olmaya dogru gitmektedir. Artan
basim maliyetleri, lojistik giderleri ve aracilar derken basili yaymlarin dijital yayinlara oranla fiyatinin artiyor
olmas1 bir gergektir. Tabi bu fiyat artis1 tiikketicinin ¢ogu zaman fark edebildigi bir durum degildir. Cogu saglayici
kitabin basili hali ile dijital halinin fiyatini neredeyse es tutup paralel yayincilik girisiminde bulunmaktadir. Bunun
nedeni genellikle telif haklar1 ve pazarlama yaklasimlaridir. Fiyat karmagas1 devam ederken elektronik yayilara
olan talebin azalabilecegine isaret eden bazi belirtecler de bulunmaktadir. En 6nemli isaretlerden biri artik
tilkketicilerin okumak yerine izleme ya da dinleme segeneklerini benimsemesidir. Belirli bir konu hakkinda basili
yayindan okuyarak bilgi almay1 benimsemis kisiler giinlimiizde aradigi konu hakkindaki bilgiye basit ve dogru
hazirlanmigsa -bazi durumlarda- daha etkili bir yontem olan videolara yonelebilmektedir. Giiniimiizde videolar
YouTube Vimeo gibi kanallardan {icretsiz olarak yayinlanabilmektedir. Artik internet teknolojileri, ¢ogu egitim
amaclt videoyu hi¢ olmadigi kadar kolay bir sekilde sunmak i¢in yeni olanaklar sunabilmektedir (Vural: 2013:
1315). Ornek olarak bir bilgisayar yazilimini dijital ya da basili kitaptan égrenmektense video kurslarindan
6grenmek daha cazip ve etkili olabilmektedir. Ya da bir roman {izerinden 6rneklendiginde, kullanici, kitab1 okumak
yerine medya oynaticilarinda ya da araglarinda dinleyebilmektedir. Ote yandan egitim alani diisiiniildiigiinde
glinlimiizde 6grencilerin kavramalar1 gereken igerikler i¢in e-kitaplar1 kullanmasinin tegviki 6nem kazanmaktadir.
Gelecekte, ozellikle {iniversite 6grencileri arasindaki, gorsel 6grenime yatkin olan &grenci sayisi artacaktir. Bu
baglamda, gorsel yonden zengin egitim igerigi kullaniminin 6grencilerin dersleri kavramalarina yardimer oldugu
diistiniilebilmektedir (Coskun, 2019: 419). Eger 6grenciler 6grenme igerikleri i¢in e-kitap yerine video egitimlere
yonlendirilirse dijitallestirilmis kitaplarin gelecekteki olast bir varolus savasi konusunda agir darbe alabilecegini
ongérmek mimkiindiir. Elektronik kitaplarin gelistirilme ivmesi azalirsa yillar sonra bu tarz yayinlarin
siirdiirtilebilir olmas1 pek miimkiin gériinmektedir. Giiniimiizde halen uygulanan bir yontem olan basili kitabi dijital
bir cihaza oldugu gibi aktarma eylemi artik elektronik yayinlarin gelistirilmesi ve asinasi olmayan kullanicilara
sunulmasi esnasinda giliniimiiz teknolojisinin gerisinde kalmaktadir. Bunun yaninda dijital yayincilik mobil
cihazlarin ¢oklu ortam ozelliklerini sonuna kadar kullanmali ve bunun iizerine denemeler yaparak bu alanda
kullanicilara yeni deneyimler sunmalidir. Yoksa, kullanicilar her alanda oldugu gibi kendileri i¢in daha eglenceli,
dikkat ¢ekici, kolay erisilebilir ve etkilesime gegebilecegi alanlari tercih etmede tereddiit etmeyecektir.

Sonug¢

Elektronik yayinlar giiniimiizde halen vazgecilmez bir medya bi¢imidir. Fakat yayinlanan igeriklerin bagka bir
bilgi alma modeline doniigmesi ileride miimkiin olabilir. Teknoloji gelisme sekli ile birlikte insanlarin medya
kullanim egilimleri de degismektedir. Medyalarin, iceriklerin ve iletisim kanallarinin degismesi ¢cogu zaman
teknolojinin gelismesi miimkiin olmaktadir. Fakat gelisim i¢in kullanicilara verilen tiiketim araglari bir dayatma ile
sunulursa kullanicilar sadece kendilerine en kolay gelen yaklasimi benimseyecektir. S6z konusu, igerik tiikketmek
oldugunda dijital alanda kullanicilar karmasik islemler, uzun yiikleme siireleri, yliksek ticretler, tiikketilmesi zor olan
tasarimlar ya da ergonomisi kotii olan cihazlar ve platformlardan hep uzak durmustur. Giinlimiizde elektronik
yayincilik s6z konusu oldugunda goériilen akim su an i¢in e- yayinciligin lehine gibi goriinse de yeni dijital igerik
akimlari ile birlikte gelismedigi takdirde e-yayinlara olan ilginin azalma olasiligi ¢ok yiiksektir. Elektronik Kitap
yayinciliginin siirdiiriilebilmesi kullanicilarin egilimleri ile dogru orantilidir. Bu egilim her zaman gelismeli ve yeni
yaklagimlara agik olmalidir.
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Ulakbiloge

PLATFORMS IN ELECTRONIC PUBLISHING: USER
HABITS AND SUSTAINABILITY OF DIGITAL
PUBLISHING

Semih Delil

Abstract
The idea of converting printed publications into digital publications is a long-term form of initiative. Whether it is legal
or illegal, most of the noteworthy publications are digitally available and sold digitally. With the effect of emerging
market trends, there are strict and new retailer constraints. As a result, it is possible to predict further changes in e-
publishing habits. In addition, e-reading habits of consumers are changing at an unprecedented rate. In the light of all
these, the purpose of this study is to examine the latest status of e-publishing platforms and to examine how digital
publications can be sustainable in the future.

Keywords: E-Publishing, digital publishing, publishing platforms, sustainability
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