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oz

Ambalaj tasarimi; gelisen teknolojiye ve tiiketicinin beklentilerine gdre bigimlenen, ekonomi ve pazarlama
alanlarinin temelini olusturan, grafik tasarim dallarindan biridir ve birgok farkli 6genin bir araya gelmesi ile
olugsmaktadir. Ambalaj tasariminin iglevi tiriinii sadece goriiniir kilmak degil, ayn1 zamanda iiriinii dis etkenlere
kars1 korumak ve uzun siire saklayabilmektir. Kullanilan malzemenin dokusu, rengi ve diger 6zellikleri tiiketicinin
iiriinii tercih etmesi amaci ile bir araya getirilmektedir. Fakat asil dikkat edilmesi gereken nokta, tercih sirasinda
tiiketicinin bulundugu durum ve sahip oldugu o6zelliklerdir. Arastirmada ambalaj kavrami, kitabin sayfalarini
korumasi ve satigi i¢in iriinii cazip kilmasi unsurlart géz Oniinde bulundurularak kitap kapagi odaginda
degerlendirilmistir. Bununla birlikte kitap kapagni ilgi ¢ekici kilmak i¢in kullanilan 6zelliklerden sadece biri olan
renk kavrami ile toplumsal kimlik arasindaki bag irdelenmistir, erkek ile kadimn tiiketicilerin tiikettikleri tirlinleri
hangi 6zelliklerinden etkilenerek sectikleri ve toplum tarafindan cinsiyet baglaminda kategorize edilen renklerin
kitap kapagi tasarimlarinda kullanilmasi sonucu ortaya ¢ikan etkilesim aragtiriimustir.

Anahtar kelimeler: Kitap kapagi tasarimi, ambalaj tasarimi, renk, grafik tasarim, cinsiyet
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Giris

Ambalaj bir iiriiniin, raf 6mriinii uzatmak ve tiikketiciye daha saglikli bir sekilde ulagmasini saglamak i¢in
kullanilir. Bunun yani sira, bir iiriiniin tercih edilmesi ve satin alinmasi altinda yatan nedenler ylizdesinin
biiyiik bir kismini olusturmaktadir. Bu baglamda ambalajin, temsil ettigi iirtiniin kimligini olusturdugu da
soylenebilir. Uriinii tanitan ambalajim iizerinde kullanilan renkler, yazi karakterleri ve kullanilan 6gelerin
yerlesimi insanlarin ilgisini iriine gekme amaci ile olusturulur. Toplum, birbirinden farkli bir¢ok degiskeni
icerisinde barindiran ve cografi olarak gesitlilik gosteren ozelliklere sahiptir. Yeryiiziinde varlik gdsteren
toplumlarin saygi duydugu, elestirdigi, 6ziimsedigi ya da disladig1r kavramlar degiskenlik gdsterebilir. Bu
gesitlilik her alanda oldugu gibi tasarim alaninda da yanki bulmaktadir. Tasarim dili, tasarimda kullanilan
bigimler, renkler ve daha bir siirii tasarim ilkesi ve unsurlari toplumun aliskanliklarina gore bigimlenir. Bu
bicimlerin toplumsal aliskanliklara gore gosterdigi farkliliklari inceleyebilmenin bir yolu da ambalaj
tasarimlarini gézlemlemektir. Ambalaj tasarimi sadece bir iirliniin satigini saglayabilmek adina onu cazip hale
getirmek amaciyla degil, icerigini dis etkenlere karsi korumak i¢in de uygulanir.

Bu arastirma, ambalaj kavramini kitap kapagi odaginda ele alirken, baskin ataerkil toplum yapis1 géz dntinde
bulunduruldugunda kullanilan renklerin ortaya ¢ikardigi etkilesim ve sonuglar1 incelemektedir.

Ambalaj bir iirliniin kimligini olusturan en 6nemli parc¢a, ayni zamanda iireticilerin iiriinlerini daha ¢ekici
hale getirmek ve satigini kolaylastirmak-arttirmak i¢in bagvurduklari bir tasarim aracidir. Emre Becer ambalaj
tasarim1 hakkinda “tiiketici ile dogrudan bag kuran “sessiz bir satic1” dir” der (Becer, 2014: 11). Ambalaj
tasarimi sadece bir iirliniin dis kabugunu olusturan ve sarmalayan bir 6ge olarak algilanmamalidir. Ciinki
etki ettigi alanlar arastirildiginda ambalajin sadece tek basina bir 6ge olmadigi biitiinii olusturan
kompozisyonun kilit noktasi oldugu fark edilecektir.

Ambalaj tasarimi denince akla her ne kadar bigimsel unsurlar gelse de bu tanimlama; ambalaj i¢in segilen
materyal ve ergonomiyi de icine alan daha genis bir alan1 kapsamaktadir. Her ambalajin temel maddesi,
kullanilacagi alana gore degiskenlik gostermektedir.

Bununla birlikte ambalaj, sevkiyat ve pazarlama igin iiriinlerin hazirlanmasi alanlarina da dahil olur ve
iirliniin dagitimi, depolanmasi ve sergilenmesinin her yoniinii igerir.

Ambalaj, kavrami bir¢ok farkli yiize sahiptir. Kullanacak olan kisinin bulundugu durum ve kosullar,
ambalajin hangi 6zelliklere sahip olacagini belirlemektedir. Ambalajlar bigim olarak ele alinacak olursa bu
ozellikler marketlerdeki kutu ambalajlar, bir sekerci diikkkanindaki raf sistemleri ve seker ¢ubuklar1 ya da bir
kimya laboratuvarindaki iiriinlerin toplandig1 konteynerler olarak gézlemlenebilir (Hanlon, Kelsey, Forcinio,
1998: 6).

Ambalaj bir iiriinlin korunabilmesi i¢in gereken asgari diizeydeki sartlar1 saglamalidir. Bu sartlar; faydali,
cazip ve koruyucu olmasidir (Farnham, 1972: 1).

19. yiizyilda Sanayi Devrimi ile birlikte seri iiretime gegilmesi ve iiretilen iirlinlerin saklanmasi gibi basit
bir amaca hizmet etmek i¢in ortaya ¢ikan ambalaj kavrami, giinimiizde ¢ok daha fakli bir konumdadir ve
daha kapsamli amaglara hizmet etmektedir (Durmaz, 2015: 10).

Tiiketimin 6nii alinamaz bir sekilde hiz kazandig1 giliniimiiz kosullarinda ambalaj tasarimi hizla énem
kazanmakta ve bu baglamda bir¢ok sektdrde iiriin satiginin temel 6gesi olarak hayatimizda yer almaktadir.
Sadece marketlerde degil; sokaklarda, vitrinlerde, ofislerde hatta evlerde bile ambalaj tasarimlarinin
hakimiyetine tanik olunmaktadir.

1990 ve 1999 yillar1 arasinda tiiketim en iist diizeye ulagmistir. Sonsuz sayida iiriiniin birbirleri arasindan
siyrilma ¢abalari, tasarimeilar1 daha dikkat ¢ekici imgeleri kullanma durumunda birakmistir. Bununla birlikte
ilerleyen teknolojinin dogaya verdigi zarar dolayisiyla, ¢evre ve c¢evrebilimcilerin duyarli baskilari
dogrultusunda ambalaj tasarimi alani, geri doniisiimlii ve dogaya dost ambalajlarin olusturulmasi konularinda
daha bilingli bir tiretim yolu izlemek durumunda kalmistir. Dogaya minimum derecede olumsuz etkileri olan
irlinler ve bu iriinlerin ambalaj tasarimlari i¢in daha 6zgiir ve otantik bir stil tasiyan tasarimlar ve kimlikler
olusturulmaya baslanmistir (Bayazit, t.y.).

Ambalaj tasariminda iiriin materyalinin temelini plastik, cam, karton ve metal olustursa da giiniimiizde bu
terim teknolojiyi de kapsayan ve etkilesimli tasarim anlayisini da igine alan bir nitelik kazanmigtir.
Dokununca viicut 1s1s1 ile renk degistiren ambalajlar, giin 15181inda ve karanlikta renk degistiren t-shirt bask1
teknolojisi bu gruba 6rnek olarak gosterilebilir. Biitiin bu gelismelerin sebebi iiriin satiglarini arttirmak ve
kolaylastirmanin yani sira degiskenlik gosteren ve siirekli gelisen tiiketici kitlesi, yiikselen yasam standartlar:
ve yeni iirlinlerin piyasaya siiriilmesi ile olusturulan rekabet ortamlaridir.

Satin alinan iiriin sadece faydali oldugu i¢in degil, tiikketicinin kafasinda uyandirdigi diisiince ve duygusal
olarak hissettirdiklerinin de etkisi ile tercih edilmektedir. Ambalaj tasarimi hakkinda arastirmalarda bulunan
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Omer Durmaz, yiiksek lisans tezinde konuya su sekilde deginmistir (Durmaz, 2015: 9); “Giiniimiizde iiriin
kavraminin tam bir tanimi yapilmaya g¢alisildiginda, triiniin imgelem etkisi, diger bir sdyleyisle soyut
diizeydeki algis1 ve fiziksel diizeydeki somut algisi bir biitiin olarak degerlendirilmelidir. Somut iiriiniin soyut
etkisi, tiiketicinin, iirlin kavramini ve iirliniin saglayacagi yararlari algilamasi agisindan énemlidir.

Ceylan ve Eliri’ye gore tiiketiciler satin alacaklari {iriinii sadece fonksiyonel kullanimi igin degil ayni
zamanda tagidig1 sembolik anlamlar i¢in de tercih etmektedirler (Ceylan ve Eliri, 2014: 411).

Ambalaj Tasarim Etkisinde Uriin-Tiiketici iliskisi ve Renk Algisi

Ambalaj tasarimi bir biitiin olarak ele alindiginda genel amacin insanlar1 etkilemek ve bu baglamda iiriiniin
satisin1 arttirmak oldugu yukarida belirtilmistir. Bunun yaninda ambalaj heniiz tasarim asamasindayken
sorulmas1 gereken 6nemli bir soru vardir: Bu tasarim hangi kitle i¢in olusturulacaktir? Ciinkii ambalajlarin
hedef kitlesi yani tiiketici yelpazesi ¢ok genistir. Ambalaj, her ne kadar iirliniin nitelikleri géz 6niinde
bulundurularak tasarlaniyor olsa da ¢ocuklar i¢in olusturulan ambalaj tasarimlarinin rengi, yazi karakterleri
ve biiyiikliikleri, ambalaj {izerindeki diizenlemeleri farkli iken yetiskinlerde daha farklidir. Bununla birlikte
bu tasarimlar cinsiyete, teknolojiye ve hayat standartlarina gore de degisiklikler gdsterir.

Isletmeler gelisen hayat standartlar1 dogrultusunda ayakta kalmak zorundadirlar ve bunun igin sunduklari
irlinlerinin pazarlamasini yapmalart gerekmektedir. Bu yiizden miisterilerin degisen isteklerini de takip
etmek zorundadirlar (Yaman, 2016: 203).

Ambalaj tasarimlart sahip olduklar 6zellikler ile (form, renk, materyal vs.) tiiketicilere ipuglar1 verirler.
Ornegin plastik kutuda satilan bir gida iiriinii ile karton kutuda satilan ayni iiriin arasindaki tercih sebebi,
kullanilan materyalle ilintili olacaktir. Ayni sekilde karton kutuda satilan bir bakliyat {iriinii posette
satilanlara kiyasla, sahip oldugu goériiniim sebebi ile daha ¢ok tercih edilecektir. Uzun ince zarif bir sisenin
icinde bulunan bir i¢ecek, icerigi hakkinda tiiketicinin zihninde bir 6n fikir olustururken daha kisa olan
siskince bir sise, tiikketiciye, gizledigi tiriin hakkinda farkl bilgiler iletecektir.

Bazi iilkelerde ambalaj tasarimlari {iriiniin kimligi haline gelmekten Ote karakteri ile biitiinlesmis,
kemiklesmistir. “Yanlar1 dikey inen siselerdeki saraplar Fransiz veya Italyan saraplarini tanimlar; sisman ¢an
seklindeki siseler, Portekiz sarabina; uzun ve boyuna dogru incelen siseler ise Alman sarabina 6zgiidiir”
(Erdal, 2013: 2).

Bu bicimsel yontemler ambalaj iizerindeki her tiirlii ileten 6geden dnce tiiketici ile iletisim kurar ve ilgi
cektikten sonra ambalaj lizerindeki yazi ve illiistrasyonlara bakilarak iiriin hakkinda bilgi edinilir.

“Ambalajin fiziki gériinimi tiiketicinin iirlinii algilamasinda ve onayinda 6nemli bir etkendir. Bu agsamada
iriiniin kendisi olarak tanimlayabilecegimiz ambalajin dilini anlamaya baslayabiliriz” (Erdal, 2013: 2).

Ambalajda form 6zelligi iirliniin hatirlanmas1 konusunda biiylik 6neme sahiptir. Bir iirliniin akilda kalmasi
onu diger iiriinlerden ayirir ve iiriin tanitiminda basarili olundugunu gésterir. Ornegin bir parfiim markasi
olan Kenzo Flower’in gige tasarimi da form olarak ¢i¢ek bigimindedir. Sisenin formu tiiketiciye tirliniin i¢erigi
hakkinda da fikir vermektedir. Bir kozmetik reyonunda Kenzo’nun ismi hatirlanmasa bile “Sisesi ¢igek
bigiminde olan” tanimlamasinin  kullanilmasiyla riiniin  akilda kaliciligi  nitelenmis olur.
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Resim 1. Kenzo “Flower” Parfiimii
Kaynak: http://perfumeshrine.blogspot.com/2012/09/kenzo-
flower-flower-le-parfum-flower.html

Diisiindiiglimiizde sadece sahip olduklar1 bigimler dolayisiyla aklimizda yer edinen birgok iiriin vardir.
Coca-Cola’nin klasik sise formu, Absolut Vodka gibi iiriinler bu gruba 6rnek verilebilir. (Ugar, 1994: 167).

Ambalaj tasarimlarinda bi¢gimden sonra tiiketici ile etkilesime giren ikinci 6zellik renktir. Renk kullanim1
tasarimin en can alict 6zelligini olusturur ve dikkat ¢ekmesini saglar.

Renkler her tasarimda 6nemli bir yere sahiptirler. Her renk kendine has bir 6nem ve psikolojik anlam
tasir. Bu psikolojik anlamlar her kiiltiirde farkli bir yank: bulur. Bu yiizden ambalaj tasarimi1 eger yurt diginda
herhangi baska bir iilkede satisa sunulacak bir iiriin i¢in tasarlaniyorsa, o iilkenin kiiltiirel degerleri de dikkate
almmmali ve tasarim ona gore sekillendirilmelidir. Fakat daha genel bir perspektif ile ele alinacak olursa sicak
renkler, canlilik ve hareketliligi temsil eder bu da potansiyel tiiketicide bir arzu etkisi yaratir ve ambalaji,
oldugundan biiylik gosterir. Soguk renkler ise tam tersine dinginlik ve siiklinet etkisi yaratirlar ve ambalajlari
da daha kiigiik gosterme etkisine sahiptirler (Pektas, 1993: 24-25). Elif Kog¢’a gore; renk konusunda dikkat
edilmesi gereken hususlar vardir. Cesitli pazarlarin renk konusundaki tercihlerinin dikkate alinarak tasarim
yapilmasi, ¢aga uygun renk tonlar1 hakkinda bilgi edinilmesi ve tercihen kullanilmasi, {iriiniin igerigi ile iiriin
ambalaji iizerinde kullanilan rengin birbiri ile uyumlu olmasi, hedef kitle olarak secilen tiiketici grubu dikkate
aliarak renk tercihi yapilmasi ve segilen rengin ambalaj tizerinde kullanilan diger 6gelerinin (tipografi,
illiistrasyon vs...) destekleyici nitelikte olmasi bunlardan bazilaridir (Kog, 2013: 45).

Ambalaj tasarimlarinda renk, ¢ogunlukla logoyu vurgulamak, akilda kalicilig1 kolaylastirmak ve ayrit
edici 0zelligi ile diger ambalajlar arasindan styriltmak icin kullanilmaktadir. Ambalaj tasarimlarina verilen
bi¢im ile tiriinlerin kimlik kazanmas1 olgusu, ambalajlarda kullanilan renkler i¢in de gegerlidir.

Bazi renklerin isimleri, ambalaj 6gesi olarak kullanildiklar1 markanin ismi ile anilmaktadir. Fuji yesili,
Kodak saris1, Bayer (aspirin) yesili veya Coca-Cola kirmizisi. Bu markalar kendi kimliklerini renkleriyle
gliclendirebilmis markalardir. Bu renklerin markalar: ile birlikte anilmasinin sebebi, markanin rengi tescil
etmesi degil, tiikketici kitlenin ve kamuoyunun aklinda her iki 6genin 6zdeslesmis olmasidir (Erdal, 2013: 4).

510



Oduncu, Semih. “Kitap Kapag: Tasarimlarinda Renk Kullaniminmin Cinsiyet Odaginda Degerlendirilmesi”. ulakbilge, 48 (2020 Nisan): s. 507-519. doi: 10.7816/ulakbilge-08-48-02

Toplumsal Yapinin Ambalaj Tasariminda Tercih Edilen Renk Kullanimindaki Yansimalari

Tiiketicilerin, birbirleri arasinda yarisan ambalaj tasarimlarindan satin alacaklar1 iiriinii tercih etmeleri,
aliskanliklari, kiiltiirleri, egitim diizeyleri ve cinsiyetleriyle de iligkilendirilebilir.

Tiilay Ozdemir konuya iliskin yaptig1 arastirmalarda renklere kars1 her insanin farkli tepkiler gosterdigini
ve bu tepkilerin verilmesinde kisilik olusumlari, egitim durumlar1 ve bilingaltindaki bastirilmis duygularin
etkisinin oldugunu belirtmistir (Ozdemir, 2005: 394).

Toplumun yapis1 bazi durumlarda belirleyici etken olmaktadir. Bu durum renk tercihlerinde baskin bir
sekilde goriilmektedir. Ataerkil olarak nitelendirilen erkek egemen toplumlarda ¢ogunlukla pembe tonlar
feminen kavramlar ile eslestirilirken mavi ve tonlar1 daha maskiilen olarak nitelendirilmektedir.

“Pembe; askin, hayallerin rengidir. Kirmizi kadar olmasa da mutlulugu simgeler ve daha hafif bir renktir.
Ayrica diinya genelinde kadinlarin rengi olarak bilinir. Pembe kadin rengi ise mavinin de erkek rengi oldugu
soylenir. Koyu tonlar i¢ karartan, agik tonlar ise giiven veren etkiye sahiptir. Bebek iiriinleri de genellikle
erkekler i¢in mavi, kizlar i¢in pembedir.” (Ahbap, 2014: 46)

Ataerkil aile yapisini benimsemis toplumlarin olusturdugu tiiketici kitlesinde uzun zamandir siiregelen
renk — cinsiyet eslestirmelerinin (erkek-mavi ve kadin-pembe) yapilan tercihlerde etkili oldugu bilinmektedir.
Arastirilmast gereken durum, tercih edilen renklerin bilingalt1 ya da biling¢dist ile iligskisinin ne boyutta
oldugudur.

Tiirkiye Cumhuriyeti ataerkil aile yapisini benimseyen bir toplum yapisina sahiptir. Bu durum Tiirkiye’de
yetisen kiz-erkek cocuklart arasinda dogumdan itibaren belli farkliliklarin olmasina da sebebiyet
vermektedir. Henliz bebeklik doneminde bile erkek ve kiz cocuklarini ayirabilmek adina belli kaliplar
gelistirilmistir. Bu kaliplarin en ¢ok bilineni de erkek ¢ocuklarina mavi, kiz ¢ocuklarina ise pembe renginin
yakistirilmast ve bebeklik doneminden itibaren bireyin kendi tercihlerini yapabilecegi zamana dek gecen
siirede siirekli bu renklerin baskin oldugu giysi, {iriin ve esyalarin tercih edilmesi ve kullanilmasidir. Bu
kurallarla yetisen bireyler ise yetiskinlik dénemlerinde daha dnce koyulan kurallar dogrultusunda kararlar
vermekte ve ¢ogunlukla bu kurallar1 6ziimsemis bicimde benzer renkleri tercih etmektedirler. Erkeklerin ve
kadinlarin kullanmasi i¢in uygun olacak renklerin 6dnceden belirlenmis olmasi durumu, bireyin yetiskinlik
doneminde, renk dolayimiyla iiriin se¢iminde etken bir rol oynamaktadir ve tiiketicinin tercih ettigi tiriinler
iizerindeki renkler incelendiginde bu aliskanliklarin etkileri gézlemlenebilmektedir.

Carl Gustav Jung yaptig1 arastirmalar dogrultusunda biling ve bilingdisini ele alirken, bilingdisini kisisel
bilingdis1 ve kollektif bilingdist olmak iizere ikiye ayirmaktadir. Kisisel bilingdist birgok insanin algisindaki
bilingaltina benzer, akla kolayca getirilecek seyler ve bastirilmis duygular1 kapsarken kollektif bilingdis1
ruhsal kalitimi kapsamaktadir (Ceylan ve Eliri, 2014: 414). Kollektif bilingdist biitiin deneyimlerimizin
depolandigi yerdir ve bu deneyimlere dair bilgilerin bize dogustan geliyor olmasina karsin insanlar bunun
farkinda degillerdir ve genellikle deneyimlerin neticesinde ortaya ¢ikan sonuglar1 degerlendirerek bunun
farkina varabilirler (Giiler, 2008: 67). Bu bilgiler dogrultusunda, kadin ve erkek tiiketicilerin tercih sebepleri,
sadece kisisel olarak edinilen bilgiler ile degil ayn1 zamanda bilingalti ve bilingdis1 ruhsal kalitimin etkileri
de goz Oniinde bulundurularak incelenmelidir.

Bunlarla birlikte toplumun koydugu kurallar disinda, renk seg¢imlerinde, bireyin dogasi geregi sahip
oldugu ozellikler de belirleyicidir. Tiiketicilerin bu davramiglar1 genel olarak duygusal arketip olarak
nitelendirilebilir.

Arketip kavrami her bireyin farkinda olmadan dogustan sahip oldugu ve evrensel diizeyde gecerliligi olan,
dogustan — yaradilistan kendilerine birakilmis olan ifade bi¢imleri olarak tanimlanabilir (Taylor, 2009: 132).

Pazarlama sektorii incelendiginde temizlik iiriinleri, kozmetik, giysi ve hatta gida sektoriinde bile kadin
tiikketiciler ile erkek tiiketiciler i¢in farkli formlar, renkler, resimlemeler ve fontlar kullanildig1 gériilmektedir.
Uretici, pazarlayacag: iiriiniin hedef kitlesini tespit ettikten sonra, farkinda olarak ya da olmayarak toplumun
o zamana kadar sekillendirdigi kurallar dogrultusunda hareket etmekte ve iiriin ambalajini, erkek tiiketicileri
hedef aliyorsa daha mat ve maskiilen cagrisim yapan bordo, kahverengi, gri, siyah vb. renkleri ile, kadin
tiikketicileri hedef aliyorsa pembe, turuncu, lila gibi daha soft ve feminen renkler kullanarak tasarlatmaktadir.
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Kitap Kapag1 Tasarimlarinda Renk Kullaniminin Cinsiyet Odaginda Degerlendirilmesi

Ambalajin bir iriiniin korunabilmesi i¢in gereken asgari diizeydeki sartlar1 saglamasi ve bu sartlarin,
ambalajin faydali, cazip ve koruyucu olmasi gerekliligi géz oniinde bulunduruldugunda kitap kapaklari
ambalaj olarak nitelendirilebilmektedir. Kapak tasarimlari, kitab1 olusturan narin sayfalari dis etkenlere kars1
korurken ayni zamanda {iriiniin satisginin yapilabilmesi ig¢in onu cazip kilan o&zelliklere de sahip
olabilmektedir.

Uluslararas1 diizeyde incelendiginde, toplumsal kurallar1 ya da ahlaki degerleri Tiirkiye’den farkli olan
iilkelerde de pembe rengin feminen ¢agrisiminin kitap kapaklarinda yogunlukla kullanildigi1 gézlemlenmistir.
Tasarlanan kitap kapaklar1 incelendiginde, pembe renginin kullanildigi kitaplarin ¢ogunun kadinla
ilintilendirildigi goriilmektedir. Bu tasarimlarin bazilar1 diinyaca {inlii romanlara aittir ve bagkahramanin
kadin olmasinin tasarimi da etkiledigi gozlemlenmistir.

Vladimir Nabokov’un yazdigi ve defalarca filmi ¢ekilen “Lolita” isimli kitap, kapak tasarimlarinda
kullanilan renk tonlar1 ve bigimler sebebiyle yazarinin da miidahil oldugu tartigmalara konu olmus ve kapak
tasarimlar1 hakkinda bir¢ok farkli makale ve yazi yayimlanmistir.

Kitabin film uyarlamalar1 ¢ok ses getirmistir ve bu filmlerin en bilineni Stanley Kubrick’in yonetmenligini
yaptig1 versiyonudur. Oyle ki film afisinde kullanilan kalp seklinde gdzliikleri olan geng kiz imgesi, popiiler
kiiltiirde bir ikon haline gelmistir.

Kubrick’in filmin afisinde tercih ettigi, kalp seklinde gozlikleri olan bir kiz tasarimindan &nce
Nobokov’un kitap kapagi i¢in farkli planlar1 bulunmaktaydi. Nobokov kitap kapaginda yumusak ve saf
renklerin, eriyen bulutlarin, yagmurdan sonra oluklar ve ¢atlaklardan yansiyan ve uzaklagmakta olan bir yol
tizerinde bir kuvvetli giines 15181n1n olmasin1 ve herhangi bir geng kiz imgesi kullanilmamasini istemistir.
Kitabin 1955 yilindaki ilk basiminda yayinevi kapak rengi olarak “bezelye gorbasi yesili’ni tercih edip
Nobokov’un taleplerini karsilamaktan kaginmig ve kitabin kendini tamimasina olanak sunmustur. Fakat
bundan sonraki siiregte Nobokov’un gen¢ kiz figiiriinii kullanmak istemeyisi tasarimcilar tarafindan
gormezden gelinmistir ve Kubrick’in manipiilasyonundan sonra kitap kapaklar1 ve film afisleri gittikge ya
yarigiplak ya da tamamen ¢iplak kadin figiirlerinin oldugu tasarimlara doniismiistiir. Bu temsiller, ¢eviri
kitaplarin kapaklarinda Istanbul, Milano ve Amsterdam’da satisa sunulmustur (Moore, t.y.).

VLADIMIR NABOKOV

HLOPLEEA

WIS - STRBE

Resim 2. Lolita kitabinin
ilk basimi1 i¢in kullanilan
kapak tasarimi

Resim 3. 1963 yilinda basilan
Lolita kitabinin kapak tasarimi
Kaynak:http://airshipdaily.com

Resim 4. 1987 yilinda basilan
Lolita kitabinin kapak tasarimi
Kaynak:http://airshipdaily.com

Resim 5. 2019 yilinda
basilan Lolita kitabinin kapak
tasarimi

Kaynak:http://airshipdaily.com Kaynak: http://amazon.com

Kitap kapaklar1 incelendiginde ilk basim i¢in kullanilan tasarim hari¢ tercih edilen rengin yogunlukla
pembe ve tonlar1 oldugu goriilmektedir. Kitap kapag: alternatiflerinde pembe yeniden, kadin rengi olarak
sunulmustur. Ayn1 zamanda kitabin konusu ile baglantili oldugu diistiniilerek kapak tasarimlarinda kadinin
cinsel kimligini sehvet odaginda imgeleyen bigim ve objelerin kullanilmas1 s6z konusudur.

Ancak Lolita’nin popiiler kiiltiir tarafindan siirdiiriilen bastan ¢ikarici bir kimlik ile cinsellestirilmis
vizyonu, aslinda kitapta Nobokov’un anlattig1 cinsel istismara ugramis on iki yasinda bir kiz ¢ocugunun
kimliginden ¢ok uzaktadir (Arons, 2013).
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Romanin bu zamana kadar yanlis kapaklarla yayinlandigini diisiinen mimar ve blogger John Bertram
bugiine kadar yapilmis en iyi Lolita kitap kapaginin tasarlanmasi i¢in bir yarisma diizenlemistir. Yarigmaya
katilan kapaklardan segilen 60 eser kitaplastirilmis ve yayimlanmistir (Borekgi, 2012).

Proje kapsaminda, Michael Beirut, Ellen Lupton, Paula Scher ve Andy Pressman gibi grafik tasarimin
onemli isimleri de kapak alternatifleri liretmiglerdir. Yeni tasarimlar incelendiginde alternatiflerin cogunda
pembe rengin kullanilmaya devam ettigi goze ¢arpmaktadir. Bununla birlikte kadin figiiriiniin kullanimindan
da vazgecilmemis, daha sade bir islup kullanilmaya baglanmigtir. Yani yine kadin imgesi pembe rengiyle
daha az bigim kullanilarak aktarilmistir. Zaman igerisindeki degisim karsilastirildiginda, Lolita kitab1 igin
renklerin cinsiyet ile olan baglantisinin daha da giiglii bir sekilde aktarilmaya baglandiginin ve sadece tasarim
dilinin sadelestiginin s6ylenmesi miimkiindiir. Az sayida tasarimcinin yaninda Ellen Lupton’un tasarladig:
kitap kapaginin siiregelen tasarimlardan ¢ok daha farkl: bir dil kullanilarak gelistirildigi séylenebilir. Lupton,
benzerlerinin aksine pembe yerine mavi rengi kullanmayi tercih etmis, kadin figilirii yerine kiz g¢ocugu
ayakkabisini ve iizerine diisen bir erkek siliieti figiiriinii kullanmustir.

Resim 8. Michael Beirut’un

Resim 6. Ellen Lupton’un
kapak tasarimi
Kaynak:https://www.buzzfee
d.com

Resim 7. Paula Scher’in kapak
tasarimi
Kaynak:https://www.pentagra
m.com

kapak tasarimi
Kaynak:https://www.newyorker.
com

Resim 9. Andy Press’in kapak
tasarimi
Kaynak:https://www.brainpickin
gs.org

Uluslararasi alanda basar1 saglayan ve defalarca basimi gergeklestirilen bir bagka kitap Lewis Carroll’un
kaleme aldig1 Alice’s Adventures in Wonderland (Alice Harikalar Diyarinda) kitabidir. Bagkahraman, kitabin
isminde de adi gectigi lizere bir kiz ¢ocugudur. Kitap ilk basildigi 1865 tarihinden itibaren ¢esitli kapak
tasarimlariyla satigsa sunulmustur.

Romanin ilk dénem kapak tasarimlar: incelendiginde renk ve kullanilan bigimlerde cinsiyet cagrisimi
yapan dgelere rastlanmamaktadir. i1k kapak tasarimi kahverengiye yakin bordo renktedir. Uzerinde kitabin
ya da yazarin ismi bulunmamakla birlikte elinde domuz tasiyan kiigiik bir kiz figiirii yer almaktadir. Takip
eden yillarda ise kapak tasarimlarinda cinsiyete vurgu yapan renk ya da bigimlere rastlanmamistir.
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Resim 10. Alice Harikalar
Diyarinda kitabinin ilk kapak
tasarimi (1865)
Kaynak:https://en.wikipedia.org

Resim 11. Alice Harikalar
Diyarinda 1907 y1ili kapak
tasarimi (Tasarimc1: Harry
Rountree)

Kaynak:https://alicismo.tumblr.co
m

Resim 12. Alice Harikalar
Diyarinda 1908 y1li kapak
tasarimi (Tasarimci:
W.H.Walker)
Kaynak:https://booksonthewall.com

Resim 13. Alice Harikalar
Diyarinda 1910 y1ili kapak
tasarimi (Tasarimci: Mabel
Lucie)
Kaynak:https://alicismo.tumblr.com

Kapak tasarimlarinin evrimi incelendiginde giiniimiize yaklastikca kullanilan renklerin de ayrigmaya
basladig: dikkat ¢ekmektedir. Kitabin farkli renk segenekleriyle karsilasmak miimkiin olsa da, mavi-pembe
renklerinin olusturdugu cinsiyete vurgu yapan kapaklarin yogunlukta oldugu gézlemlenmektedir. Son
dénemde basilan bir versiyonda ayni kapak tasariminin hem mavi hem pembe varyasyonunun basilmasi, bu
durumun kanit1 niteligindedir. Ik basimlarda da pembe ya da mavi kapak tasarimlari gormek miimkiin olsa
da ayni1 kapagin iki farkli renkte basildigi bilgisine rastlanmamistir. Bu renklerin 6zellikle toplum tarafindan
kategorize edilen mavi ve pembe olmasi durumu akilda cinseyete vurgu yapan renklerin tercih edildigi
diisiincesini uyandirmaktadir.

ALICE’S ADVENTURES
in WONDERLAND

Lewis Carroll
D ———

LEWIS CARROLL

LEWIS CARROLL

Resim 14. Alice Harikalar
Diyarinda kitabinin 2010 yil1
pembe kapak tasarimi
(Tasarimc1: Hugh

D’ Andrade)
Kaynak:https://booko.com.au

Resim 15. Alice Harikalar
Diyarinda kitabinin 2014 yili
pembe kapak tasarimi
(Tasarimci: John Tenniel)
Kaynak:https://www.abebooks.
com

Resim 16. Alice Harikalar
Diyarinda kitabinin pembe
kapak tasarimi (2015)
Kaynak:
https://www.kobo.com

Resim 17. Alice Harikalar
Diyarinda kitabinin mavi kapak
tasarimi (2012)
Kaynak:https://www.amazon.co
m

Tirkiye’de kitap kapaklarinda kullanilan renkler ile cinsiyetin nitelendigi 6rnekler daha belirgin
olabilmektedir. Tirkiye’nin popiiler yazarlarindan biri olarak nitelendirilen ve romanlari ile giiniimiizde
bir¢ok okura ulasan Elif Safak’in “Agsk” isimli romaninin kapak tasarimi buna 6rnek olarak gdosterilebilir.

Roman ilk basildiginda ¢ok genis kitlelere ulasmis ve kisa siirede satig rakamlar1 200.000’i bulmus ve
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Tiirk edebiyat tarihinin en kisa siirede en ¢ok satis yapan edebi eseri unvanina sahip olmustur (Kaplan, 2009).

Elif Safak, son romani “Ask” ile 5 ayda 300 bin kopya satarak ilk siraya yerlesmistir. Kitabin
Tirkiye’deki satislari, adedi 19.90 liradan olmak iizere 6 milyon liralik ciro ile yazarina 1,2 milyon lira
kazang saglayarak onu yilin en ¢ok kazanan yazari yapmistir (haber.sol.org.tr, 2009).

Romanin basildigi tarihteki kapak tasariminda ¢ok canli tonda bir pembe rengi kullanilmistir. Tasarlanan
kitap kapagi, tercih edilen renk sayesinde diger kitap kapaklar1 arasinda kendi yerini aninda belli eden bir
ozellige sahipti. Kapak ilizerinde metin olarak sadece kitabin ve yazarin adi, basim evinin logosu, gorsel
olarak kalp bi¢imini andiran bir yaprak gorseli kullanilmistir.

Kitap igerik olarak cinsiyete atifta bulunmamus, ilahi agkt konu almistir ve Elif Safak bir rportajda tercih
edilen pembe renginin dogu mistisizminde kalp g¢akrasinin, kalbimizin yaydigi enerjinin rengi olmasi
dolayistyla tercih ettigini de dile getirmistir (Ozkartal, 2009).

Resim 18. Elif Safak’in ‘Ask’ isimli romanin
pembe kapak tasarimi
Kaynak:https://www.uludagsozluk.com

Kitap kapag1 her ne kadar belirleyici rengi ile kendini diger kitaplardan ayirmis olsa da erkek okuyucular
kitabi rengi yiiziinden tercih etmemis ya da aldiklarinda kitab1 sosyal alanlarda okuyamadiklari durumundan
sikayetci olmuslardir. Hatta bu konu hakkinda ¢esitli gazetelerde yazilar ve makaleler yazilmistir.

Elif Safak’in “Ask” romaninin kitap kapagi tasariminda kullanilan ilk renk, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
sahip oldugu ataerkil aile yapisina miidahil ve cinsiyeti erkek olan vatandaglar i¢in bir engel olusturmustur.
Kitap kapag1 tasarimina gelen bazi tepkiler asagidaki gibidir:

“Elif Safak’in “Agk” roman1 pembe kapagi nedeniyle erkek okurlardan sikayet aldi. ‘Pembe kitap bizi
bozar” dedi “delikanlilar” ve Safak’in imza giinlerinde bu dertlerini yazara aktardilar: “Biz kitab1 sevdik,
evde veya yakin ¢evremizde rahat okuyoruz ama topluluk i¢inde pembe rengi saklama geregi duyuyoruz.’”
(Ozkartal, 2009)

“Pembe kitap fobisinin fitilini, AKP’nin diizenledigi Kiitiiphane Soylesileri’ne katilan Safak’in bir erkek
okuru atesledi: “Pembe kapakli bir kitapla ortalikta dolasamiyorum.”

Bu itiraf lizerine Hikmet Bila Vatan gazetesindeki kosesinde “Pembe korkusu” baglikli bir yazi yazdi.
“Tiirkiye’de erkek pembeden rahatsiz olmuyor ki... Pembeden korkuyor. Odii kopuyor” diyordu Bila. Ciinkii
onlar “erkek”ti, pembe ise “kiz rengi”. “(Ozkartal, 2009). Bu elestiriler ve gelen sikayetler iizerine kapak
tasarim1 erkek okuyucular igin gri-kiil renginde yeniden basilmistir.
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ELiF SAFAK/ASK

Resim 19. Elif Safak’in ‘Ask’ isimli
romanin gri kapak tasarimi
Kaynak:https://www.uludagsozluk.com

“Bazi erkek okurlar pembe renkli bir kitabi umuma acgik yerlerde, toplu tasima araglarinda falan
okumaktan utandiklarini dile getirmislerdi. Eskiden sol igerikli kitaplarda oldugu gibi kapagi gdriinmesin
diye gazeteyle kaplayarak yanlarinda tasiyorlarmis romani. Hem Elif Safak, hem de yayimcis1 Dogan Kitap
careyi kitabin yeni basimini erkekler ya da pembe rengi sevmeyenler icin kiil rengi, yani gri kapakli yapmakta
bulmuglar.” (Cintay, 2009).

Kitabin alternatif bir renk ile tekrar basilmasi ve yazarin tutumu birgok okur tarafindan elestirilmistir.
Kitabin yazari ise bu degisimi bir uzlagsma olarak nitelendirmis ve pembe kapaktan vazgecilmedigini kapak
tasarimina alternatif dretildigini belirtmistir (haber.sol.org.tr, 2009).

Sonu¢

Kitap kapagi tasarimlarinda kullanilan renklere verilen tepkiler hem ulusal hem de uluslararas1 6lgekte
toplum yapisinin ortaya koydugu kurallar ¢ergevesinde bigimlenebilmektedir.

“Pembe kapakl: bir kitapla ortalikta dolasamiyorum” yaklasimi ele alindiginda ortaya ¢ikan rahatsizligin
temelinde bireysel bir rahatsizligin degil toplum tarafindan uygulanan ve bebeklikten itibaren siiregelen bir
alisgkanlik, hatta baski oldugu sonucuna varilabilmektedir. Ortada mavinin erkek, pembenin kiz rengi
oldugunu belirten basili-yazili herhangi bir kural olmamasina ragmen insanlar yasadiklar1 kiltiirlerin,
yetistirildikleri ailenin ve toplum yapisinin etkisinde ambalaj tasarimlari iizerinde kullanilan renklerden
olumlu ya da olumsuz sekilde etkilenmektedirler. Yine yukaridaki yazilarda gecen “Tiirkiye’de erkek
pembeden rahatsiz olmuyor ki... Pembeden korkuyor. Odii kopuyor” ifadesi aslinda Tiirkiye gibi ataerkil
toplumlarda renklere olan yaklasimin duyulan endise ile baglantili oldugunu vurgulamaktadir. Kitabin igerigi
ya da yazar1 hakkinda fikir sahibi olmayan erkek birey, merak etse dahi s6z konusu kitab1 kendi sosyal
¢evresinde olusturacagi olasi olumsuzluklar yiiziinden tercih etmemekte ya da edememektedir.

Tiirkiye’de yasayan ve “Ask” isimli romani okumak isteyen erkek niifusunun kitap hakkinda yargilariin
arketip ya da O6grenilmis olarak nitelendirilebilmesi her ne kadar yorum agik olsa da olusan rahatsizlik
dolayimiyla gosterilen tepkiler “uzlasma” nitelemesiyle sonug vermistir.

Uluslararas1 alanda tasarlanan kitap kapaklar1 incelendiginde Lolita 6rneginde popiiler kiltiirde
ikonlastirilan kadin imgesinin ¢ogunlukla pembe rengiyle vurgulandigi goriilmektedir. Ayni durum son
donem baskilar1 incelenen Alice’s Adventures in Wonderland (Alice Harikalar Diyarinda) kitap kapagi
tasarimlari i¢in de sOylenebilmektedir.

Fakat pembe renk kullanilarak olusturulan kitap kapagi tasarimlarinda kadin, pembe rengiyle
kimliklendirilmesine ragmen, 6rnegi verilen romanlarin hig¢biri hakkinda cinsiyetgi tepkiler yiiziinden kitap
kapaklarinin yeniden basima girdigi bilgisine rastlanmamuisgtir.
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Ambalaj tasarimlarinda kullanilan renkler insanlarla sadece marketlerde, alisveris merkezlerinde degil;
kendi sosyal hayatlarinda da iletisim kurmaktadir. Bu durumda tistesinden gelinmesi gereken seyin renklere
kars1 temelsiz dnyargilarin yikilmasmin mi1 yoksa toplumda her tiirlii farkli diisinceye ve 6zgiirliige saygi
duyarak daha uzlagmaci bir tutum ile renkleri kategorize etme politikas: giidiilmesinin mi dogru oldugunun
arastirilmasidir. Bunun ic¢in de oncelikle bireylerin tercih sebeplerinin 6grenilmis ya da arketip oldugu
konusunda objektif degerlendime bilincine sahip olmalar1 gerekmektedir.

Kaynaklar

Ahbap, Oztiirk, Birsen. Renklerin Pazarlama Uzerindeki Etkisi. Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Istanbul Kiiltiir Universitesi,
Istanbul. 2014.

Arons, Rachel. “Designing “Lolita™”. (31.07.2013). Erisim Tarihi: 17.04.2020. https://www.newyorker.com/books/page-
turner/designing-lolita#slide_ss_0=1

Bayazit, Nigan. 19. Yiizyildan Bu Yana Ambalaj Tasarimi. Academia. (ty.). Erisim Tarihi: 10.03.2020.
http://www.academia.edu/4108482/N._BAYAZIT_19_YUZYILDAN_BU_YANA_AMBALAJ_TASARIMI

Becer, Emre. Ambalaj Tasarimi. Istanbul: Dost Yaynevi. 2014.

Borekgi, Giilenay. ““Lolita” Yahut Bir Kapak Kizinin Hikayesi”. (18.03.2012). Erisim Tarihi: 19.04.2020.
https://egoistokur.com/lolita-bir-kapak-kizinin-hikayesi/

Ceylan, Ibrahim, G., Eliri, Isa. “Ambalaj Tasariminda Kullanilan Subliminal Mesaj Ogeleri Ve Satinalma liskisi”, Akademik
Sosyal Arastirmalar Dergisi, 8 (2014): 410-419.

Cintay, Nur. “Elif Safak’in ‘Ask’inin Rengi Meselesi”. Radikal. Erisim Tarihi: (29.06.2009). 24.04.2020.
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/nur-cintay-a/elif-safakin-askinin-rengi-meselesi-942643/

Durmaz, Omer. Hizli Tiiketim Uriinlerinin Ambalaj Tasariminda Cagrisimsal Ogrenme le Renk Kararlari. Istanbul: Ambalaj
Sanayicileri Dernegi. 2015.

Erdal, Giiltekin. (2013). “Ambalajin Dili ve Psikolojik Etkisi”. Uluslararas1 Hakemli Sosyal Bilimler E- Dergisi, 35 (Mart-
Nisan 2013): 1-9.

Farnham, Stanley,E.. A Guide To Thermoformed Plactic Packaging, ABD.: Cahners Book.1972.

Giiler, Handan. Algilarm Otesi: Bilingalti Reklamcilik Bilingali Reklamciligin Tiiketici Davramglart Uzerindeki
Etkileri.Yiiksek Lisans Tezi). Kocaeli:Kocaeli Universitesi.2008.

Habersol. “Ilahi Ask le Para Bast1”. (02.09.2009). Erisim Tarihi: 15.04.2020. http://haber.sol.org.tr/medya/ilahi-ask-ile-para-
basti-haberi-17615

Hanlon, Joseph.F., Kelsey, Robert.J., Forcinio, Hallie, E.. Handbook Of Package Engineering -Third Edition. U.S.A.: CRC
Press.1998.

Kaplan, Sefa. “Edebiyatta Rekor Ask 200.000 Satti”. Hirriyet. Erisim Tarihi: (05.07.2009). 11.02.2020.
http://Amww.hurriyet.com.tr/edebiyatta-rekor-ask-200-bin-satti-12006481

Kog, Elif. Tiirkiye’de Markalasmis Uriinlerin Ambalaj ve Tasarimlarinin incelenmesi. Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul: Istanbul
Arel Universitesi, 2013.

Moore, Freddie. “The Many Faces of Lolita”. (t.y.). Erisim Tarihi: (15.04.2020). http://airshipdaily.com/blog/06232014-lolita-
covers

Ozdemir, Tiilay. “Tasarimda Renk Segimini Etkileyen Kriterler”, C.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2(2005): 391-402.

Ozkartal, Zeynep, Mirac. “Magcolar icin ‘Ask’mn Gri Kapakhst Cikt1”. Milliyet. Erisim Tarihi: (28.06.2009). 10.03.2020.
http://www.milliyet.com.tr/pembe-kapak-delikanliyi-bozdu---ask--gri-
oldu/pazar/haberdetay/28.06.2009/1111421/default.htm

Pektas, Hasip. Ambalaj Tasariminin Onemi. Standard, Ekonomik ve Teknik Dergi. 376 (Nisan 1993): 24 - 25,

Taylor, Eugene. The Mystery of Personality. U.S.A. (New York).: Springer Science-Business Media LLC.2009.

Ucar, Tevfik, Fikret. Devinim Halindeki Cagdas insan Icin Ambalaj Tasarmm. (1994). Erisim Tarihi: 24.04.2020.
https://docplayer.biz.tr/2397269-Devinim-halindeki-cagdas-insan-icin-ambalaj-tasarimi.html.

Yaman, Fikret. Moda Pazarlamada Cinsiyete Gore Tiiketici Algisi. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 33 (2016): 203

Gorsel Kaynaklar
Resim 1. Kenzo “Flower” Parfiimii. Erisim Tarihi:12.03.2020 http://perfumeshrine.blogspot.com/2012/09/kenzo-flower-

flower-le-parfum-flower.html
Resim 2. Lolita kitabinin ilk basimi i¢in kullanilan kapak tasarimi. Erisim Tarihi: 15.04.2020. http://airshipdaily.com
Resim 3. 1963 yilinda basilan Lolita kitabinin kapak tasarimi. Erigim Tarihi:15.04.2020. http://airshipdaily.com
Resim 4. 1987 yilinda basilan Lolita kitabinin kapak tasarimi. Erigsim Tarihi: 15.04.2020. http://airshipdaily.com
Resim 5. 2019 yilinda basilan Lolita kitabinin kapak tasarimi. Erigsim Tarihi: 15.04.2020. http://amazon.com

517


http://www.academia.edu/4108482/N._BAYAZIT_19_YUZYILDAN_BU_YANA_AMBALAJ_TASARIMI
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/nur-cintay-a/elif-safakin-askinin-rengi-meselesi-942643/
http://haber.sol.org.tr/medya/ilahi-ask-ile-para-basti-haberi-17615
http://haber.sol.org.tr/medya/ilahi-ask-ile-para-basti-haberi-17615
http://www.hurriyet.com.tr/edebiyatta-rekor-ask-200-bin-satti-12006481
http://www.milliyet.com.tr/pembe-kapak-delikanliyi-bozdu---ask--gri-oldu/pazar/haberdetay/
http://www.milliyet.com.tr/pembe-kapak-delikanliyi-bozdu---ask--gri-oldu/pazar/haberdetay/
http://airshipdaily.com/
http://amazon.com/

Oduncu, Semih. “Kitap Kapag: Tasarimlarinda Renk Kullaniminmin Cinsiyet Odaginda Degerlendirilmesi”. ulakbilge, 48 (2020 Nisan): s. 507-519. doi: 10.7816/ulakbilge-08-48-02

Resim 6. Ellen Lupton’un kapak tasarimi. Erigsim Tarihi: 18.04.2020. https://www.buzzfeed.com

Resim 7. Paula Scher’in kapak tasarimi. Erigim Tarihi: 18.04.2020. https://www.pentagram.com

Resim 8. Michael Beirut’un kapak tasarimi. Erigim Tarihi: 18.04.2020. https://www.newyorker.com

Resim 9. Andy Press’in kapak tasarimi. Erigim Tarihi: 18.04.2020. https://www.brainpickings.org

Resim 10. Alice Harikalar Diyarinda kitabinin ilk kapak tasarimi (1865). Erigim Tarihi: 20.04.2020. https://en.wikipedia.org

Resim 11. Alice Harikalar Diyarinda 1907 yili kapak tasarimi (Tasarimci: Harry Rountree). Erigim Tarihi: 20.04.2020.
https://alicismo.tumblr.com

Resim 12. Alice Harikalar Diyarinda 1908 yili kapak tasarimi (Tasarimci: W.H.Walker) Erisim Tarihi: 20.04.2020.
https://booksonthewall.com

Resim 13. Alice Harikalar Diyarinda 1910 yili kapak tasarimi (Tasarimci: Mabel Lucie) Erigim Tarihi: 20.04.2020.
https://alicismo.tumblr.com

Resim 14. Alice Harikalar Diyarinda kitabinin 2010 y1li pembe kapak tasarimi (Tasarimci: Hugh D’ Andrade). Erisim Tarihi:
23.04.2020. https://booko.com.au

Resim 15. Alice Harikalar Diyarinda kitabinin 2014 yili pembe kapak tasarimi (Tasarimci: John Tenniel). Erisim Tarihi:
23.04.2020. https://www.abebooks.com

Resim 16. Alice Harikalar Diyarinda kitabinin pembe kapak tasarimi (2015) Erisim Tarihi: 23.04.2020. https://www.kobo.com

Resim 17. Alice Harikalar Diyarinda kitabinin mavi kapak tasarimi (2012) Erisim Tarihi: 23.04.2020.
https://www.amazon.com

Resim 18. Elif Safak’in ‘Agk’ isimli romanin pembe kapak tasarimi. Erigsim Tarihi: 25.04.2020. https://www.uludagsozluk.com

Resim 19. Elif Safak’in ‘Agk’ isimli romanin gri kapak tasarimi. Erigim Tarihi: 25.04.2020. https://www.uludagsozluk.com

518


https://www.brainpickings.org/
https://booksonthewall.com/
https://alicismo.tumblr.com/
https://www.amazon.com/
https://www.uludagsozluk.com/

Oduncu, Semih. “Kitap Kapag: Tasarimlarinda Renk Kullaniminmin Cinsiyet Odaginda Degerlendirilmesi”. ulakbilge, 48 (2020 Nisan): s. 507-519. doi: 10.7816/ulakbilge-08-48-02

Ulakbiloge

EVALUATION OF COLOR USE IN BOOK COVER
DESIGNS IN THE GENDER FOCUS
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semihoduncu(at)sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0001-9220-0461

ABSTRACT

Packaging design; it is shaped according to developing technology and consumer expectations. It forms the basis
of the fields of economy and marketing and is one of the graphic design branches. It is also made up of many
different elements coming together. The function of the packaging design is not only to make the product
remarkable but also to protect the product against external factors and to keep it for a long time. The texture, color
and other features of the material used are combined in order for the consumer to prefer the product. However, the
main point to be considered is the situation of the consumer during the preference and the features of the consumer.
In the research, the concept of packaging has been evaluated in the focus of book cover because of the features of
protect to the page of book and make the product attractive for sale. However, the connection between the concept
of color and social identity has been examined. It has been examined what influences male and female consumers
in choosing products. In addition, the interaction that emerged as a result of the use of colors categorized by the
society in terms of gender in book cover designs was investigated.

Key Words: Book cover design, packing design, color, graphic design, gender
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