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Oz

Tiiketim toplumu kavramindan 1980°1i yillardan itibaren sikca s6z edilmeye baglanmistir. Ancak tiikketim toplumunun
olusma siirecine baktigimizda sanayi devrimlerinin énemli rol oynadigi goriilmektedir. Uretim siirecinin gelisen
teknoloji ile artmasi ve tretilen nesnelerin ¢ogalmasi sonucu tiiketimin gereklilik haline getirilmesi s6z konusu
olmustur. Boylece iiretim ve tiiketimin birbiri ile bagl olarak artmasi sonucu tiiketim toplumunun olusumunu
temelleri atilmistir. Giiniimiizde tiiketim toplumu kavrami, sosyal olarak her alana genislemis durumdadir. Bunun en
gecerli sebeplerinden biri ise kiiresellesme siirecinde kullanilan yepyeni iletisim araglaridir. Internet erisiminin diinya
niifusunun yarisindan fazlasina ulagmis olmasi yeni ortaya ¢ikan ve her giin hizlanan iletisim cihazlan ile
saglanmaktadir. Her gecen giin ise internete ulasan birey sayis1 artmaktadir. Giiniimiizde tiiketim toplumu ile birlikte
titketim olgusu Oyle hizli bir yiikselis gostermistir ki sanayilesme anlaminda yeni adimlar atilmaya baglanmistir.
Bunlardan en 6nemlilerinden bir digeri ise endiistri 4. O dir. Enddistri 4. 0 ile fabrikalar tamamen otonom ve yapay
zeka ile iglerlik kazanan bir hale doniismektedir. Boylelikle tiretimin daha hizli ve tiiketim nesnelerin topluma ulasimi
daha hizli olmas1 hedeflenmektedir. Tiiketim toplumu kavrami her seyi ele gegirdigi gibi sanati da etkisi altina almay1
basarmistir. Sanat artik kendi 6zgiin diisiincelerini ortaya koymaktan ziyade tiiketim toplumunun etkileri altinda
kalmisg ve 6ziinii yitirmeye baslamustir. Sanat eseri tipki tiiketim nesneleri gibi markalastirilmakta ve tiiketim dongiisii
igerisine yerlestirilmektedir. Tiiketim toplumunun tiim smirlamalar1 ve dayatmalarina ragmen sanat ve sanatginin,
olusan toplumsal bozukluklar1 gérmezden gelmesi diigiiniilmemelidir. Diinya ¢apindaki bu genel degisim siirecinde
sanatgi iizerine diigen elestirel ve 6zgirliik¢li gorevini yerine getirmek igin ¢aba sarf etmelidir. Bu sanatin dogast
geregi icinde barindirdigi bir 6zelliktir.
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Giris
Tiiketim toplumunun olusma siirecine
baktigimizda sanayi devrimlerinin 6nemli rol

oynadigim1 gormekteyiz. Uretim siirecinin gelisen
teknoloji ile artmast ve iretilen nesnelerin ¢ogalmasi
sonucu tiiketimin gereklilik haline getirilmesi s6z
konusu olmustur. Bdylece iiretim ve tiiketimin birbiri
ile bagl olarak artmasi sonucu tiikketim toplumunun
olusumunu temelleri atilmistir. “19. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren hizla gelisen teknoloji, genis halk
yiginlarin1 endiistri merkezlerine toplayarak onlara,
yeni yasam olanaklar1 sunarken, “Tiiketim Toplumu”
olarak adlandirilan yeni bir toplum bi¢iminin ortaya
¢ikmasini saglamistir (Yasar, 2006). Tiiketim toplumu
“bazen modern Bati toplumlar1 i¢in kullanilan, bu
toplumlarin giderek, maddi iiretimden ve hizmet
iiretiminden ziyade tiiketim (mallarin ve bos zamanin
tiketimi) etrafinda Orgiitlenmesini anlatan terim”
(Marshall, 1999, 768) olarak tanimlanmaktadir.
Tiiketim toplumunda bireyler temel ihtiyaclarini
kargilamak i¢in tiiketme eyleminde bulunmaktan daha
cok prestij, imaj ya da smifsal bir farklilik edinme
anlaminda yapmaktadir. Yani bireyler satin aldiklari
nesnenin ihtiyaglarina uygun olup olmadigindan daha
¢ok onlara kazandiracaklar1 simgesel durumlarla daha
fazla ilgilidirler. Bu da tiiketim toplumu kavraminin
en temel 6gesini olusturmaktadir. Ancak bu durum
sadece {iiretimin teknolojik avantajlar ile artmasiyla
alakali degildir. Siiphesiz bunun olusmasinda bir
glidileme durumu séz konusudur. Bu giidiileme
reklamlar  vasitasiyla  yapilmaktadir.  Gegmiste
televizyon, radyo ve basili basin ile yapilan reklamlar
ile bireyler giidiilenmekte ve onlara satilan nesnenin
fonksiyonel oOzellikleri disinda farkli anlamlar
yiiklenmis nesneler sergilenmekteydi. Giiniimiizde ise
televizyon, radyo ya da basili medyanin yaninda
internet lizerinden erisilen web siteleri ve sosyal
medya almis durumdadir. Boylece bireyler ulasim
konusunda ¢ok daha hizli bir erisime sahip olmus ve
reklamlarin  bireylere  ulagsmasi ve  reklamlar
vasttasiyla giidiileme siireci daha etkin hale gelmistir.
Ornegin, diinyada en pahali olan otomobiller genelde
konforsuz, ergonomik olmayan, kisitli kullanim
alanina sahip, giivenlik anlaminda sikintilar1 olan ve
yakit tiiketiminde ekonomik olmayan araglardan
olusur. Ustelik bu araglari, siiratli olmalarina ragmen
ne yol kosullari ne de yasal olarak vaat edilen
siiratlerde kullanmak olanaksizdir. Tek gecerli olan
ozellikleri goriiniis olarak farkli ve sportif olmalaridir.
Ancak bu kadar dezavantaja ragmen en pahali
araclardir ve acik¢a bir arzu nesnesi haline
donistirilmislerdir. Benzer ornekler bir¢ok alanda
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kullanilabilir. Bazen, ayn1 teknik 6zelliklere sahip iki
cep telefonu arasindaki fiyat farkini sadece tizerindeki

marka logosu belirlemektedir. Bu da agikca
gostermektedir ki bireylerin tiiketim anlamindaki
egilimlerini  belirleyen sey iretilen nesnelerin

kullanilabilirlikleri ya da sagladiklar1 fayda degildir.

Giiniimiizde Tiiketim Toplumu

Giinlimiizde tiiketim toplumu kavrami, sosyal
olarak her alana genislemis durumdadir. Bunun en
gecerli sebeplerinden biri ise kiiresellesme siirecinde
kullanilan yepyeni iletisim araglaridir. Internet
erisiminin diinya niifusunun yarisindan fazlasina
ulasmis olmasi1 yeni ortaya ¢ikan ve her giin hizlanan
iletisim cihazlar1 ile saglanmaktadir. Her gecen giin
ise internete ulagan birey sayisi1 artmaktadir.
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Resim 1: Diinya iizerinde dijital kullanim (Ocak, 2019)
Toplam niifus: 7. 676 Milyar (Kentlesme %56)
Mobil cihaz kullanicilari: 5. 112 milyar (Toplam niifusa

etkisi %67)
internet Kullamicilari: 4. 388 milyar (Toplam niifusa etkisi
%57)
AKktif sosyal medya kullanmicilari: 3. 484 milyar (Toplam

niifusa etkisi %45)

Mobil cihazlardan sosyal medya kullanicilari: 3. 256 milyar

(Toplam niifusa etkisi %42)

(We Are Social, 2019)

Ozellikle son yillarda her bireyin mobil olarak
internete ve sosyal medya aglarina ulagimi
artmaktadir. Boylece bireyler sadece sabit bir
bilgisayar basinda oturarak degil gittikleri her yerde
internet ve sosyal medya aglarina ulasabilmektedir.
Bu da aslinda bireylerin tiikketim toplumu ile olan
baglarinin hi¢ kesilmemesine yol agmaktadir.
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Resim 2: Brand Finance kiiresel en degerli 500 marka
listesi
(Global 500, 2019)

Yukaridaki tabloda da goriildiigii gibi glinlimiizde
teknoloji sirketleri marka degeri olarak ilk on sirada
cogunlugu saglamaktadir. Isin en ilging yonlerinden
biri ise hi¢bir maddi iiretim yapmayan google ya da
sosyal medya sirketi olan facebook’un ilk on sirket
arasinda bulunmasidir. Bu sirketler hi¢bir iiriin alimi
satimi ya da iiretimi yapmazlar ve gelirlerini sadece
reklamlar ile saglamaktadir. internet ve buna bagh
olarak sosyal medya platformlar1 dylesine biiytimistiir
ki bireylerin yasadiklar1 her alanin iginde var
olmaktadirlar. Kiiresel diinyada her bireyi tiiketim
anlaminda yonlendirmek ve egilimler (trendler)
olusturmak miimkiindiir. Internet kullaniminda
bireylerin izledikleri, dinledikleri ve okuduklar
bilgiler sanal sunucular tarafindan incelenmekte ve
bireyin egilimlerine ydnelik reklamlar bireye
sunulmaktadir. Boylece bireyin ilgisi devamli olarak
bir noktaya dogru c¢ekilmeye c¢alisilmakta ve reklami
yapilan {riiniin satilmas1 hedeflenmektedir. Bu
noktada 6zel olan ise topluma yonelik olarak yapilan
toplu reklam gosterimlerinden ziyade bireye ozel
olusudur.

Internet iizerinde bireylerin 6zel profillerinin
olusturulmasindaki en etkin yap1 ise son donemlerin
en Oonemli gelisimlerinden biri olan sosyal medya
platformudur. Bireylere iicretsiz olarak sunulan bu
hizmetler, ¢ok daha Onemli bir amaci
barindirmaktadirlar. ~ Sosyal =~ medya  iizerinden
kullanicilar kendi hayatlarina dair fotograf, video gibi
gorsellerin  yaninda  fikirlerini  goriislerini  de
belirtmektedir. Boylece kendilerine ait olan kisisel
veriler kataloglanmaktadir. Kataloglanan bu bilgiler
ise bireyin tiiketim toplumunun bir par¢asi olmasi i¢in

kullanilmaktadir. Bilgi gizliligi uzmam Marc
Rotenberg, sistemin nasil ¢alistigini su sekilde
aciklamaktadir:
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“Hem kullanicilarinin  hem de kullanicist
olmayan sahislarin  detayli bir profilini
cikartyor ve sakliyor. Tuttuklari veriyi 6lgmek
¢ok zor. Ama Facebook’ta her bir sayfaya
tikladiginizda kaydediyorlar. Ya da
Messenger’da her mesajlastigiizda. . . Dahasi
goriintiilii  gorlismeleriniz bile kaydediliyor.
Kullanicilarin tahmin ettiginden ¢ok daha fazla

bilgi kayda geciyor.
Facebook aslinda reklamveren sirketlere karsi
kullanicilarinin ~ ticari  degerini  artirmaya

calistyor. Tam da bu nedenle yatirimeilar
sitkete ¢ok deger veriyor. Facebook’un 2. 2
milyar kullanicist var, her kisiden yilda 40-50
dolarlik reklam geliri elde etse sirket 80 ya da
100 milyar dolarlik bir degere ulasiyor. Eger
bir kullanict 50 yerine 70 dolarlik bir gelir
getirirse sirketin degeri de artar. Facebook bu
nedenle siirekli reklam wverici sirketlere,
kullanicisina bir tirin aldirmakta ne kadar etkili
oldugunu kanitlamaya galistyor. Mesela yeme
aliskanliklariniz. Vejetaryensiniz,
Facebook’ta hikdyenizde ya da Messenger’da
birileriyle “Burada ¢ok iyi bir vejetaryan
restoran  buldum”  bilgisini  paylastiniz.
Facebook, arkadaglarinizla paylastiginiz o
bilgiye bakiyor ve “Aha simdi bu kisiye vegan
restoranlarin reklamlarini gostermeye
baslayacagiz” diyor.
reklamverene satiyor. ”
(Bilgi gizliligi uzmani Rotenberg: Facebook

sizi gizlice sattyor, 2018)

Bu sistem, reklamin hedefine ulasip ulagsmadigin
yani o aligverisin yapilip yapilmadigint takip
etmektedir. Boylece sosyal medya sirketleri reklam
vermekle kalmayip amaglar1 dogrultusunda tiiketimin
gerceklestigini de dogrulamaktadir. Internet sistemi
igerisinde sadece sosyal medya sirketleri degil diger
baz1  sirketlerde  benzer bir sistematik ile
¢aligmaktadir. Bunlarin igerisinde yine en degerli
markalar arasinda bulunan arama motorlar1 da yer
almaktadir. Birey licretsiz olarak aldig1 sosyal medya
hizmetinde kullanici yerine kullanilan pozisyonunda
yer almaktadir. Temel anlamda baktigimizda tiiketim
toplumu kavraminda hig¢bir seyin iicretsiz olmadigi
gercegi ortaya ¢ikmaktadir. Giinlimiizde tiikketim
toplumu ile birlikte tiiketim olgusu Oyle hizli bir
yiikselis gostermistir ki sanayilesme anlaminda yeni
adimlar atilmaya baslanmigtir. Bunlardan en
onemlilerinden biri de endiistri 4. 0'dir. Endiistri 4. 0
ile fabrikalar tamamen otonom ve yapay zeka ile
islerlik kazanan bir hale doniismektedir. Boylelikle
iretimin daha hizli ve tiiketim nesnelerin topluma

Yani sizin bilginizi
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ulasimi daha hizli olmasi hedeflenmektedir.

INDUSTRY 4.0

INDUSTRY 3.0

Automation, computers
and electronics

Cyber Physical Systems,
internet of things, networks

1969

Resim 3: Endiistri 1. 0: Makinalasma, buhar giicii, dokuma
tezgahi. (1784)
Endiistri 2. 0: Seri Uretim, Montaj hatti, elektrik enerjisi.
(1870)
Endiistri 3. 0: Otomasyon, bilgisayarlar ve elektronik.
(1969)
Endiistri 4. 0: Siber fiziksel sistemler, internet, ag
sistemleri. (Giiniimiiz)
(Ray, 2018)

“Endiistri 4.0 simdiye kadar otomasyon,
dijitallesme, internet, bilisim ve iletisim sektorlerinde
elde edilen kazanimlar1 birbiriyle entegre ederek ve
bir adim daha ileri tasiyarak, bu kazanimlardan
hayatin her agamasinda, en ¢ok da iiretim siireglerinde
faydalanmanin adidir. Uretimde mekatronik (mekanik
ve elektronik) sistemlerin siber-fiziksel sistemlere
doniisiim hikayesidir. Bu devrim veya evrim olarak
nitelendirilen  doniisiimiin  olmazsa olmazi ise
internettir. 4. sanayi devriminin pek ¢ok bileseni var.
Bunlardan siber-fiziksel sistemler, ger¢ek diinya ile
sanal diinyanin sensdrler ve internet vasitasiyla
birbirine baglanmasi, yani fiziksel ve dijital diinyanin
birlesmesi ve anlik senkronizasyon ile koordinasyon
iginde c¢aligmast anlamina geliyor. Bu sistemlerle
iiretim siireglerinin daha kolay kontrol edilmesi ve
iiretim zincirleri arasinda giiclii bir iletisim kurulmasi
hedefleniyor.” (Nuroglu, 2018). Giiniimiizde hizla
gelisen teknoloji ile iiretim ve bunun tiiketime
yonlendirilmesi ic¢in kullanilan tiim araglar birlikte
calismaya baslamistir. Bu organize c¢alisma sistemi
igerisinde bireyler tiikketim toplumunun bir parcasi
olmaktan  kurtulamaz  olmuslardir. Bireylerin
tercihleri, se¢cimleri kendi ellerinde degildir. Tamamen
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tiketim toplumunun bir pargast olmakta ve sinirlar
bagkalar1  tarafindan  belirlenmis  bir  hayati
yasamaktadirlar.

Tiiketim Toplumunda Resim Sanati

Giintimiizde teknolojik gelisimler Onciiliiglinde
sinirlart ortadan kaldiran kiiresellesme ile birlikte
endiistrinin hizli gelisimi ve liretimin artmasi sonucu
tamamen tiiketime yonlendirilmis bireylerin olusumu
ile birlikte tim toplumsal yapida da koklii degisikler
meydana gelmistir. Bununla beraber sanat gibi
toplumun 6nemli olgularindan birisinin sabit kalmasi
diisiiniilemez. Tiiketim kavrami her seyi ele gecirdigi
gibi sanat1 da etkisi altina almay1 basarmistir. Sanat
artik kendi 0zgilin diislincelerini ortaya koymaktan
ziyade tiiketim toplumunun etkileri altinda kalmis ve
Ozlnil yitirmeye baslamistir. Baudrillard’in "Sanat
Komplosu" kitabinin sunusunu yazan Sylvere
Lotringer bu durumu soyle agiklamaktadir:

“Giiniimiizde sanat, tipki herhangi bir ticari
isletme gibi, kariyer firsatlari, karli yatirimlar
ve yliceltilen tiikketim nesneleri sunuyor.

Sanat, onu tiikketim denen bulasici
hastaliktan soziimona koruyan dev bir balonun
icine kapanmaya caligmaktadir. Oysa tiiketim,
bir hastalik gibi, onun da igine sizmistir - sanat
meraklilarinin kizarmig yanaklarindan,
hummali davraniglarindan bellidir bu. Balon
hizla asirt sismekte. Kisa bir siire sonra,
milkemmel sekline kavusarak  simirlarimi
zorlayacak, tipki bir sakiz gibi veya 1987°deki
borsa gibi patlayiverecektir.

(Baudrillard, 2012, s. 12)

Sanat ve dogal olarak buna bagli olarak resim,
tiiketim araci ya da nesnesi olarak giinlimiizdeki yerini
almigtir. 21. ylizyilda resim yapitinin tiiketim nesnesi
haline doniigmesinde rol alan birgok etmen vardir.
Bunlar kapitalist sistemin iiretilen bir nesneyi kendi
sisteminin bir parcasi olarak doniistirme giidiistidiir.
Bu giidiiniin baslica elemanlar1 sanat fuarlari,
miizayedeler ve bianellerdir. “Giiniimiizde sanat, tipki
herhangi bir ticari igletme gibi, kariyer firsatlari, karl
yatirimlar ve yiiceltilen tiiketim nesneleri sunuyor.
Sanatla alakas1 olmayan her sey sanata donligmekte. ”
(Baudrillard, Sanat Komplosu, 2012) Sanatin i¢inin
bosaltilmis olmas: ya da herhangi bir sekilde sanatin
oziyle iligkilendirilmesi disinda sadece bir yatirim
arac1 olarak gdriilmeye baglamasi, sanat1 bambagska bir
anlama ydnlendirmektedir. Boylece sanat iiretimi ve
sanat1 iireten sanatgilarin hedefleri kapitalist sistemin
temel kaygilariyla  paralel ~ bir  dogrultuda
ilerlemektedir. Sanatin ne oldugu ve anlamsal tim
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kavramlar1 bosa ¢ikmakta sadece tiiketim kiiltiiriiniin
hedefleri olan ticari bir yap1 kaygisi giiden nesnelere
doniismektedir. Bu baglamda sanat eseri ya da sanatgi
icin 6nemli hale gelen noktalardan biriside
markalagma olgusudur. Bununla ilgili 6rneklerden biri
olarak Daimen Hirst'e ait olan “Yasayan Birinin
Aklinda Oliimiin  Fiziksel Imkansizlig1” isimli

calismasigosterilebilir. “Biri ¢ikip da kopekbaligina
bu kadar para vermeyi neden diigiiniirdi? Cevap
kismen, cagdas sanat diinyasinda markalastirmanin
elestirel yarginin yerine gecebilmesinde yatiyor —

2

nitekim, bu isin i¢inde de bir siiri marka vardi.
(Thompson, 2012, s. 8)

a

e

\

Resim 4: Yasayan Birinin Aklinda Oliimiin Fiziksel
imkansizhg

(The Physical Impossibility of Death in the Mind of

Someone Living)
Kaplan Képekbaligi, cam, ¢elik ve formaldehit ¢ozelti
213 x518x 213 cm
1991
(Saatchi Gallery, 2019)

Tiketim toplumunun ile olusturulan tim diger
kavramlar gibi marka kavrami da Onemli bir
noktadadir. Tipki ayni &zelliklere sahip iki tiiketim
nesnesinin fiyatlarinin farkli olmasi gibi sanatta da
deger algisi marka kavramiyla iligkili  hale
getirilmistir. Sanat¢1 bir marka degeri gibi igerik ve
sanatsal degerleri disinda markalagmasiyla 6n plana
¢ikarilmaktadir. Boylece sanat eserinin degeri belirli
bir yap1 tarafindan kontrol edilebilmektedir.
Giiniimiizde sanatc¢ilar ve sanat eserleri tipki diger
bireyler gibi eserlerini internet iizerinden ve sosyal
medya hesaplari ile izleyicilerine ulastirabilmektedir.
Ancak bu siiregte ne tiir bir filtre ile iliskili olarak 6n
planda yer almaktadirlar? Tipki diger tiiketim
nesnelerinin bireylerin egilimlerine gore belirlendigi
gibi mi On plana ¢ikartilarak  izleyiciye
sunulmaktadir? Bu noktada tiikketim toplumunun yeni
aktorleri olan internet sirketlerinin hareketlerine
bakmakta fayda vardir. Son yillarda kiiresel marka
degerleri listesinde ii¢lincii sirasinda bulunan arama
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motoru ve sosyal medya sirketi olan google sanat ve
kiiltir alaninda da hizmet vermektedir. Google arts
and culture ( google sanat ve kiiltiir) yilizlerce miize ile
ortaklik kurarak 2011 yilinda hizmete baslamistir.
Bununla beraber galeriler, miizeler ve miizayede
salonlar1 interneti aktif olarak kullanmaktadir. internet
ile birlikte diinyanin her yerinden izleyiciye kolayca
ulasilabilmektedir. Bu durum agik¢a gostermektedir
ki; sanat alaninda da kiiresel gii¢lerin hakimiyet alan1
saglama egilimi oldugu goriilebilmektedir. Ancak tiim
bunlara ragmen sanat ve sanat¢ini durmasi gereken
nokta sinirlart ¢izilmis ve gilidiilenen bu yeni sanat
alanindan uzak durabilmektir. Sanat¢ilar arasinda bu
yeni yapiya karsi tepki olugmaktadir. Bunlara 6rnek
olarak sokak ve gerilla sanatgist olan Banksy’i
gosterebiliriz.

Send all questions, compisints and thrests to faq@banksy.co.uk

ions
Banksy is NOT an Facebook, Twitter or represented by Steve Lazsrides or any other commarcial gallery.

Resim 5: (Tiim soru, sikayet ve tehditlerinizi fag@banksy.

co. uk adresine gonderiniz.

Banksy, Facebook'ta, Twitter'da DEGILDIR veya Steve
Lazarides veya baska bir ticari galeri tarafindan temsil
edilmez. )

(Bansky, 2019)

Banksy tiikketim toplumunda Onemli yer alan
sosyal medya araclarini bir kismini ve ticari galerileri
kullanmamaktadir. Yaptig1 calismalarda genellikle
yeni sosyal yapinin getirdigi olumsuz sartlar1 konu
almaktadir. Savas, gé¢cmen sorunlari, kiiresel 1sinma,
tiikketim toplumu gibi birgok konulara eserlerinde yer
vermektedir. Bununla beraber sanat piyasasina da
elestiriler getirebilmektedir.
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Resim 6: Banksy
(Bansky, 2019)

Resim 7: Banksy
(Bansky, 2019)

Resim 8: Banksy
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(Bansky, 2005)

Resim 9: Banksy
(Bansky, 2019)

Stiphesiz Banksy o6rneklerden sadece bir tanesidir.
Tiketim  toplumunun diinya iizerinde yapti§i
degisikliklerle beraber toplumun genel isleyindeki
aksakliklar1 g6z oOniine sunmakta sanatc¢ilar etkin bir
rol almadirlar. Banksy bu anlamda eserleri daha ¢ok
toplumun  gbziinin  Oniinde  olacak  sekilde
sokaklardaki duvarlara yapmakta ve eserlerin ¢ok
fazla kisi tarafindan seyredebilmesini saglamaktadir.
Kendi i¢ine kapanmis ve duvarlar ardinda ticari
kaygilardan siyrilmis bir sanat anlayisinin giiniimiizde
oldukga biiyiik bir ihtiyac gibi gériinmektedir.

Sonug¢

Gilinlimiiziin  kiiresellesen  diinyasinda  tiiketim
toplumu kavrami sosyal yapiya fazlasiyla yerlesmis
durumdadir. Ozellikle kiiresellesmenin yeni arac1 olan
internet ve sosyal medya ile tiiketim toplumunun
sosyal yapiya niifuz etme orani artmistir. Giiniimiiz
tiketim toplumu ile ilgili olarak bir¢ok sorun bas
gostermektedir. Diinyanin  birgok yerinde gelir
dagiliminin esit olmamasi, iilkeler ici catismalar ve
genel olarak gdé¢men sorunlart vb. bir¢cok sorun
bulunmaktadir. Tiiketim toplumu ile birlikte toplumun
tim yapilarinin yeniden sekillendigi acikca ortadadir.
Kapitalist sistem her seyi kendi denetimi altinda tutma
egilimindedir ve bunlardan biriside siiphesiz resim
sanatidir. "Bugiin resimden s6z etmek ¢ok zor, ¢linkil
resmi gormek cok zor. Ciinkii resim, ¢ogu zaman,
artik goriilmeyi degil gorsel olarak sogurulmay: ve
ardinda iz birakmadan dolasima girmeyi istiyor. ”
(Baudrillard, 2012: 31). “Cagdas sanatla teknik,
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reklam amagli, medyatik ya da sayisal islemler
arasinda hi¢bir fark kalmamustir. Artik sanatsal
askinlik, farklilik, mevcut haliyle cagdas diinyay1
yansitmaya calisan bir sahne yoktur. iste bu anlamda
cagdas sanat diye bir sey yoktur, ¢iinkii onunla diinya
arasinda bir fark yoktur, ikisi aymi seydir.
(Baudrillard, 2005: 103). Giiniimiizde resim sanatinin
biricik olma durumu ortadan kalkmaya baslamistir.
Resim kendi dilini unutmaya baslamis ve baska bir
amacin hizmet araci olmaya baslamistir. Tiiketim
toplumunun tim simirlamalart ve dayatmalarina
ragmen sanat ve sanat¢inin, olusan toplumsal
bozukluklar1 goérmezden gelmesi diisiinilmemelidir.
Diinya c¢apindaki bu genel degisim siirecinde sanat¢i
iizerine diisen elestirel ve 6zgiirliik¢li gorevini yerine
getirmek icin ¢aba sarf etmelidir. Bu sanatin dogasi
geregi iginde barindirdigi bir 6zelliktir.
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Ulakbilge

CONSUMPTION SOCIETY AND THE ART OF PAINTING
IN THE DIGITALIZED WORLD

Taylan CETIN

Abstract

The term consumption society has started to be talked about during the 1980s. But we see that industrial revolutions
played a fundamental role in it when we look at the development process of consumption society. Consumption has
been a case to become a necessity as a result of the increase of production with the developing technology and the
proliferation of manufactured products. Thus, the emergence of consumption society has begun as a consequence of
the interdependent increase of production and consumption. Today, the term consumption society is socially
expanded into every area. One of the most valid reasons for that is the brand-new mass media used during the
globalization. The access to the Internet that has reached more than the half of the global population is provided by
newly-developed and increasingly high-speed communication devices. Furthermore, the number of people accessing
to the Internet is increasing every day. The consumption phenomenon, today, has shown so violent leap along with
the consuming society that the new steps has started to be taken in terms of industrialization. Among the most
important steps is Industry 4. 0 with which factories become completely autonomous and Al-driven. Thus, it is
aimed that production will become faster and the transferring products to customers quicker.

The term consumption society has succeeded to influence art as it has taken control over everything as well. Art,
now, has been under the influences of consumption society and started to lose its own essence rather than producing
its own unique ideas. Works of art are being branded just as products for consuming and placed into a consumption
cycle. Despite of all the limitations and forces imposed by consumption society, it should not be considered art and
artist to ignore emerging social defects. During this process of the universal change throughout the world, artist
should exert effort to fulfil the criticizing and liberating task of which he is responsible. This is an inherent nature of
art.

Keywords: Consumption society, Art, Art of painting, Digitalization
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